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RESUMO

Esta dissertacdo tem como objetivo analisar as concepgOes de desenvolvimento mobilizadas
nas falas de atores envolvidos com a realizacdo do evento denominado O Maior S&o Jodo do
Mundo (MSJM), que acontece anualmente em Campina Grande/PB. A metodologia
compreendeu uma abordagem qualitativa, usando a Anélise de Conteldo de entrevistas feitas
com uma amostra qualitativa de atores envolvidos na formulagédo e implementagéo do MSJM.
O recorte de tempo selecionado para a pesquisa compreendeu o periodo 2008/2009, referente
a gestdo do ex-prefeito Veneziano Vital do Rego/PMDB; e 2014/2015, que concerne a atual
administracdo publica de Romero Rodrigues/PSDB. Dentre as conclusbes da Analise de
Conteudo do material acima descrito, destacamos: (1) O MSJM/CG/PB surgiu em um
contexto em que se buscava uma alternativa para a retomada do dinamismo econémico pos-
declinio do comércio algodoeiro e do desenvolvimento industrial, voltando-se a gestdo
publica para o empreendedorismo urbano, em um cenario em que a cultura torna-se uma
commaodity, mobilizando-se o planejamento estratégico do evento para alavancar o turismo
local, além de constituir-se em uma ocasido para manutencdo e conquista de capital politico
pelos prefeitos e os grupos que lhe dao suporte; (2) ha uma predominéncia na frequéncia de
expressdes indicando o crescimento econdmico advindo do evento, tanto entre 0s gestores
publicos municipais quanto entre os atores ndo-governamentais; (3) o desenvolvimento social,
sustentavel, ndo aparece de modo significativo no corpus analisado; (4) e ambas gestdes
demonstram empenho quanto a geracdo de emprego e renda, desenvolvimento do turismo e
desenvolvimento como cultura.

Palavras-chave: Desenvolvimento. Festas Populares. Marketing de Eventos. O Maior Séo
Jodo do Mundo.



ABSTRACT

This Dissertation aims to analyze the development of concepts present in the speeches of of
actors involved planning and implementation of the event denominated ‘O Maior Sao Joao do
Mundo’ (MSJM) (The Greater Saint John of the World), held annually in Campina Grande /
Paraiba State, Brazil. The methodology consisted of a qualitative approach, using the Content
Analysis of interviews carried out with a non-random sample of actors involved in the
formulation and implementation of MSJM. The clipping time selected for the research
covered the period 2008/2009 relating to the administration of former City Mayor, Veneziano
Vital do Rego; and 2014/2015, which concerns to the present government of Romero
Rodrigues. Among the findings of the content analysis of the corpus described above we point
out the following: (1) The MSIM/CG/PB emerged in a context in which it was sought an
alternative to the resumption of the local decline of the cotton trade economic dynamism and
of the industrial development, turning the public management for urban entrepreneurship, in a
scenario in which culture becomes a commodity, mobilizing strategic planning of the event to
boost local tourism, in addition to profit of becoming the event itself on a time for
maintenance and achievement of political capital by the mayors and the groups that support
its governments; (2) there is a predominance in the frequency of expressions indicating the
arising economic growth of the event, both among municipal administrators and among non-
governmental actors; (3)the social development does not appear significantly in the analyzed
‘corpus’; (4) and both managements demonstrate commitment on the generation of
employment and income, development of tourism and development as culture.

Keywords: Development. Popular parties. Event Marketing. The Greater Saint John of the
World.
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INTRODUCAO

As festas populares juninas sdo realizadas em todo o Brasil, no entanto, é na regido
Nordeste que elas sdo ganham maior incidéncia. No contexto urbano, representando uma
cidade ou regido, as festas juninas surgem a partir da década de 1970 e ganham forca no
Brasil nos fins da década de 1980, com a expansdo do turismo e com a “ajuda” de um
planejamento de marketing onde a festa recebe uma nova conotacédo, sendo transformada em
um produto desejavel.

Nosso objetivo nesta dissertagdo é discutir as associa¢Bes entre desenvolvimento e o
evento denominado de O Maior Sdo Jodo do Mundo (MSJM/CG), a partir da Analise de
Conteudo dos textos transcritos de entrevistas com uma amostra ndo-aleatéria de atores
envolvidos na formulacdo e implementacdo do MSJM, tendo como recorte temporal os anos
de 2008/2009 e 2014/2015, periodo em que dois diferentes governos municipais administram
Campina Grande.

Entendendo que a festa junina em Campina Grande € realizada pela prefeitura
municipal, esteve a frente do planejamento e execuc¢do do evento nos anos 2008/2009, o entdo
prefeito Veneziano Vital do Rego; e 2014/2015, o atual prefeito Romero Rodrigues.

Desta feita, analisamos como aparecem as associagbes com a tematica do
desenvolvimento nas falas dos representantes administrativos das duas gestoes.

Para a consecuc¢do do objetivo acima apresentado, pretendemos:

a) Entender o contexto das festas populares no qual emerge O MSJM/Campina Grande/PB;

b) Contextualizar historicamente 0 MSJM e sua importancia para a cidade;

c) Analisar como se apresentam as associagdes com conceitos de desenvolvimento nas falas
dos atores envolvidos no Sdo Jodo de Campina Grande.

As entrevistas realizadas nesta pesquisa retinem os atores envolvidos no planejamento
(gestores), realizacdo (empresarios de hotéis, de transportes, de servicos alimenticios, do
comércio formal e informal), orientados a partir da utilizacdo do modelo abaixo apresentado:
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Figura 1 - Modelo do estudo

Anadlise sobre como O Maior Sdo Jodgo do Mundo se
associa com o desenvolvimento local

Sobre os Efeitos Sobre efeitos da
da preparagdo realizagdo do
do evento evento

Sobre efeitos concebidos Sobre efeitos concebidos Sobre efeitos esperados mas
como anteriores ao evento como posteriores ao evento ndo produzidos pelo evento

Fonte: Elaborado pela autora, 2016.

O nosso trabalho estd estruturado da seguinte forma: no primeiro capitulo
apresentamos uma sintese das teorias sobre o desenvolvimento; a problematica da pesquisa
concluindo-o com uma breve historia econémica da cidade de Campina Grande, delineando o
cenario no qual surge O MAIOR SAO JOAO DO MUNDO (MSJM).

No segundo capitulo, apresentamos uma revisao da literatura sobre festas populares e
desenvolvimento, focalizando desde o periodo colonial, no qual encontramos registros de ritos
e simbolos que influenciaram fortemente as festas juninas no pais, abordando como elas sdo
influenciadas pelas dindmicas e pelo hibridismo cultural, tornando-se também commaodities
para atender um mercado globalizado de turismo, no qual festas populares e eventos se
tornam espetaculo e negdcios, sendo concebidos e realizados por gestores publicos e privados,
com énfase no aproveitamento de eventuais potencialidades locais em termos de turismo, de
afirmacdo de identidades locais, de geracdo de desenvolvimento em suas varias acepcoes.
Neste capitulo ainda apresentamos dois exemplos da série da qual faz parte 0 MSJM, as festas
Pedo de Boiadeiro, de Barretos (SP), e a Oktoberfest (SC), as quais mobilizam os
conhecimentos de marketing de eventos, que embora seja uma nomenclatura recente, adota
praticas antigas do marketing estratégico e por meio delas promete resultados mercadoldgicos
para os territérios em que acontecem 0s eventos.

Finalizamos o segundo capitulo apresentando uma breve revisdo da literatura sobre o
Sao Jodo de Campina Grande, na qual sdo focalizadas as transformacdes da festa junina
inicialmente comemorada em familia no &mbito do espaco rural, até sua recriacdo na
contemporaneidade como um evento/espetaculo no espaco urbano, construido pelos discursos
midiaticos que incidem sobre simbolos, tradicbes, elementos da festa, agregando

continuamente novos sentidos em torno do Maior Sdo Jodo do Mundo.
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O terceiro capitulo é destinado a Anéalise de Conteldo do corpus dos dados da
pesquisa de campo, sendo apresentadas as concepgdes de desenvolvimento mobilizadas nas
entrevistas realizadas com atores governamentais e ndo-governamentais envolvidos direta e
indiretamente no planejamento e realizacao do evento aqui focalizado.

Para a nossa andlise, selecionamos o seguinte recorte de tempo: o periodo 2008/20009,
quando o ex-prefeito Veneziano Vital do Rego/PMDB administrou Campina Grande e esteve
a frente das decisbes do MSIM; e 2014/2015, gestdo atual de Romero Rodrigues/PSDB.

Seguem-se as consideracdes finais e a lista de referéncias utilizadas no texto.
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1 TEORIAS DO DESENVOLVIMENTO E A PROBLEMATICA DE PESQUISA

O conceito de desenvolvimento evoluiu ao longo do tempo de uma concepgéo
meramente econdémica para uma concep¢do ampla e complexa, entretanto, permanece
controversa, 0 que nos leva a admitir que se trata de um conceito polissémico e elusivo
(CORIOLANO & SAMPAIO, 2012).

Na literatura sobre a temaética encontramos que a ideia originaria de desenvolvimento
aparece, inicialmente, no campo das ciéncias econdmicas, cabendo aqui destacar quatro linhas
tradicionais da abordagem do desenvolvimento, com base em Enriquez (2010): as teorias
classicas de crescimento da economia convencional (mainstream); teorias de inspiracéo
marxista ou neomarxista; teorias institucionalistas ou neoinstitucionalistas; e propostas de
desenvolvimento sustentével; finalizando com uma breve se¢do sobre o que vem sendo
denominado de pds-desenvolvimentismo.

Conforme pontua a autora, os estudiosos das teorias classicas de crescimento da
economia convencional (mainstream) entendem o desenvolvimento como crescimento, sendo
o0 Produto Interno Bruto (PIB) per capita visto como uma medida central. Dentre os tedricos
que defendem essa linha de pensamento, destacamos Walt Whitman Rostow, com a Teoria
das Etapas de Crescimento (1960).

De acordo com Rostow (idem), o crescimento econdmico alcancado pelos paises se da
em etapas consecutivas como caminho para se chegar ao patamar de desenvolvimento. Para o
economista classico, a trajetoria envolve cinco etapas, sendo possivel “enquadrar todas as
sociedades, em suas dimensdes econémicas dentro de uma das cinco seguintes categorias: a
sociedade tradicional; as precondicBes para o arranco; o arranco; a marcha para a maturidade;
e a era do consumo em massa” (ROSTOW, 1961, p. 15).

Nesse conjunto proposto pelo tedrico, desenvolvimento é sinbnimo de crescimento
econdmico. Os paises injetam o capital de suas acumulagdes primitivas na inddstria ou,
guando ndo possuem recursos para tal, recorrem aos empréstimos de instituicbes como o
Fundo Monetéario Internacional (FMI). No entanto, o proprio autor reconhece a inexatiddo da

sua teoria, a exemplo do trecho de sua autoria, a seguir:

Nunca serd demais salientar, desde logo, que as etapas do desenvolvimento
sdo um modo arbitrario e restrito de encarar a sequéncia da Histéria
moderna, e que ndo sdo, em qualquer sentido absoluto, uma forma exata.
Elas se destinam com efeito, a dramatizar ndo as meras uniformidades na
marcha da modernizagdo, mas também - e igualmente — a exclusividade de
cada nacdo. (ROSTOW, 1961, p. 11).



15

A teoria de Rostow recebeu criticas respaldadas no argumento de que os resultados do
PIB sem indices que demonstrem o desenvolvimento humano ndo refletem o bem estar social,
também necessario a tematica de desenvolvimento. No contexto em que predomina a nogéo
de desenvolvimento como crescimento econdmico, tdo forte a partir da década de 1950,
considerando os resultados da industrializagdo dos paises percebidos como prosperos,
lembramos de Veiga (2008), que propde uma énfase na diferenciagdo entre as dimensdes

entdo assemelhadas. Para ele, desenvolvimento e crescimento econfémico ndo sdo sinbnimos:

Ninguém duvida de que o crescimento econdmico € um fator muito
importante para o desenvolvimento. Mas ndo se deve esquecer que no
crescimento a mudancga € guantitativa, enquanto no desenvolvimento ela é
gualitativa. Os dois estdo intimamente ligados, mas ndo sdo a mesma coisa.
(VEIGA, 2008, p. 56).

Em reacdo a ideia de desenvolvimento enquanto crescimento econdémico surgem as
teorias de inspiracdo marxista ou neomarxista, contrarias aos modelos de crescimento
classicos, apontando para o fato de que as sociedades que se integraram de forma tardia a
dindmica global de acumulacdo dificilmente conseguiriam superar as graves problematicas
geradas pelo subdesenvolvimento na periferia do sistema capitalista mundial, visto como uma
consequéncia do desenvolvimento do centro do referido sistema (ENRIQUEZ, 2010, p. 41).

Nessa corrente, destacamos as teses da Comissdo Econdmica para a América Latina e
o Caribe (CEPAL), criada pelas Nacgdes Unidas, em 1948, quando a América Latina sentia
intensamente os efeitos da crise do pds-guerra. As relagdes econémicas entre centro e
periferia, a industrializacdo e a integracdo da América Latina ao sistema capitalista central de
modo periférico constituem o pensamento basico da instituicao.

No cerne do pensamento cepalino estavam as fortes influéncias do economista

argentino Raul Prebisch, como destaca Haffner (1996, p. 157):

O sistema centro-periferia explica a forma particular pela qual os paises em
desenvolvimento se vinculam economicamente aos desenvolvidos. A
estrutura das relacbes econdmicas internacionais faria com que 0s paises
latino-americanos se caracterizassem pelo fato de ter uma alta propor¢éo de
exportacbes compostas por produtos basicos, cuja demanda mundial se
expandira lentamente, e importariam bens de tecnologia mais avancada, cuja
demanda cresceria rapidamente. Isto geraria uma tendéncia sistematica de
déficit comercial porque as necessidades de importacdo cresceriam mais
rapidamente do que as das exportacbes. Desta forma, relacionam-se as
causas pelas quais a América Latina obteria uma renda média inferior a dos
paises industrializados. O problema, segundo Prebisch, reside no fato de que
0s paises latino-americanos fariam parte de um sistema de relacdes
econdmicas internacionais que ele denomina “centro-periferia”, onde os
paises industrializados seriam o centro e os ndo industrializados a periferia.
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A CEPAL foi de suma importéncia para a economia politica do desenvolvimento e
para a conscientizacdo da América Latina quanto aos seus problemas estruturais. A instituicdo
analisou a situacdo socioecondmica dos paises subdesenvolvidos e propds um conjunto de
politicas para a superacdo do atraso através da industrializacdo por meio do protecionismo,
defendendo a alocacdo de recursos externos através de politicas especificas, a substituicdo de
importacOes e outras medidas que julgava indispensaveis ao desenvolvimento.

Além de Prebisch, outro autor cujas ideias foram importantes para a CEPAL foi Celso
Furtado, por tentar compreender a origem do subdesenvolvimento a partir do método
dialético/histérico e da perspectiva estruturalista. Para o autor, as origens do
subdesenvolvimento estariam vinculadas a dois processos caracteristicos da economia
mundial no século XIX: a aceleracdo na acumulacdo de capital nos sistemas e producéo e a
intensificacdo do comércio internacional.

Furtado aprofundou os seus estudos sobre subdesenvolvimento durante a sua
permanéncia na CEPAL. Ao lado de Prebisch, realizou estudos intensos sobre paises
especificos e a problematica da América Latina e contestava o pensamento de Rostow de que
0 subdesenvolvimento era uma etapa do processo de desenvolvimento econémico (DINIZ,
2009), explicando de modo analégico ao sistema centro-periferia mundial o
subdesenvolvimento da regido Nordeste em relagdo ao Centro-Sul do Brasil.

E importante enfatizamos a origem do termo subdesenvolvimento. Segundo Enriquez
(idem) o referido termo teria sido usado pela primeira vez no discurso de posse do presidente
dos EUA, Harry Truman, em 1949, quando denominou paises pobres de areas
subdesenvolvidas. Nesse periodo, paises capitalistas eram considerados ricos e pertencentes
ao primeiro mundo; os socialistas pertenciam ao segundo mundo, e os franceses adotam o
termo terceiro mundo para denominar 0s paises capitalistas periféricos ou considerados
pobres.

Uma terceira linha de abordagem do desenvolvimento (Cf. Enriquez, 2010) é
composta pelas teorias institucionalistas ou neoinstitucionalistas. Essas propostas de
abordagem do fendmeno aqui focalizado destacam o papel das instituicGes sociais na
realizacdo de todas as dimensGes do desenvolvimento. Para os defensores dessa escola, o

conceito de instituicdo explica o desenvolvimento econdmico.

No sentido amplo, “instituicdo” pode ser entendida como ‘“as normas
implicitas ou explicitas que regulam a ado¢do de decisdes pelos individuos e
que limitam, voluntaria ou involuntariamente a capacidades de escolhas” ou
simplesmente como “as regras da sociedade que moldam as interacfes
humanas”. (NORTH, 1990 apud ENRIQUEZ, 2010, p. 93)
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Nesse grupo destacamos as pesquisas de Robert Putnam, um cientista politico
britdnico que entende a comunidade civica como um contexto de pessoas atuantes, de espirito
publico, com relagdes politicas igualitarias, através das quais a confianca e colaboragéo
funcionariam como pilares da estrutura social, gerando ndo s6 o bom desempenho
institucional, mas também o desenvolvimento socioecondmico. Para Putnam (2006), o
capital social, o conjunto dos recursos sociais de um grupo, por meio de redes de trabalhos,
através das quais se institui a comunidade civica, com base em uma rede positiva de valores.

A Ultima linha das teorias de desenvolvimento que destacamos é a do desenvolvimento
sustentével, surgida na década de 1980, ao se perceber a insuficiéncia de fatores meramente
econdémicos como parametros de desenvolvimento de uma nagdo ou regido. Para essa
corrente, os indicadores sociais ganham dimensdes indispensaveis ao bem-estar econémico e
seria necessario um despertamento para a necessidade de crescer e se desenvolver cuidando
da preservacao ambiental.

Entre os representantes desse pensamento, destacamos Ignacy Sachs (2008). No centro
de suas ideias esta o desenvolvimento humano, expressdo conhecida a partir dos Relatorios de
Desenvolvimento Humano que a Organizacdo das Nacdes Unidas publica todos os anos. O
referido autor entende que a concepcdo de desenvolvimento sustentavel possui denominacgdes
variadas, sendo percebida como desenvolvimento includente, sustentavel, endégeno. Para ele,
no desenvolvimento sustentavel “em vez de maximizar o crescimento do PIB, o objetivo
maior se torna promover a igualdade e maximizar a vantagem daqueles que vivem nas piores
condicOes, de forma a reduzir a pobreza” (SACHS, 2008, p. 13).

Para o0 autor, crescimento econdmico ndo é desenvolvimento a ndo ser que se promova
o0 pleno emprego e/ou 0 autoemprego, e diminuam gradualmente a pobreza e a desigualdade
social entre individuos nas sociedades consideradas.

Sachs defende o desenvolvimento baseado no equilibrio entre os pilares social,
ambiental, territorial, econdmico e politico, enfatizando a responsabilidade social da garantia
de emprego decente para todas as pessoas, 0 que geraria o que ele chama de desenvolvimento
includente. Sendo mais uma proposta do que uma teoria dos mecanismos que produzem o
desenvolvimento e seu contrario, 0 subdesenvolvimento, aponta para as tensdes entre 0s que
sdo atualmente classificados hegemonicamente como paises desenvolvidos e em

desenvolvimento:

Esses paises [em desenvolvimento] tém um potencial latente para construir
estratégias de desenvolvimento nacionais, includentes, sustentaveis e
sustentadas, capazes de quebrar o ciclo vicioso de subdesenvolvimento e
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pobreza, dentro de um esquema de economias mistas, devidamente
regulamentadas por estados desenvolvimentistas enxutos, limpos e
democraticos. Evidentemente, eles poderiam ser muito auxiliados nesse
esforco por agdes internacionais efetivas. No entanto ndo existe quantidade
suficiente de ajuda externa capaz de substituir a mobilizagdo dos recursos
internos — fisicos ou humanos. (SACHS, 2008, p. 70, colchetes nossos).

Como vemos, ha uma indicacdo do papel a ser desempenhado pelos atores exdgenos e
enddgenos para a construcdo de processos de desenvolvimento includente, sendo para Sachs
(idem) o papel da ciéncia contribuir na prospeccdo das capacidades dos atores e das
sociedades em se estruturarem através de suas potencialidades.

O termo desenvolvimento endoégeno ou local comecou a ser largamente usado no
inicio dos anos 1980 por autores de diversos campos das ciéncias sociais e atores publicos
com diferentes linhas de pensamento, o que deu margem aos mais diversos significados
(BARQUERO, 2007), em contraposicdo a hegemonia da associa¢cdo com o crescimento
econémico, que dominava o debate.

O desenvolvimento enddgeno abrange uma realidade complexa relativa a paises,
regides e cidades, sendo compreendido como a capacidade de romper com a dependéncia e a
inércia do subdesenvolvimento e do atraso em localidades periféricas, além de promover uma
mudanca social na escala considerada pelas transformacdes da economia e da sociedade a
partir de recursos oriundos da propria regido.

Esse modelo surge numa época de mudancas significativas, de grandes transformacdes
na economia e na sociedade de territdrios e paises, de tal forma que o interesse pela temética
se estendeu aos ambitos académico e profissional, na intencdo de se buscar solugdes para
enfrentar os mais diversos desafios nas areas econémica, social e ambiental.

Nesse sentido, todos os esforgos se voltam para a melhoria da qualidade de vida,
preservacdo ambiental e aperfeicoamento da organizagdo econémica, segundo Buarque
(2008), que afirma quanto ao periodo de mudancas e surgimento desses novos conceitos que

tentam explicar, humanizar o desenvolvimento até entdo focado na economia:

Como toda formulacdo tedrica, 0s conceitos e concepcOes de
desenvolvimento e planejamento tém uma base historica e surgem para fazer
face aos novos desafios e as mudancas da realidade. Independentemente de
concordarmos com 0S novos conceitos, 0 que parece indiscutivel é que o
mundo estd mudando intensa e profundamente, tornando as velhas
concepcdes e organizacdes ultrapassadas e inadequadas as novas condicdes
socioeconémicas, tecnologicas, politicas e ambientais. (BUARQUE, id., p.
15).
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O desenvolvimento enddgeno surge, portanto, como modelo adequado, porém,
complexo, capaz de transformar o territério em diferentes aspectos enfatizados pelo autor. A
proposta de desenvolvimento sustentavel do modelo enddgeno — humano — local (BUARQUIE,
id.) se depara com intensos desafios ao anteceder uma época, que segundo o autor, era
plenamente estimulada pelo consumo em massa, e a rentabilidade empresarial resultante de
baixos sal&rios pagos a classe trabalhadora.

Buarque (id.) faz uma retrospectiva da década de 1970, na qual o modelo de
crescimento do pos-guerra - o fordismo -, esteve ancorado nas riquezas naturais e energeéticas,
na ascensdo da produtividade do trabalho e no Estado de Bem-Estar, no caso do Brasil, o
Estado desenvolvimentista.

Com o declinio desse modelo, agravado pela crise no Petréleo, 0s precos dos
combustiveis fosseis dispararam, sinalizando para um esgotamento de uma das principais
fontes energéticas do planeta e, assim, abalando a conviccdo generalizada de que 0s recursos
naturais seriam ilimitados.

Somam-se a esta realidade o estancamento do ritmo de crescimento da produtividade
do trabalho e a deterioracdo financeira do Estado do Bem-Estar Social. Esse contexto
favorece a revolucdo tecnoldgica e organizacional, numa transi¢cdo do mundo industrial para a
nova era da informacdo em décadas seguintes. Ainda segundo Buarque (idem), o cenério
passa a ser de competitividade entre as nacdes e regides e nas relagcdes entre a economia e a
natureza.

Diante de um processo acelerado de globalizacdo com a intensa integracdo econdmica,
a formacdo de blocos regionais e a emergéncia de grandes redes empresariais com estratégias
e atuacdes globais, emerge como necessidade um processo de mudanca pelo paradigma da
sustentabilidade, emergindo o desenvolvimento local e endégeno como alternativa a
metarrativa do subdesenvolvimento — desenvolvimento nos moldes capitalistas. O global

passa a ser entendido e pensado em termos do local, como afirma Buarque (id. p. 25):

O desenvolvimento local pode ser conceituado como um processo enddgeno
de mudanga, que leva ao dinamismo econdmico e & melhoria da qualidade
de vida da populacdo em pequenas unidades territoriais e grupamentos
humanos. Para ser consistente e sustentavel, o desenvolvimento local deve
mobilizar e explorar as potencialidades locais e contribuir para elevar as
oportunidades sociais e a viabilidade e competitividade da economia local;
ao mesmo tempo deve assegurar a conservacao dos recursos naturais locais,
gue sdo a base mesma das suas potencialidades e condi¢do para a qualidade
de vida da populacdo local. Esse empreendimento enddgeno demanda,
normalmente, um movimento de organizagdo e mobilizacdo da sociedade
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local, explorando as suas capacidades e potencialidades préprias, de modo a
criar raizes efetivas na matriz socioeconémica e cultural da localidade.

Para haver o desenvolvimento local sustentado descrito por Buarque, seria necessario
produzir uma sinergia e interacdo entre a qualidade de vida das populagdes consideradas, a
diminuicdo da pobreza, maior eficiéncia econdmica para a cadeia produtiva, aliada a gestao
publica eficiente. Esse esquema de interacdo envolveria desde a boa governanca, a
organizacdo da sociedade, a formacdo de capital social local, articuladas com o investimento

no conhecimento. Nas palavras do autor:

Cada regido ou municipio deve procurar espacos de competitividade de
acordo com suas condigdes e potencialidades, especialmente no seu entorno
imediato e nos setores de maior capacidade e vantagem locacional,
concentrando esforcos naquelas areas em que podem vir a ser mais
competitivos. O que atrai capital para investimento produtivo (vantagens

locacionais) e permite uma integracdo na economia nacional - sem a
insustentabilidade da eterna dependéncia  dos subsidios - sdo as
“externalidades” positivas de cada espaco econdmico, com suas
potencialidades: infraestrutura econdmica, recursos humanos

(especialmente populacdo educada e preparada profissionalmente) e
desenvolvimento tecnolégico. Toda regido (microrregido, municipio e
localidade) pode ser competitiva em algumas areas e setores e seguramente
tem vantagens competitivas a serem desenvolvidas ou exploradas, com base
em suas potencialidades, desde que sejam criadas as externalidades
adequadas. (BUARQUIE, id. p. 29)

A criacdo de externalidades adequadas significa, na concepg¢éo do autor, a construcao
de vantagens competitivas das atividades econdmicas, somente possiveis em ambientes

politicos e sociais favoraveis. Para a formacdo desse cenario capaz de mobilizar circulos

Virtuosos,

O desenvolvimento local depende da capacidade de os atores e as
sociedades locais se estruturarem e se mobilizarem, com bases nas suas
potencialidades e na sua matriz cultural, para definir e explorar suas
prioridades e especificidades. Dessa forma, o desenvolvimento de uma
localidade — municipio, microrregido, bacia, ou mesmo espago urbano —
deve ter um claro componente enddgeno, principalmente no que se refere ao
papel dos atores sociais, mas também em relacdo as potencialidades locais.
O desenvolvimento local estd associado, normalmente, a iniciativas
inovadoras e mobilizadoras da coletividade, articulando as potencialidades
locais nas condi¢tes dadas pelo contexto externo. (BUARQUE, id. p. 30)

A articulacdo social a partir das potencialidades dos territorios também reflete o
pensamento de Barquero (id.), segundo o qual, existem diversos enfoques de desenvolvimento
enddgeno, como o autocentrado e participativo, que surgiram nos anos 60 e 70 do século

passado. Em suas palavras:
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Desarrollo enddgeno es uma interpretacion que analisa uma realidade
compleja, como es el desarrollo de paises, regiones y ciudades, que incluye
diferentes visiones, que comparten uma misma ldgica tedrica y un mismo
enfoque de la politica de desarrollo. Se trata de uma aproximacion territorial
al desarrollo, que hace referencia a los processos de crecimiento vy
acumulacion de capital de uma localidade o un territorio, que tiene cultura e
instituciones que le son propias y em las que se basan las decisiones de
ahorro e inversion. Desde esta perspectiva, las iniciativas de desarrollo local
se pueden considerar como las respuestas de los actores publicos y privados
a los problemas y desafios que plante ala integracion de los mercados em la
actualidad.! (BARQUERO, id. p. 184)

Nessa perspectiva, é imensuravel o valor de um territorio, por isso cabe aqui abrirmos
espaco para uma breve reflexdo sobre o desenvolvimento territorial, entendendo que cada
comunidade local se forma historicamente em funcédo das relagdes e vinculos de interesse de
Seus grupos sociais e na construcdo de uma identidade e de uma cultura proprias.

PUTNAM (2005, p.12) nos lembra que o desenvolvimento territorial se caracteriza a
partir da constituicdo de uma identidade produtiva enraizada num espaco geografico. Assim, o
desenvolvimento territorial “designa todo o processo de mobilizagdo dos atores que leve a
elaboracdo de uma estratégia de adaptacdo aos limites externos, na base de uma identificacéo
coletiva com uma cultura e um territorio”.

Nesta definicdo esta explicito o processo da construcdo do protagonismo dos atores do
territorio, capazes de influenciar na formulacdo e implementacdo de politicas publicas que
favorecam sua mobilizando e estimulo de forma a permitir que os atores desses territérios
reorganizem suas economias locais com vistas a conquista de maiores niveis de
competitividade em escala mundial.

A busca por recursos préprios ao territorio fara com que este se diferencie em relacéo
ao seu vizinho, e, nessa dindmica, sejam revelados recursos inéditos, constituindo-se em
inovacdes, o que mediaria as transformacdes enddgenas, a partir da criatividade e capacidade

empreendedora do territorio, transformando a economia e a sociedade.

! Desenvolvimento endégeno é uma interpretacdo que analisa uma realidade complexa, como é o

desenvolvimento de paises, regiGes e cidades, que inclui diferentes visGes, que partilham uma mesma logica
tedrica e un mesmo enfoque da politica de desenvolvimento. Se trata de uma abordagem territorial do
desenvolvimento, que faz referéncia aos processos de crescimento e acumulacgdo de capital de uma localidade ou
um territdrio, que tem cultura e instituicdes que Ihe sdo préprias, nas quais baseiam as decisfes de poupanga e
investimento. A partir desta perspectiva, as iniciativas de desenvolvimento local se podem considerar como as
respostas dos atores publicos e privados aos problemas e desafios que promeovem a integragdo dos mercados na
atualidade. (BARQUERO, id. p. 184)[Traducdo livre de Lemuel Guerra].
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Ao citar a dindmica territorial como um processo original de desenvolvimento,
Pecqueur (idem) menciona que o discurso sobre territdrio envolve duas defini¢Bes diferentes:

o territdrio dado e o territorio construido. Nas palavras do autor:

O territério dado é a porcdo de espaco que é objeto da observacdo. Neste
caso, postula-se o territorio como pré-existente e analisa-se 0 que ai
acontece. E, de qualquer forma, o territério a priori; ndo se procura analisar
sua génese e as condicOes de sua constituicdo; é apenas um suporte. Trata-se,
geralmente, do territorio institucional: a regido, o distrito, a provincia etc. O
territorio construido é o resultado de um processo de construcdo pelos
atores. (PECQUEUR, 2005, p. 12, grifos do autor).

Entendemos que os dois conceitos se complementam por existir o territério como
espaco, bem como o construido a partir da mobilizacdo dos atores das diversas formas que
mencionamos anteriormente.

Um dos pontos essenciais da discussdo sobre o desenvolvimento enddgeno € o de que,
a cultura e a identidade local possuem fundamental importancia no processo de producao
planejada de mudancas na direcdo de melhores condigcfes de vida da populacdo envolvida.
Segundo Barquero (id.), a cultura guia a conduta da populacéo:

El desarrollo endégeno se produce em territorios cuyas instituciones y
cultura estimulan el progresso econémico y las transformaciones sociales
(...). Los processos de desarrollo estan condicionados por factores culturales
como el espeiritu de trabajo, la capacidade de ahorro, y la tolerancia, asi
como por las normas y reglas que regulan las relaciones entre las personas y
las organizaciones del territorio. Asi, cuando em uma sociedade se premia el
esfuerzo y la ética de trabajo, la capacidade empreendedora es um valor
social reconocido, y la movilidad social se estimula, la poblacion estd en
capacidad de responder a los retos y desafios, de manera creativa. La cultura
guia la conducta de la poblacion, pero que es algo mas que um instrumento
que facilita e influencia los processos de desarrollo, ya que los mecanismos
gue favorecen los processos de desarrollo tienen que ver com la proyeccién
y utilizacions de las capacidades de los ciudadanos y com la capacidade
creativa y empreendedora de la poblacion®. ( BARQUERO, id, p. 190).

2 0 desenvolvimento endégeno se produz em territorios cujas instituicées e cultura estimulam o progresso
econdmico e as transformagdes sociais (...). Os processos de desenvolvimento estdo condicionados por fatores
culturais como o espirito de trabalho, a capacidade de poupanca, a tolerancia, como também pelas normas e
regras que regulam as relagGes entre as pessoas e as organizagdes do territorio. Assim, quando em uma sociedade
se premia o esforco e a ética de trabalho, a capacidade empreendedora é um valor social reconhecido, e a
mobilidade social se estimula, a populagdo tem a capacidade de responder aos obstaculos e desafios, de maneira
criativa. A cultura guia a conduta da populacdo, sendo mais que um instrumento que facilita e influencia os
processos de desenvolvimento, ja que os mecanismos que os favorecem tém a ver com a projecdo e utilizagao
das capacidades criativa e empreendedora dos cidaddos (BARQUERO, id, p. 190). [traduc&o livre de Lemuel
Guerra].



23

A cultura, portanto, alia-se a participacdo dos atores publicos e privados no processo
de desenvolvimento, transformando o territério nos ambitos produtivo, politico, tecnoldgico e
social, podendo impulsionar o desenvolvimento local.

Ainda na linha de Sachs, destacamos a proposta de Amartya Sen (2010), delineada a
partir de uma abordagem multidisciplinar, na qual se articulam aspectos sociais, culturais e
ambientais. Sen (idem) também enxerga o desenvolvimento além das taxas de crescimento do
PIB, da industrializacdo, dos avancos tecnologicos ou acumulacao de riquezas, centrando sua
contribuicdo na expansao da liberdade como o principal fim e o principal meio de superar as
privacoes que limitam as escolhas e as oportunidades das pessoas de exercer sua condigdo de
agentes para a construcdo de sociedades com qualidade de vida para todos.

Na chave de analise de Sen (idem) a liberdade depende de varios determinantes, a
exemplo das disposicBes sociais e econdmicas, como acesso aos servi¢cos de educacéo e saude

e os direitos civis. Em suas palavras:

O desenvolvimento requer que se removam as principais fontes de privagdo
de liberdade: pobreza e tirania, caréncia de oportunidades econémicas, e
destituicdo social sistematica, negligéncia dos servigcos publicos e
intolerancia ou interferéncia excessiva de Estados repressivos. A despeito de
aumentos sem precedentes na opuléncia global, 0 mundo atual nega
liberdades elementares a um grande nimero de pessoas — talvez até mesmo a
maioria. As vezes, a auséncia de liberdades substantivas relaciona-se
diretamente com a pobreza econdmica, que rouba das pessoas a liberdade de
saciar a fome, de obter uma nutricdo satisfatoria ou remédios para doencas
trataveis, a oportunidade de vestir-se ou morar de modo apropriado, de ter
acesso a agua tratada ou saneamento basico. Em outros casos, a privacao de
liberdade vincula-se estreitamente & caréncia de servigos publicos e
assisténcia social, como, por exemplo, a auséncia de programas
epidemioldgicos, de um sistema bem planejado de assisténcia médica e
educacdo ou de instituicdes eficazes para a manutengdo da paz e da ordem
locais. Em outros casos, a violacdo da liberdade resultada diretamente de
uma negacdo de direitos politicos e civis por regimes autoritarios e de
restricdes impostas a participacdo da vida social, politica e econémica da
comunidade. (SEN, 2010, p. 16).

Como vimos, a ideia que perpassa a discussao sobre desenvolvimento segundo a qual
a eficacia das transformacdes sociais planejadas preponderantemente por instancias estatais,
em colaboracdo com instancias de institui¢ces internacionais — a exemplo do Banco Mundial,
Fundo Monetario Internacional, Banco Interamericano de Desenvolvimento, dentre outras —
tem demonstrado ampla capacidade de sobrevivéncia, embora enfrentando pontos diversos de
tensdo na critica do desenvolvimento como narrativas e praticas de poder.

Terminando essa breve sintese sobre a tematica interessa-nos apresentar alguns dos

argumentos principais que confluem para a visdo que chamaremos aqui dos poés-
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desenvolvimentistas. Nos autores que se destacam nessa proposta, dentre os quais enfatizamos
aqui Arturo Escobar (1995, 2010), propde-se a desconstrucdo do desenvolvimento, traduzida
pela reivindicacdo de descentrar o viés eurocéntrico sob o qual esté erigida a teoria social em
geral e o debate sobre o desenvolvimento de modo particular. Isso introduz uma geopolitica
da epistemologia e uma virada politico-interpretativa para as contribuicdes que se orientam
pela nogéo geral de descolonizacéo.

Constroi-se nessa corrente a problematizacdo do lugar da enunciacdo da discusséo,
sendo o desenvolvimento visto como uma maquina discursiva que se autodeclara anti-politica,
negando a sedugdo das narrativas e a agéncia efetiva dos que vivem as politicas e 0s
programas, e 0s desejos articulados a ambos. Segundo Escobar (1995, 2010), para poder
implementar projetos de desenvolvimento num espaco qualquer, o aparelho estatal, os
organismos e as agéncias multilaterais precisam “acomodar-se” aos problemas de
desigualdade social e conflitos locais, frequentemente sem atuar sobre eles, sob pena de
inviabilizar as aliancas locais a fim de torna-los praticveis.

Segundo Escobar (idem), 0 que se processa em organismos e agéncias propositoras de
projetos desenvolvimentistas decorre de diagnosticos que concebem a realidade social a partir
da ideia de “falta”, de algo a ser corrigido, atribuindo-se ao desenvolvimento, definido como
programas de acBes integradas com racionalidade propria, a responsabilidade de
preenchimento — da falta — e de protagonista — no caso de se reconhecer que algo precisa ser
corrigido.

No seu Encountering Development (1995), o autor apresenta um balango sistematico e
global sobre o desenvolvimentismo, abordando sua invencédo, a concepcao infantilizada do
terceiro mundo e a caracteristica dos processos de ajuda internacional desencadeados pelos
paises do centro do capitalismo marcados pela contemplacdo dos interesses deles, 0s quais
eram revestidos por agéncias e organismos internacionais e orientava a importacdo e
implementac¢do por Estados “subdesenvolvidos™ e seus niveis de agdo regionais e locais.

Formas de conhecimento local e modelos de compreenséo da natureza foram (e séo)
sacrificados em favor de um modo apresentado e aceito como racional de governo com a
constituicdo de programas de alavancagem econdmica, supostamente geradores de bem-estar
a populacgdes definidas como pobres.

Para Escobar (1995;2010) seria necessario superar o modelo desenvolvimentista como

um todo. Nas palavras dele:
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O desenvolvimento foi — e continua a ser em grande parte — uma abordagem
de cima para baixo, etnocéntrica e tecnocratica que trata as pessoas e
culturas como conceitos abstratos, estatisticas que podem ser movimentadas
para cima e a para baixo em graficos de progresso. (ESCOBAR, 1995, p. 44)

Segundo esse autor,

A violéncia ndo é um efeito do descaso, do acesso desigual a politicas e dos
efeitos prometidos e ndo cumpridos dos programas. Ele € o resultado préprio
do dispositivo como um todo, ao movimentar, planejar, quantificar a vida
das pessoas. Para tal efeito se cumprir, a visualizacdo é basilar, fato
caracteristico da modernidade; assim o regime objetificador é a luz
necessaria para o dispositivo verificar e controlar. (idem, p. 155).

O que € observado por Escobar (idem) em termos mundiais pode servir para o estudo
das associagdes que se fazem entre uma série de eventos turisticos, da qual faz parte 0 MSIM
de Campina Grande, na medida em que os sentidos da festa e do investimento publico sdo
mediados pela mobilizacdo de conjuntos discursivos e praticos pelos quais a realidade é
observada, medida e justificada. Ainda no livro de Escobar acima citado (1995), ele afirma
que o “impacto das representacdes do desenvolvimento ¢ profundo no nivel local. Nesse
nivel, conceitos de desenvolvimento e modernidade sdo resistidos, hibridizados com formas
locais, transformados” (1995, p. 51). Nossa pesquisa se inscreve no conjunto de esforgos para
entender as representacdes do desenvolvimento veiculadas nos discursos e préaticas relativas
ao MSJM, para posteriormente pesquisar como a resisténcia e a hibridizacdo entre o que

produzido pelos de cima, os do meio e os de baixo ocorrem.

1.1 PROBLEMATICA DE PESQUISA

Como visto na secdo anterior, varias sdo as correntes conceituam o Desenvolvimento.
Na nossa pesquisa ndo as avaliamos nem optamos por nenhuma delas, por ser nossa pretensdo
analisar as concepgdes de desenvolvimento mobilizadas nas falas dos atores envolvidos no
planejamento e realizacdo do Maior S&o Jodo do Mundo, em Campina Grande-PB, as quais
serdo coletadas através da realizacdo de entrevistas semiestruturadas, sendo sua transcricao
objeto da Analise de Conteudo (AC).

Sendo o0 nosso objetivo geral analisar as associacbes com concepcgdes de
desenvolvimento presentes nas falas de atores envolvidos em seu planejamento e realizagéo,
estabelecemos como objetivos especificos, conforme mencionado na introducdo desta

pesquisa, entender o contexto das festas populares no qual emerge O MSJM/Campina
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Grande/PB; contextualizar historicamente o MSJM e sua importancia para a cidade; e analisar
como se apresentam associagfes com conceitos de desenvolvimento nas falas dos atores
envolvidos no Séo Jodo de Campina Grande.

Nossos roteiros de entrevistas, inseridos nesta dissertacdo, consistem de questdes feitas
aos atores nela envolvidos sobre os efeitos em distintas fases. Para entender as associagoes
entre os discursos dos atores envolvidos no planejamento e realizagcdo do MSJM de Campina
Grande com concepgdes de desenvolvimento, precisamos entender o contexto em que o

evento emerge, cujas linhas mais gerais passamos a apresentar.

1.2 BREVE HISTORIA ECONOMICA DE CAMPINA GRANDE E A EMERGENCIA DA
ALTERNATIVA DAS FESTAS POPULARES E EVENTOS

Com o objetivo de contextualizar a emergéncia da alternativa dos eventos em geral, e,
particularmente, do MSJM/CG enquanto uma das estratégias para a economia local,
apresentamos, nesta se¢do, um breve histérico da cidade mencionada, observando aspectos do
seu desenvolvimento urbano e econdmico, com base nos trabalhos de Silva Janior (2009),
Oliveira (2007), Souza (2006), Filho (2005) e Lima (1992), que tratam do periodo de
surgimento e evolucdo da cidade a partir de recortes de tempo e olhares diferentes, entre
outros autores também selecionados para esta secao.

Antes de iniciarmos o debate em torno do assunto proposto, é necessario situarmos
Campina Grande no contexto geografico.

A cidade estd situada no agreste paraibano, Planalto da Borborema e por sua
localizacdo também é chamada Rainha da Borborema. De temperatura amena, clima tropical,
e porte médio, Campina Grande é o segundo municipio paraibano em populacéo.

De acordo com o Instituto Brasileiro de Pesquisa e Estatistica (IBGE / 2015), o
municipio possui 405.072 habitantes, uma area de 594.182 quilébmetros quadrados,
envolvendo cinco distritos: Sdo José da Mata, Galante, Catolé de Boa Vista, Catolé de Zé

Ferreira e Santa Terezinha; sua regido metropolitana reune vinte e trés municipios.
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Figura2-M
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apa ilustrativo da localizagdo de Campina Grande/PB
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Fonte: Dominio Publico®

Campina esta ha 124 quildbmetros da capital, Jodo Pessoa, e ocupa posicao estratégica
ligada as capitais Natal/RN, Maceid/AL e Recife/PE. Os acessos a0 municipio que se dao
pelas BR’s: 230 (rodovia transamazodnica), 104 (Paraiba / Rio Grande do Norte, Pernambuco e

Alagoas); 412 (Cariri e cidades interioranas de Pernambuco).
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Figura 3 - Mapa ilustrativo do entorno de Campina Grande
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*https://joaoesocorro.wordpress.com/2012/03/05/google-maps-mostra-campina-grande-como-capital-da-paraiba/
*Figura 3: http://cidades.ibge.gov.br/painel/painel. php?lang=&codmun=250400


https://joaoesocorro.wordpress.com/2012/03/05/google-maps-mostra-campina-grande-como-capital-da-paraiba/
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1.3 O SURGIMENTO DA CIDADE

A localizacdo de Campina Grande, como ressaltam os historiadores, favoreceu o seu
desenvolvimento. Oliveira (2007) relata a chegada do Capitdo-Mor Teodosio de Oliveira
Lédo as margens do agora conhecido Acude Velho, trazendo indios da tribo Arils
escravizados, que se estabeleceram em um sitio ja& denominado Campina Grande.

Ha divergéncias sobre a data em que isto ocorreu:

A primeira das datas é desconhecida e praticamente impossivel de ser
determinada. E a data de fundagfo do povoado. Nem o ano se pode precisar.
E certo que quase todos os historiadores dizem ser o ano de 1697, com base
na carta enviada pelo governador da Capitania da Paraiba, Manoel Soares de
Albergaria, ao rei de Portugal. Trata-se de um documento conhecido,
transcrito por diversos autores, - Irinéo Joffily, Irineo Pinto, Elpidio de
Almeida, entre outros. Nele se afirma que ‘no dia primeiro de dezembro de
1697 fora aquela cidade (Nossa Senhora das Neves da Paraiba), o Capitdo-
Mor das Piranhas e Piancd, Teod6sio de Oliveira Lédo, e o informara... que
trouxera consigo uma nagéo de Tapuias, chamados Arils, que estdo aldeados
junto dos Cariris, onde chamam a Campina Grande (MELLO, 1984, apud
LIMA, 1992, p. 33).

Pelo comentario de Mello, percebe-se que a povoacdo de Cariris ja estava naquele
lugar, sendo reforcada pelos Arids, evidenciando a controvérsia sobre os primeiros habitantes.
Ao certo, o aldeamento estava fixado nas proximidades do riacho das Piabas e cedeu espacgo

aos casebres de taipa formando arruamento de forma espontanea.

Fundado o aldeamento Arils por Teoddsio, estabelecidas as bases de
expansdo do latifandio pecuario na regido, o arruamento foi deixado a
prépria sorte. Foram os tropeiros e almocreves, 0s boiadeiros e tangerinos,
0s mascates e 0s marchantes, os grandes responsaveis pelo estabelecimento
dos vinculos comerciais entre a povoagdo nascente e o restante da capitania,
primeiro, da provincia, depois. (LIMA, id., p.103)

Tais vinculos comerciais favoreceram o aldeamento se transformar em povoado, e,
posteriormente, em Vila Nova da Rainha, em abril de 1790 (OLIVEIRA, id., p. 18), por
intermédio da Carta Régia de 22 de julho de 1766. No entanto, ja& na época de povoado,
Campina dava sinais de prosperidade, com uma burguesia comercial constituida de
proprietarios fundiarios (LIMA, id.) época em que o comércio se constitui inicialmente pelas

feiras.

Campina era centro de atracdo geografica para quem ia do litoral ao interior
do sertdo pela costa. A cultura da mandioca, milho e outros cereais
contribuiram para o pouso obrigatério de tropeiros e boiadeiros do interior
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deste povoado. Nessa primeira fase Campina constitui um centro comercial
da mandioca com grandes “casas de farinha” ou “engenhos de farinha de
pau”. Na segunda metade do século XIX, a vila se apresenta como principal
centro comercial do interior paraibano (ARAUJO, 2006, p. 36).

Nessa época, segundo Araujo, a Rainha da Borborema contava com quarenta lojas no
comeércio, sendo 14 de tecidos, uma farmacia e duas boticas, um conjunto comercial somado a
feira de gado as quintas-feiras, e as feiras de géneros alimenticios aos sabados. Era o inicio
ndo s6 de um comércio promissor, mas de uma cidade que seria pujante em sua economia.

Entendemos que Campina Grande viveu trés importantes ciclos econdmicos, a saber: o
clico das feiras (comércio), o ciclo do algoddo e o ciclo industrial, aos quais enfatizaremos
nesse trabalho no intuito de se compreender o cenario econémico em que surge o Maior Séo
Jo&o do Mundo, objeto da nossa pesquisa, e outros eventos de segmentos diversos.

E importante ressaltar que o ciclo econdmico do algoddo e o ciclo do processo
industrial se entrelacam, uma vez que os capitais investidos no primeiro foram convertidos
para investimentos no segundo ciclo, cujo desenvolvimento maior se deu por intermédio dos
investimentos financiados pela Superintendéncia de Desenvolvimento do Nordeste —
SUDENE (SILVA JUNIOR, 2009).

1.4 O CICLO DAS FEIRAS

As feiras que se constituiram na Rainha da Borborema tiveram importancia
fundamental no surgimento do comércio, pois iniciaram e dinamizaram a vida econémica do
povoado e se tornaram referéncia a partir do surgimento de um mercado, onde 0s
almocreves®, boiadeiros, o homem do campo e os fazendeiros foram os primeiros fregueses.

Pela localizacdo privilegiada de Campina (entre o litoral e o sertdo), facilmente
implantou-se a feira de gado, que centralizava o comércio do interior, sendo passagem
obrigatéria também de tropeiros®.

Agregam-se a esses personagens, o coronel, o fazendeiro, senhor de engenho, dos
escravos e 0s agricultores empenhados no cultivo de subsisténcia, principalmente, da
mandioca das casas de farinha. O cultivo em grande propor¢cdo da mandioca originou a
primeira indUstria de Campina Grande (Cf. LIMA, 1992).

>Almocreves eram condutores de cargas em animais de uma terra para outra.
®Condutores de tropas de animais para comércio, e de animais com mercadorias.
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Os grandes proprietarios rurais so frequentavam o povoado nos dias de feira. O gado
que era negociado nelas vinha das fazendas. Dos engenhos e sitios originavam-se a rapadura,
0s aguardentes da cana de agucar, 0s cereais e outros produtos.

Nesse cenario, sob a influéncia de um comeércio que iria progredir, surge Campina, em
1864, época em que parte dos proprietarios fundiarios permaneceu no poder e outra parte
passou a atuar fortemente no cultivo e no comércio do algodédo, cuja producdo cresceu ao
ponto de ser necessaria a construcao de grandes armazéns para acomodar a producéo.

Em decorréncia do crescente desenvolvimento, Campina Grande foi elevada a
condicdo de cidade em 11 de outubro de 1864. O municipio contava com trés largos, quatro
ruas e trezentos prédios e, nesse cenario, a preferéncia dos moradores era fixar residéncia
préxima ao comeércio.

Os fazendeiros, senhores de engenho e agricultores, que ja passavam a
residir na cidade, davam preferéncia as ruas tradicionais. Os forasteiros e
comerciantes, que visavam pontos comerciais construiram residéncias, ndo
raro conjugadas as casas comerciais, nas novas artérias: rua do Seridd
(Maciel Pinheiro) e Largo do Rosério (atual Praga da Bandeira) (Gurjdo, id.
16).
A cidade possuia a feira de gado e de cereais mais importantes do interior nordestino.
Porém, apesar das feiras movimentarem a pequena economia do municipio, o crescimento de
Campina era lento, até 1907, ano que marca a chegada do trem ao municipio e 0 comeco de

um desenvolvimento que superou previsoes.

1.5 0 CICLO DO ALGODAO

Campina Grande assumia a posicao de praca de comércio intermediéria entre o litoral
e 0 sertdo e com a chegada do trem, em 2 de outubro de 1907, essa funcéo se intensificou
(ARANHA, 1992, apud SILVA JUNIOR id.).

O primeiro trem de ferro na cidade, da companhia contratante “Great Western”
concedeu a Campina um lugar destacado na historia da exportacdo do algoddo brasileiro,
acompanhada de um significativo crescimento habitacional nas décadas seguintes em virtude
de imigrantes que chegaram ao municipio em busca de trabalho e servicos intensificados pelo
cultivo do algodéo (SILVA FILHO, 2005).

No aspecto de crescimento habitacional, por exemplo, do total de 731 casas em 1907,
Campina passou a ter 1.216 em 1913, além de colégios, cinemas e clubes dancantes, que
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mudaram a fisionomia da cidade (GURJAO id.) e duas décadas depois, por volta de 1936, era
a principal cidade do interior nordestino, possuindo inimeros prédios, com cerca de cem mil
habitantes, aproximadamente 15 industrias e 5 estabelecimentos bancarios (LIMA, id.). Um
aumento exorbitante justificado pelos interesses e resultados da exploracéo do algodao.
Naquela década de 1930, a cidade era habitada, principalmente, por comerciantes,
industriais e agricultores. Sousa (2006) estudou a cidade, seus moradores, comportamentos,
modos de vida, e fatos curiosos, no periodo de 1920 a 1945. Narrando episodios curiosos e

importantes da vida cotidiana, o autor enfatiza sobre os agricultores:

Personagens quase sempre Vistos com reservas por cronistas e muitos
moradores da cidade, os agricultores, entre os anos 1920 e 1945,
costumavam tomar as ruas centrais de Campina Grande nos dias de feira,
dando a mesma um movimento invulgar. Eles vinham dos subdrbios, onde
tinham rogados e plantagdes, dos sitios e fazendas localizadas nas
imediacOes da cidade, dos diversos distritos pertencentes a Campina Grande.
Por fim, como a feira da cidade era considerada por esses tempos uma das
maiores do setentrido brasileiro, vinham de diversos outros municipios
paraibanos e de estados vizinhos; se deslocavam por meios diversos: 0s
préprios pés, o trem, as sopas, 0s caminhdes e o lombo de animais
predominavam. (SOUSA, 2006, p.77)

A rotina dos agricultores e dos seus filhos, segundo o autor, incluia, em certos
momentos, trabalhar no campo e na industria, nas pedreiras ou na construcdo de estradas.

Retomando as discussdes sobre o progresso de Campina, faz-se necessario pontuar a
cultura do algoddo num contexto mais amplo.

Na visdo de Aradjo (2006), a regido Nordeste foi desde o inicio, precursora de toda a
origem econdmica brasileira, cita-se a extracdo do pau-brasil, o aclcar e o algoddo, este
ultimo sendo um importante suporte na economia ndo s6 nordestina, mas brasileira, muito
embora ndo tenha sido o principal produto na estrutura financeira da nagdo, porém, se
destacou no contexto mundial.

Enfatiza Araujo (id.), que no Nordeste, 0 Maranh&o teria alcancado o posto de maior
produtor de algoddo do Brasil até 1818. O destaque da Paraiba na cotonicultura ocorre com
Campina Grande a partir de um cenario internacional favoravel que se caracterizou por
conflitos nos EUA, com consequente declinio da producdo algodoeira norte-americana e

oscilagdo do mercado interno e mundial.

Foi, portanto, esse panorama que propiciou o0 aumento na producdo da
cotonicultura nordestina, principalmente, a campinense (...). Campina
Grande pode atender os interesses de paises europeus como a Inglaterra, que
deixando de comprar a matéria-prima aos americanos, passaram a investir
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em outras areas produtoras. De forma que o Estado da Paraiba atendeu as
necessidades do mercado britanico através da cidade de Campina Grande
enquanto polarizadora deste comércio, ficando conhecida desde entdo de
“Liverpool do Brasil”, pois se tornou a maior produtora de algoddo do pais.
(ARAUJO, id, p. 39).
A realidade acima citada concedeu a cidade um destaque ndo s6 no conjunto do Estado
paraibano, mas no mundo, pois a Rainha da Borborema passou a competir com cidades de
outros paises e tornou-se o segundo pélo mundial de comércio de algodao, perdurando o titulo

por meio século.

Figura 4 - Fardos de algoddo na Rua Marqués do Herval (1922)

Fonte: dominio publico’

Campina alcancou o patamar de segunda maior produtora e exportadora de algoddo do
mundo, na década de 1940, perdendo apenas para a Liverpool, Gra-Bretanha (SILVA
JUNIOR, id.). Os produtores entregavam o “ouro branco”, como era conhecido o algodao no
apice da cultura algodoeira na Paraiba, em carogos, e os fardos de plumas eram transportados
para 0s portos, de onde seguiam para a exportacao:

O algodao era comercializado, e seguia para o porto do Recife — PE; e de
Cabedelo — PB, onde era embarcado para o exterior gracas a implantacdo da
estrada de ferro que ligou Campina ao sertdo facilitando os negocios de
compra e venda do algoddo, bem como propiciando todo um crescente
desenvolvimento na economia campinense. A referida estrada foi implantada

"Blog Retalhos Histéricos de Campina Grande. Disponivel em:
<http://cgretalhos.blogspot.com.br/2012/09/publicacao-internacional-1922-some.html#.Vw_AtvkrLIW>. Acesso
em: 14 abr. 2016.
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no inicio do século XX, quando Lauritzen era o prefeito campinense. Este
realizou vérias viagens ao Recife e ao Rio de Janeiro articulando a proposta
de trazer para Campina Grande a estrada de ferro (...). Em 1904, comecou a
construcdo da estrada de ferro que ligava Campina Grande a Itabaiana e no
dia 02/10/1907 chegou nesta cidade a maguina nimero 3 da GWBR. A
inauguracdo contou com mais de 4.000 pessoas e personalidades ilustres. O
“Cavalo de Ac¢o”, como era conhecido o trem, trouxe consigp 0
desenvolvimento da cidade, facilitando o comércio algodoeiro. (ARAUJO,
id., p. 39).

Fardos e mais fardos de algoddo eram vistos pelas ruas, como cenario de feira
permanente, nas adjacéncias da estacdo ferroviaria. Assiste-se a intensificacdo da populacéo
como foi descrito nesta secdo, seguida do aumento no nimero de ruas e prédios. Reforga
Araujo (id.), os dados apresentados anteriormente nesse item, que 0 espaco urbano entre
1907-1947 sofreu profundas mudancas passando de 731 edificacfes para 13.259; e acrescenta
0 autor que, na década de 1930, a cidade passou por uma enorme reforma urbanistica, durante
o0 governo municipal de Verginaud Wanderley, onde ocorreu o alargamento de ruas e cal¢adas
em virtude do comércio do algodao.

Essa redefinicdo urbanistica teve o proposito de potencializar a capacidade de

acumulacdo de capital e tornar Campina atraente para os investidores.

Aos poucos a cidade foi incorporando o discurso de progresso, de
modernizagdo, totalmente vinculado ao espirito da época, sobretudo apos a
ascensdao de Getulio Vargas ao poder, em 1930, quando o pais inicia um
processo de industrializacdo por substituicdo de importagdes. (SILVA
JUNIOR id., p.13).

A mudanca se refletiu nos exportadores, que investiam pesado na modernizacdo do
setor de beneficiamento de algoddo. Assim, nascem as empresas de maqguinas de
descarocamento e prensagem da matéria-prima, sendo também estimulado o surgimento de
empresas especializadas na manutencdo de tais maquinarios. Comeca a se delinear um
segmento industrial na area de metallrgica e mecanica, que serd a base do novo ciclo
econémico pos-crise algodoeira.

O capital estrangeiro investia na produtividade e no comércio algodoeiro paraibanos,
principalmente, em Campina Grande, através das multinacionais, que impulsionaram o setor
industrial na cidade com a ajuda dos comerciantes locais.

As multinacionais formaram um monopdlio que enfraqueceu 0s pequenos
empreendimentos e os produtores rurais. Entre elas destacam-se: Wharton Pedroza & Cia; a

SANBRA (Sociedade Algodoeira do Nordeste Brasileiro), filial de uma multinacional
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Argentina; e Anderson Clayton, filial norte-americana. Outras firmas locais também surgiram,
investiram na modernizagdo e geraram monop6lio (ARAUJO, id.).

Nesse processo de industrializacdo de Campina Grande, houve a formacdo de duas
zonas industriais, sendo industrias de couro, papel, pré-moldados, tecidos e 0leos vegetais,
que se localizavam em torno do Agude de Bodocong0; e outras de porte maior, como a
SANBRA (filial de uma empresa argentina), ja mencionada, especializada no proprio algoddo
e em produtos como agave e empresas menores, que se situaram préximas ao Acude Velho e
a Estacdo Ferroviaria (SILVA JUNIOR, id.).

Todavia, a partir da década de 1950 verifica-se o periodo de decadéncia da cultura
algodoeira paraibana, inclusive pela mudanca da rota entre os produtores e os portos de onde
0 produto seguia para a exportacao, correspondendo a transicéo do transporte ferroviario para
0 rodoviario, em especial, a constru¢do da BR-230, que ligou o sertdo ao litoral, que passou a
permitir o escoamento da producdo para a capital e Recife. Essas mudancas espaciais
desdobram-se no decréscimo da importancia de Campina Grande enquanto polo de producéao

do algoddo, como vemos descrito no trecho abaixo:

Encurtaram-se as distancias entre as areas produtivas, de forma que as
menos produtivas encontraram fortes concorréncias, acelerando, entdo o
processo de decadéncia. Especificamente em relacdo ao Estado da Paraiba
que tinha uma industria téxtil monopolizando o setor industrial algodoeiro,
com o propdsito especifico de beneficiar o algoddo e exportar para o Centro-
Sul e para o mercado internacional, tinha nas firmas SANBRA e
ANDERSON CLAYTON que sofreram com o esvaziamento do comércio de
algoddo no Estado em virtude do processo de integracdo entre as regifes e
gue aos poucos foram se retirando do mercado paraibano ja em decadéncia.
O que favoreceu diretamente a ocupac¢do do algodao paulista no Nordeste,
fazendo com que as indUstria da Paraiba passassem a importar o algoddo do
Centro-Sul, tendo em vista que este oferecia menor preco diante da alta
produtividade (...). Diante de todos esses acontecimentos, a Paraiba ja ndo
ocupava mais posicdo de destaque na producdo internacional do algodao,
passando diante da representatividade paulista a se tornar regido periférica
dentro do pais, onde o eixo polarizador passa a ser o Estado de Sdo Paulo.
Os motivos que contribuiram para a decadéncia do ‘“ouro branco” na
Paraiba, foram o baixo preco do algodao paraibano em relacdo ao algodao
paulista; a falta de incentivo ao produtor em que os juros cobrados pelas
safras eram altos, impossibilitando o plantio ao produtor, a falta de bases
técnicas e o preco. A dupla tributagdo ja que o produto era escoado por
Pernambuco; a concorréncia desleal das grandes industrias de
beneficiamento e exportacdo frente aos pequenos produtores agricolas assim
como as pequenas indistrias, além da falta de um porto equipado que
atendesse as exigéncias do comércio algodoeiro. (ARAUJO, id., p.35).

A SANBRA e a Anderson Clayton foram desativadas na década de 1980, deixando

muitos trabalhadores de Campina Grande desempregados. Com o declinio da produgéo
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algodoeira na cidade, em torno de 1960, o comércio atacadista permanece uma atividade em
que ela se destacava, sendo impulsionado e incrementado, como visto em uma citagéo de
Barros (2006, apud LIMA, 2001, p. 45) abaixo transcrita:

A medida que se desenvolvia o comércio de Campina Grande, este assumia
0 papel de polo distribuidor e consumidor da regido Agrestina, sertaneja,
caririzeira, brejeira e até o litoral. Dessa forma, surge na cidade, grandes
casas comerciais de artigos em grosso, delineando algumas essencialmente
comerciais; assim vao ser as ruas Maciel Pinheiro (comércio e varejo) e Jodo
Pessoa (comércio em grosso). Esta Gltima assume a caracteristica de ponto
de vendas por atacado para as microrregides proximas. As ruas e bairros vao
surgindo espontaneamente na direcdo do escoamento comercial com as
cidades vizinhas, visto ser Campina Grande o polo de confluéncia destas

1.6 O CICLO INDUSTRIAL

O processo de industrializagdo observado em Campina Grande se relaciona com o
ciclo comercial do algoddo, ja que a atividade algodoeira implicava na necessidade de
beneficiar o proprio algodao na cidade, implicando na instalacdo de empresas que utilizavam
maquinarios de descarocamento e prensagem do produto (SILVA JUNIOR, id.).

Criou-se, entdo, um setor prestador de servigos de manutencdo industrial, viabilizando
0 segmento industrial na area de metalUrgica e mecanica, delineando-se o que veio a ser o
novo ciclo econdbmico de Campina, o de industrializacdo, no qual o Estado aparece como
protagonista.

Nos fins da década de 1950, a base industrial de Campina era forte ao ponto da cidade
ser a sede da Federacdo das Industrias da Paraiba, Unica cidade do interior do Brasil a sediar
uma instituicdo dessa natureza.

A criagdo da Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste (SUDENE), em
1959, representou uma oportunidade de fortalecimento da industrializacdo da cidade, através
da politica de incentivos fiscais concedidos pelo governo federal, a época agregando-se a
outros incentivos: 0s municipais e os estaduais. Como em outros lugares, a industrializagdo
ocorrida na cidade relacionou-se com uma dindmica de crescente urbanizagdo, datando das
décadas de 1960 e 1970 o periodo de extensdo da malha urbana municipal, uma combinacao
de politicas de habitacdo incipientes e consequentes conflitos de terra, observando-se a partir

de entdo um crescimento desordenado nas construgdes (Cf. CARDOSO 2002).
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O referido processo de industrializagdo de Campina Grande foi afetado pela ditadura
militar iniciada em 1964, que implantou uma redefini¢cdo tributaria que enfraqueceu o
municipio em relacdo a Unido e em relacdo a capital do Estado, Jodo Pessoa. Sobre o fato,

Silva Janior comenta:

(...) existia uma expectativa muito grande com relacdo a aprovacdo de
projetos de investimentos industriais pela SUDENE, o que terminou ndo se
concretizando em toda sua plenitude. E o segundo fator esta relacionado a
politica tributaria implementada pelo regime militar a partir de 1965, a qual
possuia uma caracteristica bastante centralizadora, privilegiando as capitais,
0 que prejudicou enormemente a capacidade de incentivos proporcionados
pelo Municipio. (SILVA JUNIOR, 2009, p. 18)

Nesse cendrio, embora tenha ocorrido um aumento considerdvel no ndmero de
indUstrias em Campina Grande no periodo que compreende 1960 e 1970, somente 11 projetos
obtiveram financiamento por meio da SUDENE, ou seja, a maioria obteve incentivos do
municipio, e estes foram intensamente abalados pelo governo federal apds 1965. A limitacdo
de incentivos federais e dos recursos municipais aliados a outros fatores econémicos
provocaram o declinio do que denominamos de fase da industrializacdo, conforme trecho

abaixo:

Apesar da crise do processo de industrializacdo de Campina ter sido iniciada
ainda nos fins dos anos 1960, o discurso s6 veio ganhar corpo na segunda
metade dos anos 1970, quando se consolida em 1979, o fechamento da
Wallig Nordeste, a maior industria do municipio e marco do segundo ciclo
de industrializacdo. (LIMA 1996, apud SILVA JUNIOR, 2006 p. 20)

O distrito industrial da cidade, que teve sua ascensdo econémica de 1969 a 1979,
perdeu lugar para a capital do Estado, chegando a falir na década de 1980, quando se comeca

a pensar em novas alternativas econémicas para a cidade.

As duas ultimas décadas do século XX para Campina Grande representaram
muito mais um momento de indefinicdo do seu futuro como cidade
estratégica, que passou a ser desde o inicio do século, pela incapacidade de
criar oportunidades viéveis que pudessem coloca-la mais uma vez na rota do
desenvolvimento econémico. A cidade foi sobrevivendo do que restou do
seu parque industrial. (SILVA JUNIOR, id., p. 28)

Durante os anos de declinio da economia, frente a forte inflagdo no Brasil e aumento
de dividas interna e externa, Campina, aos poucos, vai se reinventando como polo comercial e

de prestagdo de servigos, dentre os quais se destacam os setores da Educagéo e Saude.
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Na Educacéo, a cidade vai se constituindo em um centro universitario atraente para
todo o Nordeste pelos cursos de graduacdo oferecidos por duas universidades publicas, a
entdo Universidade Federal da Paraiba — campus Il e a Universidade Estadual da Paraiba. A
partir da década de 1970, surgem os primeiros cursos de p6s-graduacao.

Os cursos de Medicina, Enfermagem e outros comegam a produzir um contingente
expressivo de médicos e profissionais da &rea, 0s quais vinculados ao Hospital Universitério e
outros hospitais publicos, e em seus consultorios e clinicas particulares, constituem Campina
Grande como um polo de oferecimento de servicos na area de saude.

Observa-se ainda nesse periodo de transicao, a tentativa de criacdo de uma imagem de
Campina Grande como cidade p6lo tecnoldgico, de maneira a superar o desgaste provocado

pela crise do setor industrial na imagem do municipio, como afirma Carvalho (2011, p. 95):

[...] observa-se uma tendéncia que associa o discurso da inerente necessidade
de uma nova vocagdo de Campina como perspectiva de ampliar as relaces
econdmicas e superar a crise que caracterizava a cidade, a partir da projecéo
de outra imagem. Nessa imagem, as universidades, principalmente, as
publicas, passam a ser 0s principais agentes que projetam a Rainha da
Borborema no cenario regional e no pais, dada a centralidade que adquirem
em uma nova imagem de Campina.

Nesse contexto, a criagdo do Parque Tecnoldgico de Campina Grande, em 1984,
incubando empresas da area, potencializou a imagem de Campina como referéncia regional,
nacional e internacional de producdo da inovacdo em pesquisa e desenvolvimento, inclusive a
partir de um evento que marcou o calendéario oficial da cidade nos anos de 1980, a Feira de
Tecnologia de Campina Grande - FETEC, promovido pela prefeitura municipal.

Além desses dois vetores formadores da nova imagem de Campina Grande, emerge
nesse periodo um investimento na criacdo e promocao de um conjunto de eventos no qual se

inscreve o Maior S&o Jodo do Mundo, ponto que focalizamos na secdo seguinte.

1.7 O INICIO DO CICLO DAS FESTAS

Passada a fase &urea do algoddo e o auge comercial e industrial, a gestdo municipal
comeca a construir uma significativa énfase na promocdo de eventos em varias areas de
atividades. Surge nesse contexto, agregando-se as vocacGes de polo educacional e de Saude,
além da atividade industrial remanescente — com destaque para o setor calcadista — e 0

comércio, a alternativa do Turismo de Eventos (Cf. ARAUJO, id., p. 49).
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O cenério econdmico nos anos 1980, nos niveis internacional, nacional e regional era
de recessdo. Em termos do Brasil destacava-se os fatores da instabilidade monetaria e
cambial, o desequilibrios na balanca de pagamentos, além da inflagdo alta, “a crise da divida
externa, cuja politica de enfrentamento, atraves da transferéncia de recursos reais ao exterior,
acarretou dura recessdo e provocou o colapso das finangas publicas do pais” (IPEA, id., p.
24).

Lutando contra a inflacdo, a intervencdo estatal se deu com a implementacao de planos
econdmicos que ndo conseguiam éxito no combate a alta geral dos precos. Na segunda metade
do respectivo decénio, a crise econdmica se elevou, acarretando um quadro de baixo
crescimento econdémico nacional e regional.

Esse periodo no Brasil provocou o inicio do debilitamento fiscal e financeiro do
Estado, o crescimento do PIB foi minimo, as condicdes sociais do pais se agravaram em suas
varias regides, com a perda de prioridade da questdo regional na Agenda do Estado. As
regides sentiram forte impacto das crises econdmica, social e politica.

No contexto municipal, comeca a emergir a alternativa de investir em festas populares,
eventos de negdcios, e de cunho religioso/espiritualista, voltando-se as gestdes publicas para a
area de Turismo de Eventos, o que demostra uma mudanca de paradigma, com o
deslocamento da perspectiva centrada em um esforco de industrializacdo pds-era algodoeira
para uma emersdo de investimento no que hoje se denomina de economia criativa, com a
criacdo do MSJM/CG e de outros eventos, 0 que para o poder publico, simbolizavam uma
possibilidade de retomada do desenvolvimento, inspirada no delineamento de modelos
baseados na mobilizacdo de recursos e capitais enddgenos.

A atividade turistica ganha impulso no Nordeste como um todo, passando a ser vista
como indispensavel para o desenvolvimento regional e local. Enquanto o turismo de sol e
mar ganha forca a partir dos anos 1980, no litoral paraibano, Campina Grande investe em
festas e eventos tais como a ja referida FETEC®, a Micarande® — um modelo de carnaval fora
de época —, o Encontro da Nova Consciéncia™®, o Festival de Inverno, o circuito de

®A Feira de Tecnologia de Campina Grande (FETEC) foi criada em 1988, promovida pela Prefeitura Municipal,
UFPB e a Fundacdo Parque Tecnoldgico da Paraiba.

A Micarande é datada de 1989, inspirada no carnaval fora de época de Feira de Santana, na Bahia (Micareta).
Em Campina, a Micarande era realizada durante quatro dias no més de abril, numa parceria entre o poder
publico e a iniciativa privada. A festa na Rainha da Borborema inspirou outras cidades brasileiras a criar suas
Micaretas e findou-se em 2008.

19Criado em1992, com a proposta de promover o encontro de diversas comunidades religiosas, de seguidores de
modelos de espiritualidade, bem como do agnosticismo e do ateismo, durante o periodo do Carnaval. Nessa linha
surgem posteriormente, no periodo de carnaval varios encontros de diversas instituic6es religiosas, a exemplo do
Encontro para a Consciéncia Cristd (da comunidade evangélica, em 1999), O CRESCER (da Igreja Catolica),
somente para citar alguns.
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Vaquejadas, e 0 Maior S&o Jodo do Mundo, evento cuja anélise fazemos neste trabalho, logo
apo6s uma breve revisao da literatura sobre festas populares em geral e o desenvolvimento, no

capitulo a seguir.
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2 REVISAO DA LITERATURA SOBRE FESTAS POPULARES E
DESENVOLVIMENTO

Neste capitulo apresentamos uma revisdo da literatura sobre festas populares em sua
interface com o desenvolvimento, destacando dois exemplos, de intensa repercussao nacional,
a saber: a Festa do Pedo de Barretos (SP) e a Oktoberfest (SC), escolhidas pela
representatividade cultural e valorizacdo do territorio. Em seguida, trataremos do Maior Sdo
Jodo do Mundo, objeto da nossa pesquisa.

Atualmente, muitos municipios brasileiros tém festa tipica, nas quais as tradi¢oes
culturais e regionais sdo exploradas como formas de lazer, espetaculo, vitrine politica, e como
estratégia de geracdo de receita para as cidades.

Nas acima citadas e em outras, observa-se um processo contemporaneo de crescente
espetacularizacdo, o qual se desdobra na agregacdo de elementos tais como a midia e o
turismo, enfatizando-se sua dimensdo de mercadoria, em relacdo a qual se constroem
inimeras possibilidades e opc¢des nas mais diversas areas e cadeias produtivas.

Nossa abordagem do MSJM/CG/PB sera feita partindo de um passeio sobre a natureza
da festa em geral, o seu surgimento no periodo colonial brasileiro, para compreendermos o
seu processo de evolucdo até os dias atuais.

No Brasil existem diversas festas populares tradicionais, ocorrendo uma série delas em
termos de uma relacdo entre o religioso e o profano, a exemplo dos festejos de Natal, do
Carnaval e das festas juninas, todas pautadas pelo calendéario catélico (CARNEIRO, 1982) e
outras referidas as multiplas identidades culturais de nosso povo, como é o caso da
Oktoberfest, em Blumenau, sobre a qual trataremos adiante.

Em termos macrossociais, Durkheim (1968) propde que as festas teriam como funcéo
subjacente aproximar as pessoas, tendo uma estreita relacdo com o aspecto ritual da vida
social, o que lhes confere algumas caracteristicas religiosas, mesmo quando laicas em suas
origens, representagdes na consciéncia coletiva e manifestacdes empiricas. Vejamos como ele

fala das festas, em seu sentido amplo:

Toda festa, mesmo quando puramente laica em suas origens, tem certas
caracteristicas de cerimonia religiosa, pois, em todos os casos ela tem por
efeito aproximar os individuos, colocar em movimento as massas e suscitar
assim um estado de efervescéncia, as vezes mesmo de delirio, que ndo é
desprovido de parentesco com o estado religioso. [...] Pode-se observar
também, tanto num caso como no outro, as mesmas manifestacoes: gritos,
cantos, musicas, movimentos violentos, dancas, procura de excitantes que
elevem o nivel vital etc. Enfatiza-se frequentemente que as festas populares
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conduzem ao excesso, fazem perder de vista o limite que separa o licito do
ilicito. Existem igualmente ceriménias religiosas que determinam como
necessidade violar as regras ordinariamente mais respeitadas. Nao é,
certamente, que ndo seja possivel diferenciar as duas formas de atividade
publica. O simples divertimento, [...] ndo tem um objeto sério, enquanto que,
no seu conjunto, uma cerimonia ritual, tem sempre uma finalidade grave.
Mas é preciso observar que talvez ndo exista divertimento onde a vida séria
ndo tenha qualquer eco. No fundo a diferenca esta mais na proporcao
desigual segundo a qual estes dois elementos estdo combinados.
(DURKHEIM, 1968:547 apud AMARAL, 1998, p. 25).

Ao comparar festas populares e ritos, Durkheim (idem) ressalta algumas semelhancas,
como o poder de estreitar as relacfes sociais entre os individuos e outras caracteristicas que
julga similares nesse contexto. Para o tedrico citado, as exigéncias de uma “vida séria” sdo
incompativeis com a prépria natureza humana e, nesse sentido, as religides e as festas podem
fortalecer o espirito fatigado pelas duras circunstancias do trabalho cotidiano. Numa festa, os
individuos estariam mais propensos a uma vida menos tensa, com mais liberdade (AMARAL,
idem), sendo esse estado de busca por refugio para aliviar as tensfes sociais ou do trabalho
sempre uma constante na vida humana, diante das situacdes de controle social que ocorrem
em todas as sociedade e culturas.

No Brasil-colnia, por exemplo, as festas possuiam um caréter institucional, eram um
“misto de sagradas e profanas, tais festas vulgarizavam ainda um comportamento
extremamente devoto por parte das populac6es coloniais, acentuando-se a identificacao entre
Igreja e Estado” (DEL PRIORE, 2000, p. 14), e, dentre as fungdes que possuia, destaca-se a de
expressao do recalcado e do reprimido, servindo para descarregar as excessivas pressoes das
cargas de trabalho, sob o controle institucional ndo s6 da Igreja, mas também do Estado. E

assim que pensa Del Priori (2009, p. 90):

A despeito de o pretexto da festa ser sempre institucional (ela estava ligada
as comemoragdes do Estado ou da Igreja), a necessidade de usar o espaco
publico, a praca, a rua ou a igreja para tornar presente o poder da metropole
era uma regra. Por isso, a funcdo inicial acaba por dar lugar a outra. A festa,
uma vez comecada, transformava-se em exutério para suportar as arduas
condigdes de vida das classes subalternas na Col6nia. Ela transformava-se
numa pausa nas inquietacGes cotidianas, num derivativo provisorio, numa
pontual détente. A violéncia do antigo sistema colonial atingindo
indiretamente 0s escravos ou brancos empobrecidos, a violéncia mesma da
escraviddo, a violéncia das rela¢gbes humanas numa col6nia de exploragéo e
aquela, interétnica das relagfes sociais terminam por encontrar na festa um
canal de escape.

Vista como uma possibilidade de fuga para a classe subalterna da Colbnia,
principalmente por estar diretamente ligada a Igreja e ao Estado, como demonstracdo de
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poder, a festa era a oportunidade de extravasar a liberdade controlada pelas essas duas
instituicOes, que demostravam interesse em inibir o que julgavam como desordem.

Em uma abordagem historiografica, as festas no periodo colonial brasileiro sdo vistas
por Del Priore (idem) como tendo um carater inicialmente religioso, surgindo como expressdo
de culto a divindades protetoras das plantagfes, sendo modificadas, posteriormente, pelo
cristianismo, que instituiu as festas do Senhor e dos seus Santos.

A mesma autora afirma que no periodo colonial os rituais festivos se organizavam de
maneira a fortalecer o vinculo entre a comunidade e o Estado, articulando a esfera da religido
com a do poder politico monarquico, ao mesmo tempo em que colocava em rela¢do o tempo

ordinario com o tempo do extraordinario, como vemos no trecho abaixo:

Para o0 anuncio de uma festa em comemoragdo ao aniversario da princesa da
beira, realizada em Sabara, em 1793, um bando solene constituido por vinte
e duas pessoas da governanga vestidas de corte percorreu as ruas da cidade.
Por ocasido das Reais Aclamagdes acontecidas em Portugal, os governadores
na Coldnia langavam bandos ao som das caixas do presidio e 0s juizes
ordinarios mandavam lavrar éditos para que se fizessem publicas as noticias
de um prazer tdo desejado. O andncio da festa revestia-se de caracteristicas
gue enfatizavam o especial, o peculiar, da data. Vestimentas luxuosas,
instrumentos musicais e mascaras tinham por objetivo sacudir a comunidade
da modorra do seu cotidiano, por meio do barulho dos tambores e do
espetdculo visual da promessa de divertimento (DEL PRIORE, id., p. 29)
[itAlico nosso].

Segundo destaca a mesma autora, 0s andncios se tornaram cada vez mais sofisticados
e até carros alegoricos, alguns iluminados, eram usados para reforgar o conjunto atrativo para
as festas civis e religiosas. Esse espetaculo audiovisual influenciou os jesuitas ao ponto de
aplicarem o modelo nas procissdes que organizavam nas suas escolas, “cuja tradigdo
remontava a Portugal”, nas quais tinham destaque os ornamentos e 0 espalhafatoso™.

Os estandartes com a imagem do santo homenageado eram levados por pessoas

trajadas luxuosamente num passeio que abria as festas religiosas:

Carregados por pessoas “ricamente vestidas”, pintados em ambos os lados
com imagens sacras, outras vezes empunhados por individuos fantasiados de
“Fama” e “vestidos a tragica”, esses estandartes assinalavam o alvo do
regozijo: Sdo Gongalo, Santo Antonio, Santa Barbara, etc. Serviam ainda
para indicar a presenga das corporagdes de oficio em uma festa ou procissao
[...]. Em seguida aos arautos, as “mascaras” e¢ aos desfiles que abria a festa
vinha o soerguimento do mastro comemorativo. Suceddneo do “mastro de

YEssas informagBes sdo de nosso interesse pela possibilidade de analise que representam como protoestratégias
do marketing contemporéaneo.
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maio™?, 0 “mail pall”, comum na Europa do Antigo Regime, marcava

sobretudo as comemorag6es de S&o Jodo, Santo Antbnio e Sdo Pedro. (DEL
PRIORE, id., p. 33).

Outra caracteristica importante das festas no periodo colonial eram as luminérias para
adornar a cidade dos festejos, onde as populacGes também eram incentivadas a participar e
enfeitar as janelas de suas casas. Segundo Del Priore, as corporacdes de oficio eram
responsaveis pela iluminacdo das festas nas regifes mais ricas da Colbnia. No entanto, tais
luminérias tornaram-se objetos de poder sobre a comunidade para quem oferecesse uma maior
quantidade delas.

Destarte, tais luminarias, como enfoca a autora, representavam 0 sucesso das
celebragdes e serviam como “propaganda para o Estado Moderno”. Posteriormente, diante dos
exibicionismos que se seguiam, passaram a iluminar os telhados das casas e dos palécios
episcopais. Em se tratando de portos maritimos ou fluvial, locais de celebracdo, as
embarcacdes também eram iluminadas.

Adornos decorativos nas ruas, luminarias em exagero, e ainda a queima de fogos
formavam um conjunto influenciado pelas tradi¢es de Portugal e que embelezavam as festas

coloniais, tornando-as ainda mais atrativas ao publico das romarias e das procissoes.

Ao espetéaculo das luminérias e da decoragdo das ruas, somava-se a queima
de fogos, cuja presenca nas festas coloniais remonta ao século VXII. Vinda
esta tradicdo de Portugal, ela era a alegria das romarias e das procissoes. Sua
origem é a China, onde constituia caracteristica das solenidades sagradas e
profanas. Abrindo a celebragdo da festa, os fogos anunciavam a partida dos
cortejos processionais, mas também a sua chegada a igreja ou a praga onde
se davam os principais eventos da festa (DEL PRIORE, id., p. 38).

Na época colonial, os fogos também foram utilizados para homenagear o rei, ou ainda
como sinal oposto das camadas coloniais; eram usados como simbolo de propaganda
governamental e de manifestacGes contrarias ao governante, ou seja, numa simbolizacdo dos
conflitos de poder (Cf. DEL PRIORI, idem).

Ainda observando as festas no periodo colonial, segundo Del Priori (id.), as dangas
profanas invadiram as festas, influenciadas pela cultura popular. A igreja permitia a danca de
indios e negros e nas procissdes todas as camadas sociais tinham direito ao divertimento, a

fantasia e ao lazer, evidenciando maneiras de ser e de pensar diferentes.

2Esse costume do “mastro de maio” permaneceu no Brasil como o “mastro de Sio Jodo”, com trés bandeirinhas
amarradas ao topo do mesmo, homenageando os trés santos ligados as festas juninas, como veremos
posteriormente.
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A presenca do “milagre” nas festas religiosas ganha espago como manifestagdo do
divino na diversdo popular, que permanecem com suas caracteristicas sagradas e profanas; e
nesse contexto, as poesias relatam tal fenomeno ao povo; Além do “milagre”, outro fator de
envolvimento entre 0s membros das comunidades nas festas juninas era a comida: beiju,
pamonha e canjica, sdo citados pela autora e estavam vinculados a colheita da época em que
se realizavam os festejos juninos.

Del Priore retrata a festa como tempo de utopias e de afirmacdes estruturais e
funcionais, tornando-se uma expressdo dos diferentes segmentos da sociedade: indios, negros,
mulatos e brancos manipulavam as brechas no ritual da festa e as impregnavam de
representacdes de suas culturas especificas (DEL PRIORI, id, p.89). Eles recriavam seus
mitos, dancas, musica, formas de vestir, representando e significando suas hierarquias tribais,

aristocraticas e religiosas” nas comemoragdes religiosas:

[...] a festa significa também um repositdrio imenso de costumes e tradicdes,
permitindo, ainda, que culturas especificas como a negra, a india ou a
ocidental se fecundassem mutuamente, fazendo circular de uma para a outra
novos simbolos e produtos culturais. (DEL PRIORE, id., p. 127).

Essas diferencas culturais se formaram e se consolidaram no Brasil, onde as festas se
tornaram expressdes da vida social, politica, religiosa e simbodlica da sociedade. No cerne da
festa esta o conjunto de normas e valores de um povo, aprendido e repassado como tradicGes
perpétuas e enquanto manifestacdo folclorica encontra-se intimamente ligada a cultura
popular (DEL PRIORE, id.).

No periodo colonial brasileiro estdo presentes culturas de matrizes diferentes: as dos
brancos europeus, as dos indios e as dos negros, todos com suas tradi¢fes, caracteristicas e
influéncias (Cf. DEL PRIORI (id.); REIS, id., p. 50), colocadas umas em presenca das outras,
colocando em curso processos de intensa hibridacéo cultural, dos quais sdo marcos a chegada
dos portugueses e seu encontro com as populacdes autoctones, a dos escravos e da imigracao
em massa da qual o Brasil foi palco a partir do final do século XIX (cf. CARDOSO, 2008;
AMARAL 1998).

Apds esses comentarios sobre as festas na histéria inicial do Brasil, damos um salto
para 0 contemporaneo, na medida em que estudaremos um exemplo da longa série de festas
populares brasileiras em suas conexdes cm discursos e concepcdes sobre 0 desenvolvimento.
Um aspecto marcante das festas populares ou eventos festivos na contemporaneidade é sua

permanéncia enquanto ocasifes de fortalecimento de lacos sociais, de representacGes de
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hierarquizaces sociais e politicas, mas também sua transformacéo em produtos, commodities,
em oportunidades de negdcios (Cf. HARVEY, 2005).

Segundo Gravari-Barbas (2011, p.209), festas como negocio surgem de maneira
timida ainda em 1970, com o interesse dos individuos pelo turismo, pelo lazer e pela cultura;
bem como pela “explosdo da esfera da comunicacdo”, e pela pratica dos gestores publicos
tentando qualificar os seus territorios, mas é notadamente no curso dos anos 80 que as
manifestacdes festivas estendem seu status de produtos/commodities.

Harvey (id.) descreve a década de 1980 como um periodo que marcou o0
empreendedorismo urbano, no qual os governos urbanos foram pressionados a serem mais
inovadores e empreendedores do que nunca, sendo estimulados a explorar todos os tipos de
possibilidades para minorar os efeitos dos processos econdmicos recessivos, e para atenuar as
pressdes sofridas pelas populacBes urbanas. Assim, em um movimento também caracterizado
pela énfase na parceria publico-privada, varias gestbes municipais buscam atrair novos
investimentos e empregos, sendo as festas populares uma alternativa privilegiada para romper
a estagnacdo econémica nas cidades do interior. Desta forma, a espetacularizacdo e a
vitrinizacdo das festas populares se transformam em simbolos do dinamismo das
comunidades urbanas (HARVEY, id).

O empreendedorismo urbano, entendido como um padrdo de conduta na governancga
urbana que combina os poderes estatais, seja local, regional, nacional ou superiores a estes; as
formas organizacionais da sociedade civil, como camaras de comércio, entre outras
instituicGes ou entidades de classe; e os interesses privados individuais ou empresariais, num
acordo conjunto que fomente ou administre o desenvolvimento urbano/regional, nos anos
1990 observam-se manifestacbes de processos de reorganizagdo das festas populares,
respondendo a novas condi¢Bes culturais regionais, econdémicas e sociais, nas quais as
influéncias das midias e seu carater de mercadoria/produto/commodity sdo crescentemente
importantes®® (SILVA, 2012).

Nesse processo de (re)criagdo e (re)invencdo da festa, os rituais, que inicialmente
possuiam um carater quase espontaneo dos valores e das tradicGes populares dos diversos
grupos sociais, vém sendo apropriados pelos administradores publicos e empresariais,
transformando-se em megaeventos, cujo carater de empreendimento econémico e comercial
tornou-se muito acentuado. Uma vez institucionalizados pelo poder publico, esses eventos

3¢ a partir dessa chave interpretativa que analisamos a invencéo do Maior S&o0 Jo&o do Mundo, como
detalharemos na préxima secéo.
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tém assumido a forma de grandes espetaculos urbanos, atraindo pessoas e gerando renda.
Desse modo, pensar a festa na contemporaneidade nos coloca diante de uma nova questao,
qual seja a sua tendéncia a mercantilizacdo (BEZERRA, 2008).

Farias (2001) constata as fortes conexdes entre cultura e economia, comentando como

o caréter da festa popular se integra a dindmica do capitalismo nos seguintes termos:

Percebe-se em meio a polifonia dessas manifestacbes o quanto a
caracteristica e o formato de espetdculo nelas presente remetem a
transformacdes e reinvengdes de matrizes tradicionais adaptadas a
linguagem laica, fundada esteticamente sobre o principio do efeito
bombastico e sociologicamente sobre a reparticdo entre pablico (audiéncia) e
produtores especializados, escudados em administradores e patrocinadores
empresariais. Contudo os significados em torno da solidariedade comunal e
do carisma permanecem, apesar da recria¢do do sentido das festas populares
como pegas e contextos de diversdao cosmopolita e ndcleos das pautas
turisticas de exportacdo cultural. As hibridagdes mais que apontarem ao
popular de massa, creio, descortinam entdo o entretenimento e a economia
do ludico como mecanismo institucionais fundamentais as redes extensas de
interdependéncias funcionais, com ingeréncia sobre o desencaixe e o encaixe
das experiéncias humanas, de outras instituicGes, simbolos, habilidades e
praticas no ambiente de globalidade, porém em consonancia com a ordem da
sociedade de consumidores. (FARIAS, 2001, p. 43).

As festas populares vado sofrendo mudancgas ao longo do tempo, as quais sdo vistas
como contribuigdes positivas para as dindmicas econdmicas dos territorios, que tentam torna-
las ainda mais atrativas e geradoras de desenvolvimento. Os seus gestores sdo 0s principais
atores esforcados em promové-las como forma de gerar ou aumentar a receita dos cofres
pablicos municipais.

Utilizando os eventos como parte integrante de suas politicas de desenvolvimento, o0s
governos locais esforcam-se, desta maneira para desenvolver a imagem das regifes de modo
gue possam competir de forma global, usando-os como ferramenta de marketing no intuito de
projetar a cidade, dar visibilidade as suas politicas publicas, ao seu potencial econémico,
comercial, turistico e cultural (CARVALHO, 2014)*.

YTais praticas sdo observadas por Whitford ao redor do mundo: Governments around the globe are utilizing
events as an integral part of their policies for regional development. Therefore, there is an increasing need to
ensure that public events policy has the capacity to facilitate opportunities for regional development.
(WHITFORD, 2009 p. 679) [Governos do mundo inteiro estdo utilizando eventos como parte integrante de suas
politicas para o desenvolvimento regional. Portanto, ha uma necessidade crescente de garantir que a politica de
eventos publicos tenha a capacidade de facilitar as oportunidades para o desenvolvimento regional (traducéo da
autora)].
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Um caso exemplar do poder transformador dos eventos e do empreendedorismo
urbano é o de Barcelona, cidade que recebeu melhorias urbanisticas, entre outras, a partir da
sua insercdo no cenario internacional por meio da realizacdo dos Jogos Olimpios de 1992. Isto
foi possivel também pela unido entre as iniciativas publica e privada, no que concerne ao
empreendedorismo urbano (Cf. CARVALHO, id, p. 12):

A transicdo politico espanhola para a democracia, iniciada em 1975, veio a
coincidir com as decorréncias da crise econdmica geral de 1973. Barcelona
passava por uma fase de dificuldades, agravada pela transferéncia da
industria para fora da cidade, pela estagnacdo da populacdo e pela
diminuicdo da atividade politica. Neste contexto, a melhor forma de
regenerar a cidade, que reuniu esfor¢cos de renovagdo urbana e projecdo
externa, foi a sua nomeagdo em 1986 como sede dos Jogos Olimpicos de
1992. Barcelona passou de uma época de depressdo para um verdadeiro
boom econémico relacionado a preocupacdo com o entorno social-urbano
nunca vista antes: mais de 80% dos investimentos, a maioria deles com
origem na cooperacdo internacional, foram direcionados aos projetos
urbanos e & infraestrutura ndo ligada aos esforgos esportivos.

Segundo o mesmo autor, 0 modelo baseado na eficiéncia da gestdo publica local
recebeu apoio do capital nacional, também estrangeiro para a reconstru¢do urbana, usada
como solucdo dos problemas sociais e urbanos, e para promover Barcelona como atragdo de
turistica.

Ainda segundo Carvalho (idem), Barcelona obedeceu a um planejamento urbano
estratégico com a finalidade de criar a sua autoimagem como um grande centro internacional
capacitado a atender altos neg6cios relativos ao megaevento olimpico.

Nesse exemplo, 0 processo de venda da imagem da cidade e a espetacularizacdo do
evento podem ser vistos como a criagdo de ‘produtos’ que impactaram o mundo, usando
estratégias de marketing fortes o suficiente para motivar turistas a visitarem a Espanha com
maior frequéncia.

Retomando nosso debate sobre as festas populares brasileiras marcadas pela
diversidade cultural, contemporaneamente transformadas em
espetaculos/produtos/commaodities, reunimos informac@es gerais sobre algumas das principais
(sabendo que muitas outras existem), que representam a mistura de crencas, dos costumes,
tradiches, comportamentos, gastronomia, arte, e tantas outras manifestacdes preservadas por
seus territérios de origem.

Pais de diferentes povos, o Brasil realiza festas de norte a sul, a maioria com carater

religioso e celebragdes festivas aos santos. Em estudo utilizando como ferramenta a internet,
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mediante a falta de éxito de pesquisa sobre literaturas acerca do assunto, conseguimos reunir

alguns eventos festivos, como ilustra a figura a seguir:

Figura 5 — Algumas das principais festas populares realizadas no Brasil*®

LAVAGEM DA
ESC.DO
BONFIM

(Bahia) Janeiro

OKTOBERFEST CARNAVAL

Santa Catarina Fevereiro e
Outubro margo

CIRIO DE
NAZARE FESTA DA UVA

(Belém) Fevereiro e
[ET)

Outubro

FESTA DO
PEAO DE
BARRETOS

Agosto

FESTA DE SAO
JOAO
Junho
FESTIVAL

FOLCLORICO
DE PARINTINS

Junho

Fonte: Elaborado pela autora a partir de levantamento realizado em sites de busca na internet.

Convergindo com Farias (2001) sobre o forte apelo mercantil presente nas festas
populares na atualidade, numa conotacdo de “circuito de eventos-espetaculos cosmopolitas”
de diversdo e turismo, destacaremos a seguir duas destas festas, a saber: a Festa do Pedo de
Barretos (SP), pelo exemplo da forca de um trabalho coletivo, ou seja, de um grupo que
acredita e explora as potencialidades de seu territorio; e a Oktoberfest (SC), promovida pela
prefeitura do municipio de Blumenau, originando-se da necessidade histérica que teve a
comunidade para reconstruir a cidade afetada por enchentes. Nos dois exemplos a cultura
local € apresentada nas festas como espetaculos geradores de receitas, como um produto, e
ndo mais de forma esponténea por grupos locais.

A figura ilustra as festas e seus respectivos meses de realizagdo, algumas delas, nesta relacio, sdo de carater
amplo, ou seja, realizadas ao longo do territério brasileiro, como é o caso do Séo Jodo e do Carnaval.
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2.1 A FESTA DO PEAO BOIADEIRO

A Festa do Pedo Boiadeiro, em Barretos, situada ao Norte do Estado de S&o Paulo, ha
423 km desta, entre o Triangulo Mineiro, Goias e Mato Grosso, transformou-se ao logo de sua
existéncia em um megaevento gerador de fortes impactos nas midias nacionais e
internacionais.

O primeiro rodeio de Barretos, segundo Silva (2014) - que pesquisou as
transformac6es urbanas e culturais do municipio a partir desta festa -, € datado de 1947, na
época um evento simples, com estrutura composta apenas por um cercado e uma
arquibancada, onde os seus participantes reproduziam a destreza, forca e valor dos pefes
locais. Na programacdo, além do rodeio, outras atividades folcldricas, além de desfiles de
comitivas e torneios atraiam pessoas.

O sucesso dessa iniciativa pela gestdo municipal teria inspirado a Associagdo “Os
Independentes”, uma agremiacao ou clube composta por 20 jovens de camadas abastadas da
sociedade, a realizar a primeira edicdo oficial da Festa do Pedo Boiadeiro, em 1956 para
comemorar o aniversario da cidade, com a intencéo de gerar recursos para serem aplicados em
obras de filantropia. De acordo com seus fundadores, o clube idealizou uma festa que fosse
tipicamente barretense e que homenageasse as raizes populares, artisticas e culturais da
regido, valorizando-as (AMARAL, id.).

Nos primeiros anos, a festa apresentava montarias a cavalo, shows musicais de duplas
sertanejas, apresentacdes com dancas arabes e portuguesas de familias radicadas em Barretos,
além de uma competi¢do chamada de Queima do Alho. Nessa disputa, 0s cozinheiros de posse
dos materiais culinarios necessarios, preparam o melhor prato e quem o realizar em menos
tempo, vence a competicao.

A histéria da festa estabelece que em 1913, o frigorifico Anglo, o primeiro da América
Latina, instalado em Barretos, era responsavel pela producdo de toda a carne consumida nos
grandes centros urbanos; e os pedes que levavam o gado para este frigorifico se divertiam na
organizacdo de rodeios amadores, tendo assim surgido a festa, para homenagear e valorizar a
cultura da regido. No entanto, a brincadeira dos pebes foi percebida como negdcio e gerou
uma grande cadeia produtiva, e o planejamento e a realizacdo do evento foram sendo
aperfeicoados, profissionalizando-se a cada edicéo.

A partir de 1960, a festa do Pedo Boiadeiro alcangou repercussdo nacional. Quatro
anos depois, uma lei municipal declarou a festa de Barretos de utilidade publica, sob a

justificativa dos resultados socioeconémicos obtidos (SILVA, idem).
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Em 1965, a festividade popular é incluida no calendéario oficial da Secretaria de
Turismo do Estado de Sao Paulo, passando a cidade a ser chamada de “A Capital do Rodeio
Brasileiro” e, nos anos seguintes, ¢ utilizada como plataforma de politicos e de grandes

patrocinadores, que buscam visibilidade. E o que afirma Silva (2014, p. 7):

Os politicos participam dela em busca de visibilidade, apoio dos
organizadores, artistas, pedes e locutores das festas. Por outro lado, com o
crescimento da festa, as verbas municipais, estaduais e federais tornaram-se
importantes e necessarias.

O ano 1973 marca a montaria em touro exibida no evento, e a melhora do nivel da
competicdo, com a participacdo de pedes da América do Sul e dos Estados Unidos. A incluséo
desse tipo de montaria marca uma mudanca no aspecto socioecondmico da festa porque esta
passa a rivalizar com os rodeios dos Texas, aproximando-se da cultura country estadunidense
e ampliando desta forma o universo de patrocinadores (Cf. SILVA, 2014).

Com o crescimento continuo do evento, em estrutura, atratividades, e publico - que
logo assimilou a cultura e os valores da cidade, como o modo de vestir do pedo boiadeiro, a
arte em geral, e a gastronomia -, a festa se internacionalizou, ingressando para o Guinnes
Book pelo nimero recorde de montarias realizadas. O sucesso desta festa que tem no rodeio o

seu ponto mais alto, tornou a cidade de Barretos conhecida em todo o0 mundo:

No tocante & internacionalizagdo do rodeio e seu direcionamento para o
country, a década de 1990 sera crucial para Barretos. Entra, em 1991 para
Guinnes Book por apresentar 950 montarias em uma edi¢do da Festa. Em
1993 o ‘Barretos International Rodeo’ conta com a presenga de cowboys
estadunidenses, canadenses, australianos e mexicanos, garantindo para o
vencedor vaga para a final em Las Vegas (EUA). No ano seguinte acontece
uma etapa do Professional Bull Riders (PBR) com a participagdo de
franceses e neozelandeses. (SILVA, 2014, p. 9).

AtracOes internacionais passam a fazer parte da programacéo e tem se tornado acirrada
a disputa entre emissoras de televisdo para transmitir 0 evento e 0s seus respectivos shows
musicais. Em 2005, foram realizadas gravacdes da novela América, da Rede Globo, em
Barretos e isto proporcionou maior visibilidade a festa do Pedo Boiadeiro. A fama do Touro

Bandido, animal temido nas arenas, espalhou-se™.

®Feroz, 0 touro recebeu destaque na midia ao arremessar cerca de 6 metros de altura um pedo, durante rodeio,
em 2001. O Touro Bandido transformou-se em um importante icone da festa, morreu em 2009, acometido de um
cancer na regido dos olhos, sendo enterrado no Parque do Pedo.
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Barretos possui mais de 100 mil habitantes (IBGE, 2015). No més de agosto, quando a
festa popular é realizada, a cidade recebe indmeros turistas, com um publico estimado em
torno de 900 mil na edicdo de 2015. Com o apoio dos hotéis nos municipios vizinhos atende
a demanda de hospedagens, o que implica na geracao de renda para Barretos e o0 seu entorno.

Silva (idem) pontua a transformacéo do municipio por meio da realiza¢do do evento, e
cita o implemento no turismo, a internacionalizacdo do nome da cidade, a circulacdo de
dinheiro direcionando o evento para um ‘“grande negdcio”, com inser¢ao na economia € nas
midias nacionais e internacionais.

No ano passado, a festa precursora dos torneios de pedo no pais, completou 60 anos de
historia e éxito, nem mesmo a crise no pais teria prejudicado a realizacdo, conforme divulgou

o Jornal Folha de Sdo Paulo:

Com nameros grandiosos hoje - a festa ocorre numa fazenda de 78 alqueires,
retne 900 mil pessoas a cada ano e distribui R$ 1 milhdo em prémios aos
pedes -, no inicio o amadorismo prevaleceu. [...]. Somadas, todas as atraces
representaram R$ 2,5 milhdes dos R$ 15 milhdes investidos em 2015. Por
sinal, historicamente artistas cobram cachés de valores inferiores aos
praticados no mercado para participar da festa [...]. A Festa do Pedo de
Boiadeiro inflaciona o mercado hoteleiro da cidade, que tem cerca de 1.750
leitos em hotéis para uma demanda que chega a 900 mil visitantes em 11
dias, e gera demanda até para cidades situadas num raio superior a cem
quilémetros [...]. Segundo o Sindicato dos Restaurantes, Hotéis, Bares e
Similares de Ribeirdo Preto e Regido, o mercado hoteleiro € regulado por
oferta e demanda e, em agosto, a procura é muito grande em Barretos por
causa da festa [...]. Estdo previstas cerca de cem atracBes este ano,
distribuidas em cinco palcos. Além do estadio, hd um espaco de eventos
climatizado para 5.000 pessoas, um trio elétrico, um palco externo e uma
area destinada somente a masica de raiz. Das 50 principais atracdes, so trés
ndo sdo sertanejas, como a Banda Eva e 0 MC Guimé [...]. O investimento
de Os Independentes, associagdo que organiza a festa desde 1956, deve
chegar a R$ 15 milhdes, para uma receita prevista de R$ 22 milhdes a R$ 25
milhdes. Mesmo em ano de crise. (FOLHA DE SAO PAULO/UOL, 2015)

Os numeros relatados pelo jornal expressam altos investimentos e indicam a forca do
turismo mobilizado pela festa na economia local. Por outro lado, a associacdo dos
Independentes tornou-se uma grande empresa cultural. No inicio, o clube destinava todo o
resultado liquido das festas as instituicdes de caridade de Barretos. Posteriormente, estas se
tornaram parceiras e ganharam espagos no evento para gerar 0s seus proprios recursos.

Pelo éxito da iniciativa, a festa de Barretos inspirou outras cidades a copiar o modelo.

A festa de Barretos tem servido de inspiracdo para outras cidade, como
Cassilandia. Pode-se compreender essa celebragdo como um evento
fundador de todas as demais festas do pedo que ocorrem no Brasil, ja que ela
é pensada por produtores e consumidores como um acontecimento somente a
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partir do qual a histdria do rodeio no Brasil pode ser contada. De Barretos, as
comemoragOes espalharam-se inicialmente para outras cidades de médio ou
grande porte do Estado de S&o Paulo, alastrando-se posteriormente em
direcdo aos Estados de Minas Gerais, Goias, Mato Grosso e Mato Grosso do
Sul. (SIMOES, 2007, p. 13)

De acordo com o clube "Os Independentes”, o Parque do Pedo foi projetado pelo
escritério de arquitetura de Oscar Niemeyer, com espacos para feira gastronémica; lojas de
souvenirs; estrutura hipica (para acomodar os animais das provas e realizar as competicoes
classificatdrias); casa para os artistas, além de casa de eventos (Berratdo), além de 42 ranchos,

e um monumento com 27 metros de altura em homenagem ao Pe&o de Boiadeiro.

Figura 6 - Layout da estrutura do Parque do Pedo
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2.2 A OKTOBERFEST

O interesse em preservar a cultura alema e reconstruir a cidade de Blumenau, Santa
Catarina, depois de duas grandes enchentes, foi o agente motivador para a promoc¢do da
Oktoberfest, a partir de 1984. No ano anterior, 0 rio Itajai-Acu, em cujo vale se localiza
Blumenau, transbordou e provocou a parcial destruicdo do municipio. Em 1984, quando a
populagédo ainda tentava reconstruir o que sobrou, uma nova enchente destruiu Blumenau.
(AMARAL id.).

O municipio ainda possui em seu histérico outra enchente, a de 1895, e esse conjunto
de tragédias poderia ser suficiente para fazer com que sua populacdo abandonasse Blumenau.
No entanto, em vez de perceber tal realidade como o fim, os moradores acreditaram ser o
inicio de um tempo que resgataria, ndo s6 as condi¢bes econdmicas do municipio de uma
forma superior a realidade construida, mas também a autoestima da comunidade.

A criacéo da Orktoberfest teve esse sentido, e era um projeto antigo. Segundo Mette
(2005, apud ZUCCO, 2012), em 1981 surgiu o interesse do governo local e de algumas
entidades parceiras em realizar a festa tal qual a promovida em Monique, na Baviera alema
com a intencdo de tornar o municipio uma atracdo turistica e obter meios de reforcar a

identidade germénica de Blumenau. Esse sonho era desde os grupos originarios da Alemanha:

Sempre se comentava como seria gratificante e importante realizar uma festa
como a alemd, que acontece na Bavaria, especialmente porque Blumenau ja
tinha toda a arquitetura condizente com o espirito da festa, além do gosto
pela cerveja, heranca alemd. Tanto pelo fabrico quanto pelo consumo (a
maior parte dos blumenauenses sabe fabricar sua prépria cerveja, embora
poucos o fagam atualmente). Este gosto pela cerveja introduziu a primeira
industria dela em Blumenau, inaugurada em 1858 por um dos colonos
trazidos pelo Dr. Blumenau Heinrich Mosang abriu sua cervejaria na casa
gue ainda hoje existe na rua S&o Paulo. Durante anos, entretanto, a
Oktoberfest foi apenas um projeto marcado pela vontade de reforcar a
identidade alemd dos habitantes. (AMARAL, id., p. 93)

Entretanto, a festa sé ocorreu no ano da segunda enchente, quando 0s promotores
lancaram o evento como estratégia para reanimar a comunidade e reconstruir a cidade a partir
da arrecadacgdo de recursos. Para a primeira edicdo da Oktoberfest Blumenau elegeu a sua
Rainha da Primavera, convidando o pais para o que seria conhecida também como festa

brasileira do chope, sessenta dias apds a segunda inundacao:

Em setembro de 1984 foi eleita a rainha da Primavera de Blumenau, que foi
encarregada de visitar as cidades vizinhas e o resto do pais convidando para
a primeira grande festa do chope no Brasil. O cartaz que ela levava por toda
parte dizia: “Visite a Oktoberfest de Blumenau. Apesar de tudo”. Este apelo
foi eficaz pois chamava para a festa e lembrava aos convidados a
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necessidade de solidariedade no dificil momento que a cidade atravessava.
Para alguns parecia impossivel e absurdo que Blumenau estivesse festejando
alguma coisa. Por solidariedade ou curiosidade, pelo amor ao chope ou ainda
motivada pela beleza demostrada pelo exemplo da rainha da primavera, uma
enorme quantidade de pessoas respondeu positivamente ao convite. A rainha
da primavera recebeu, a partir de entdo, a funcdo de Rainha da Festa e deve
ser sempre “uma loirinha rosada”, que se veste com o traje tipico de
camponesa alemd do século passado todo bordado com flores vermelhas e
brancas, cores de Blumenau. (AMARAL, id., 99)

Com a ajuda do poder publico municipal, os blumenauenses se organizaram para o

primeiro evento:

As escolas ensaiaram suas fanfarras, 0 municipio sua banda. Elas deveriam
animar a nova festa de Blumenau. Criangas, adolescentes, jovens, adultos e
velhos deveriam participar, organizando o que pudessem. O esforco de cada
um era necessario. Foi construida de madeira, no estilo camponés, uma
carroga que, puxada por cavalos, levaria um imenso barril de chope pelas
ruas da cidade, distribuindo gratuitamente canecas dele aos passantes. Para
guié-lo, foi eleito um popular personagem desenhado pelo cartunista local
Luiz Cé desde 1979, o Vovd Chopéo, que seria também conhecido, a partir
de entdo, como simbolo da festa e dono do carro da cerveja (chamado de
Bierwagen). (AMARAL, id., 98).

A Oktoberfest, que atualmente é conhecida como a maior festa alema do Brasil e a

segunda do mundo, permitiu que Blumenau retomasse a sua estrutura fisica e a sua economia,

sendo a0 mesmo tempo uma ocasido que se fortalecem costumes, tragos, cultura e valores de

seus fundadores alemées, representados no trabalho, na vida social, na arquitetura, nas artes,

na gastronomia. O territorio foi apelidado de “Alemanha tropical”, e € nesse cendrio que os

autoctones apresentam aos turistas a cultura da cidade (Cf. ZUCCO, 2012).

A Oktoberfest também inspirou o surgimento de outras no mesmo estilo pelo Brasil, e

em alguns aspectos, assemelha-se ao carnaval, segundo Amaral (idem), chegando a ser

comparada pela populacdo como “o carnaval do Sul”. Essa semelhanga pode ser percebida

nos desfiles, no uso de fantasias e nos carros alegoricos, como destaca Amaral (id., p. 92):

Este modelo, inclusive, parece ser o modelo brasileiro de festa,
reproduzindo-se, frequentemente, tanto em festas religiosas como em festas
profanas. A historia e os valores blumenauenses sdo encenados nas ruas de
Blumenau do mesmo modo como a histéria e os valores do povo brasileiro
sdo representados nas alegorias e enredos das escolas de samba do Rio de
Janeiro e de S&o Paulo, pelos devotos do Cirio de Nazaré e das festas do
Divino Espirito Santo ou, pelos “matutos” do Sdo Jodo do Caruaru.
(AMARAL, id., p.92).
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A Oktoberfest € uma festa que envolve toda a cidade e carrega em si 0s elementos da
Oktoberfest de Munique, na Alemanha e este ano comemora a trigésima terceira edi¢éo, tendo
como lugar de realizacdo o Complexo Parque Vila Germanica, no bairro da Velha, uma area
com 26 mil metros quadrados construidos, que reune em sua estrutura pavilhdes e um
conjunto de lojas com caracteristicas arquitetonicas, que recebeu a denominagdo Vila
Germénica. O parque fica localizado no Distrito Turistico, distante dois quilémetros do
centro de Blumenau.

Pelos resultados divulgados na midia, tanto a Festa do Pedo de Boiadeiro quanto a
Oktoberfest, em Barretos e em Blumenau, respectivamente, dinamizam a economia local e
regional, movimentando os setores primario, secundario e terciario, colocando em pauta o
debate em torno do marketing de eventos e sua relacdo com o sucesso e impactos das festas
populares acima comentadas e que também compord o objeto empirico da nossa pesquisa

sobre 0 MSJM/Campina Grande/PB. E sobre esse ponto nossa proxima segao.

2.3 0 MARKETING DE EVENTOS

Os eventos, nos seus mais diversos tipos, e particularmente no que se refere as festas
populares, tém assumido de modo relativamente recente um papel importante na economia
dos territorios, sendo fatores de competicdo entre eles.

Percebidos como uma alternativa de promover o desenvolvimento de localidades, o0s
eventos festivos aqui destacados contribuem para as transformacdes urbanas, conforme
mencionado acima, o0 que tem gerado uma crescente atencdo do poder publico e mesmo do
capital privado em relacdo as estratégias de marketing, nessa conjuntura em que adquirem
feicBes gradualmente de produtos/commodity.

No atual processo de mercantilizagdo das festas, situamos o marketing de eventos, que
pode ser definido de varias maneiras (WOOD & VITELL, 1986), destacando aqui o
entendimento de Hoyle Jr. (2003), ao definir a tematica como o processo de planejamento, de
defini¢Oes de metas e de objetivos de um acontecimento, com a finalidade de criar conceitos e
estabelecer uma imagem.

A tendéncia observada segundo a literatura sobre a atual reconfiguracdo das festas
populares ¢ a de que a gestdo publica ou privada das mesmas possuam uma equipe

profissionalizada para planeja-las e executa-las como eventos, sendo nesse contexto,
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reconhecido que o marketing de eventos deve ser desenvolvido com estratégias e taticas
eficientes e eficazes para enfrentar a competicéo entre os territorios.

Nesse sentido, Hall (1977, apud ALLEN et al., 2003) sintetiza a funcdo de
gerenciamento do marketing de eventos como forma de manter contato com o publico-alvo,
captando suas necessidades e motivagdes para, posteriormente, desenvolver produtos que
atendam a essas necessidades de forma a elaborar um programa de comunicagdo que expresse
0 proposito e 0s objetivos do evento.

Com esse planejamento que podemos chamar de estratégico, alcanga-se o principal
publico do evento: os turistas. Eles “sdo o esperado publico que se deseja conquistar e seduzir,
pois, sendo a festa junina um evento construido para se instituir cada vez mais como
fendmeno turistico, sua presenca e participacdo sdo fundamentais para garantir o sucesso do
acontecimento” (LIMA, 2008, p. 107), ou seja, o numero crescente de turistas representa
rendimentos para a economia local.

Hoyle Jr. (idem) identifica a origem do marketing de eventos por volta de 1930, nos
Estados Unidos, e traca o autor alguns pontos para o seu planejamento, classificando-os como

Os Cinco Ps de Marketing de Eventos:

Figura 7 - Os Cinco Ps de Marketing de Eventos

PRODUTO

Ao 9

POSICIONA
MENTO

RELACOES
PUBLICAS

Fonte: Baseado em Hoyle Jr. (2003)
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No quadro a seguir, explicaremos o funcionamento dos 5Ps de eventos, conforme o

autor citado:

Quadro 1 - Explicacdo dos 5 PS de Marketing Conforme Hoyle Jr. (2003)

E 0 evento, que deve ter uma historia criada em torno das metas da

PRODUTO organizacdo para atrair pessoas, primando por ferramentas que o
torne diferente dos demais. Esta € a parte principal do marketing de
eventos.

Considera as metas financeiras da organizacao e o nivel da demanda

PRECO pelo produto, além dos indicadores econdmicos da cidade ou regido.

O valor percebido, ou seja, o beneficio percebido pelos
consumidores de um evento pode ser superior ao preco.

A localizacdo do evento influencia ndo s6 no comparecimento do
PONTO publico, mas também reflete o carater e a personalidade deste. A
localizacdo é parte-chave da estratégia de marketing, podendo ser
destacado na propaganda e nos materiais promocionais. Deve ser
atrelada a varios elementos, como seguranca, facilidade de viagem,
ambiente original, atracGes, localizacdo ajustada a caracteristica do
evento, disponibilidade de transportes e outros.

Pode ser intensa com uma equipe de assessoria de imprensa na
RELACOES divulgacdo de informacgdes sobre o evento para 0s meios de
PUBLICAS comunicagdo, com destaque para as virtudes do mesmo. A esséncia
de uma campanha de relacfes publicas € criar percepcbes positivas
sobre 0 evento.

Posicionamento é a estratégia de determinar de forma intuitiva,
POSICIONAMENTO | pesquisa e avaliagdo, as necessidades do cliente as quais o evento
pode satisfazer, ou seja, atender as expectativas do publico-
consumidor.

Fonte: Hoyle Jr. (2003 p. 33-48)

Allen et al.(idem) pensam o evento a partir dos 4P’s classicos do marketing'® -
produto (a festa); praca (processo de logistica do evento); preco (custos x lucros); promogéo
(atividades de comunicacao/divulgacdo do evento).

De maneira detalhada, esses autores se referem ao uso do mix de marketing para a
promocdo de eventos nos seguintes termos: o0 produto, como 0s elementos componentes do
evento, desde a area de entretenimento, padrdo do servico, praca de alimentacdo,
oportunidades de interacdo social, participagdo do turista/consumidor no evento, e a
“imagem” da marca que o evento desfruta no mercado-alvo; 0 preco abrangeria o valor que 0s
consumidores atribuem as atividades centrais e secundarias do evento, ou quanto estdo
dispostos a pagar pela participacdo nelas; a praca possuiria dois significados: representa ndo
18A0 planejamento dos 4P’s dar-se o0 nome de Mix de Marketing. Esse termo foi introduzido por Neil Borden, em

1953. Coube a McCarthy em 1964, definir seus elementos, os 4P’s, formulados para atender as necessidades do
mercado, sendo uma ferramenta de facil utilizagdo (DOMINICI, 2009).
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sO o espaco fisico do evento, sua area geografica, como também pontos de venda de ingressos
para eventos diferenciados; e a promogao, que envolve todas as técnicas de comunicacao de
marketing, entre elas, divulgacao, ofertas, merchandising, publicidade e relac6es publicas.

O quadro com o pensamento Hoyle Jr (id.) e as classificacbes acima de Allen et
al.(id.) nos ajudam a atender o marketing de eventos, no entanto, por outro lado, percebemos
também as estratégias adotadas por uma gestdo publica de forma a alcangar os seus interesses,
que giram em torno, principalmente, dos aspectos referidos ao paraevento, visando mobilizar
0 maximo em termos de redes de atividades econémicas destinadas a gerar recursos, emprego
e renda para a escala considerada.

Nesse contexto de dinamicas econdmicas, o turismo € dado como impulsionador das
atividades da rede hoteleira, bares e restaurantes, com vistas ao aumento da rentabilidade e
lucratividade; e este discurso dos administradores publicos alcanca toda cadeia produtiva de
servicos e consequente, arrecadacéo de impostos, associada a melhoria da qualidade de vida.

O crescimento do interesse de gestores por eventos como produto turistico se daria
por varias razdes: a necessidade de que o lugar-sede obtenha reconhecimento; 0s impactos
econbmicos e sociais de sediar eventos; o potencial destes em termos de promocao da
revitalizacdo, regeneracéo e desenvolvimento urbano (Cf. KASSENS-NOOR et al., 2015).

A dindmica e os resultados advindos do turismo o tornam agente motivador e
impulsionador do desenvolvimento de localidades e, nesse contexto, podemos concluir que 0s
eventos sdo estratégias eficientes de negdcios, principalmente, os eventos festivos, em cujo
ambito se encaixam as festas populares, e nesse segmento, destaca-se 0 MSJM de Campina
Grande/PB.

2.4 REVISAO DA LITERATURA SOBRE O MAIOR SAO JOAO DO MUNDO

Como enfatizamos no primeiro capitulo desta dissertacdo, a cidade de Campina
Grande atravessou 0 seu declinio industrial e desenvolveu estratégias que utilizaram 0s
eventos como mola propulsora para a retomada da sua economia, destacando-se dentre
aqueles O Maior Séo Jodo do Mundo.

No contexto aqui descrito, pensamos 0 MSJM como um evento criado e recriado no
espaco urbano, planejado para atingir suas metas de forma a estabelecer a cidade enquanto
destinagdo turistica, de novos investimentos, bem como servir de vitrine para politicos.

Nobrega destaca esses objetivos nos seguintes termos:
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O MSJIM configura-se como uma celebracdo popular organizada e
propagada oficialmente pelo poder publico municipal como produto turistico
a fim de alcancar crescimento econdmico, com motivacdo inerente a
identidade e tradigBes regionais do ciclo junino, porém, também utilizado,
subliminarmente, com o propésito de se alcancar prestigio e dividendo
politico-eleitorais. Conta com uma série de especificidades, superlativas em
termos quantitativos, reunindo uma série de expressdes artisticas e
cenograficas destinadas a confirmar e legitimar a base tematica nordestino-
junina. (NOBREGA, 2009, p. 12).

De acordo com Sousa (2006), entre as décadas de 1920 e 1945, as festas populares nas
ruas centrais de Campina Grande eram de carater religioso, entre elas, destacava-se a que se
refere a padroeira da cidade, Nossa Senhora da Conceicao, realizada desde os primeiros anos
da década de 1930 pela Igreja e que perdura até os dias de hoje, com missa, procissdo,
quermesse e outros elementos que foram sendo agregados ao longo do tempo.

Tratando da rotina de vida da elite que morava em Campina Grande e dos subalternos,
0 autor acima citado evidencia os festejos como Natal e Ano Bom, percebendo que além dos
momentos de reflexdo espiritual, as festas também eram lugar de tensdes, pressdes e das mais
variadas disputas, sendo as mais evidentes as disputas partidarias herdadas do Império.

As festas citadas eram uma mistura de sagrado e profano. Segundo Souza (idem),
além das missas, novenarios e procissdes, a parte profana da festa popular acontecia no
entorno da igreja Matriz, estendendo-se pelas imediac¢Oes da rua Grande ou Maciel Pinheiro,
onde armavam-se pavilhdes, bazares, barracas e balangos para adultos, e carrosséis e
barquinhos para as criancas. A elite era frequentadora dos pavilhées armados na area central
da rua principal antes da Matriz, observando-se a ocupacdo do espaco com referéncia a busca
de distingdo social, tendo as elites e populares separacdo clara nas festas publicas da cidade,
como observado em outros locais.

Dinoéa (2004) relata que os anos 50 foram marcados pelas festas de bairros organizadas
pelas pardquias. O més de dezembro era especial, com a famosa festa de fim de ano, realizada

pela Igreja da Matriz. Ressalta o autor:

Nessas festas existiam grandes atracdes e a maior delas era o pavilh&o, onde
havia os famosos leildes de galinhas assadas, dentre outras iguarias. Tinha a
disputa da rainha do corddo encarnado e do cordao azul, sendo no final da
temporada, no Gltimo dia, eleita a que tivesse maior nimero de votos (...).
Enfim, uma das melhores coisas que aconteciam em nossa cidade, em termos
de divertimentos, eram as festas das igrejas, oportunidades em que o profano
e a religiosidade se fundiam para consolidar a personalidade cristd mais
auténtica, que deve ser mesclada de compenetragdo religiosa e descontrag&o.
(DINOA, 2004 p. 41)
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Outra festa que desde as primeiras décadas do século XX sempre fez parte do
calendario de Campina Grande é a junina. O MSJM acontece com uma virada festiva,
observada pela maior parte das cidades contemporaneas, que criam novas maneiras de

equilibrar suas economias. As festas

criam novos equilibrios econémicos que colocam em questdo a economia
urbana baseada no secundario, incluindo ai as cidades que deviam sua
prosperidade econdmica a industria. Novos discursos, praticas e abordagens
emergem; eles confirmam que a desindustrializacdo é a condicdo necessaria
para a emergéncia de uma nova ordem econdmica, baseada no imaginario,
no efémero, no simbdlico. Neste novo contexto urbano, as fronteiras entre
cultura, lazeres e consumo se atenuam. (GRAVARI-BARBAS, id., 211)

2.4.1 Contextualizando a Festa

E consenso entre os folcloristas que a festa junina foi trazida ao Brasil pelos
portugueses em meados do século XVI, ainda no periodo colonial, onde os jesuitas,
preocupados com os rituais de fertilidade realizados pelos indigenas, tentavam atrai-los para a
mensagem catequizadora dos padres.

Os indios teriam aderido a festa, saltando as fogueiras, com alegria e aplausos,
segundo Lima (2010), tal qual a tradicdo portuguesa. No entanto, existe uma grande polémica
em torno do significado da festa, onde a maioria dos folcloristas acredita que a festividade
junina corresponde ao solsticio de verdo europeu. No caso do Brasil, acontece o solsticio de
inverno. Outra parte defende que ndo ha referéncias nem com o solsticio, nem com o clima e
ainda ha divergéncia quanto ao seu contetdo, se seria uma memaoria paga ou crista.

No Brasil, ainda segundo Lima, entre alguns folcloristas, prevalece a tese solsticial, e a
festa junina como oriunda de antigos cultos pagdos. Na Europa, desde os tempos mais
remotos, 0s camponeses costumam ascender fogueiras e se divertir em volta delas, com saltos
e dancas, e tal costume pode ter fortes vinculos na Idade Média, com costumes semelhantes
da Antiguidade, ou seja, num periodo anterior ao cristianismo.

Era essa festa, uma ocasido para os rituais, que incluia além das fogueiras, a reveréncia
ao fogo e & &gua como sinais de purificacdo; e significava renovacdo, regeneracdo e
fertilidade no tocante as colheitas e se determinada jovem casaria no ano por vir. A igreja
medieval atribuiu ao costume o nome de Festa de S&o Jodo Batista e, a partir de entdo, teria

induzido o povo a ascender fogueiras em homenagem ao santo pelo seu nascimento.



61

E a principal festa do solsticio de inverno realizada em todo territorio
brasileiro; as demais séo satélites. Festa profundamente humana traz em seu
bojo os apelos da arqueocivilizacdo, é o ritual pagao que se transladou para o
catolicismo romano que lhe deu como padroeiro um santo cuja data
angiografica se localiza no periodo solsticial, época no Brasil, do inicio das
colheitas, dentre as quais se destaca o milho. (ARAUJO, 1997:18 apud
LIMA, id. p. 62)

Outra opinido de folclorista, desta vez, contréria a citacdo acima é destacado pela autora:

N&o acreditamos, como muitos julgam, que tenham algo a ver com o culto
solar. Alias, ao criticar os que defendiam esta tese, Van Gennep costumava
lembrar que o0 S&o Jodo ndo coincide com o solsticio de verdo, que é no dia
21, do mesmo modo que o Natal ndo coincide com o solsticio de inverno, a
21 do més de dezembro. Em consequéncia, nem pela esséncia ou pelas
origens, poderia ser solar; ele ndo se situa, como repetem 0S poOUCOS
avisados, no dia mais longo do ano, distinguido por diferentes povos.
(LIMA, 1961:17 apud LIMA, id., p. 64)

A citacdo confronta a crenca de que a festa do Solsticio de Inverno, em 25 de
dezembro, veio a ser celebrada pela Igreja como o nascimento de Jesus Cristo. Sé&o
divergéncias que se perpetuam.

Por outro lado, no Brasil, particularmente, na regido Nordeste, a origem da festa junina
é interpretada como rural, e esse contexto daria a0 Nordeste uma conotacdo de atraso em
relacdo as outras regides do pais, principalmente, a regido Sudeste. A ideia de rural lancada
sobre o Nordeste induz a ideia de atraso e se contrapde ao que se denomina modernidade; o
espaco rural, conforme Lima (idem), serviu de modelo para instituir a festa junina no espaco
urbano e em ambos 0s espacos, a festa possibilita o fortalecimento de lacos sociais por meio
do ludico.

Os festejos juninos homenageiam os trés santos da Igreja Cat6lica. Sdo Jodo é o
principal deles. Pela ordem das datas comemorativas no més de junho, a festa de Santo
Antbnio ocorre no dia 13; no dia 24, Sdo Jodo Batista, com a realizacdo de simpatias e outras
crengas religiosas profanas na véspera desse dia; e 29, Sdo Pedro. Sdo Jodo é o mais querido
deles e como Santo Antbnio, possui a fama de santo casamenteiro.

As festas juninas ndo ocorrem apenas na regido Nordeste, outros Estados também
possuem a comemoragdo junina como S&o Paulo, o norte do Parand, Goiés e Minas Gerais.
No Nordeste, como € de conhecimento publico, elas ganham mais expressividade, com a
comemoracdo em torno da fartura das comidas tipicas, da apresentacdo das quadrilhas
juninas, o casamento matuto singular a festa e o um dos ritmos que mais representa o

Nordeste: o forré.
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E uma festa que representa fartura - talvez pela reminiscéncia de antigos cultos
agrarios e a reveréncia ao deus da vegetacdo e dos cereais, conforme destaca Lima (idem).
Nas receitas a base de milho, destacam-se a pamonha, a canjica, o bolo de milho, e ainda este,
assado ou cozido.

O Séo Jodo possui alguns elementos representativos como o fogo e a agua. O primeiro
é representado pelas fogueiras acesas no periodo de junho; e o segundo, teria 0 poder de
purificar os festeiros (LIMA, id.).

Ao longo do tempo, os elementos culturais misturaram-se aos aspectos culturais dos
brasileiros nas diversas regides do pais, tomando caracteristicas particulares em cada uma
dessas regides, os santos ainda sdo lembrados, porém a festa mercantilizada como um
espetaculo desvia a atencdo para inimeros atrativos.

E central para o posterior surgimento do MSJM o estreitamento dos espacos entre
cultura, lazer e consumo, mas também a intencionalidade do turismo. Podemos perceber tal
realidade na histéria de Campina Grande, conforme afirmado no capitulo anterior.

Segundo Filho (1971) a emergéncia do referido evento aconteceu como resultado de
uma parceria entre o Banco do Nordeste, a EMBRATUR e o governo do Estado, liderada, na
época, por Ernani Satyro, para impulsionar o turismo no Estado. Uma das metas turisticas
que Filho (idem) destaca ¢ a “elaboragdo do calendario de festas e tradigdes paraibanas”, no
qual se incluem os festejos juninos no espaco urbano de Campina Grande.

O autor deixa clara a cobranca dos beneficios desses esforcos para Campina Grande, e

no tocante a campanha turistica, que abrangia todo o Nordeste, defende que:

A publicidade do Sul sobre o Desenvolvimento do Turismo Nordestino, com
a difusdo em larga escala do slogan Visite o Nordeste de Carro, serd
certamente lesiva a Campina Grande, e, portanto, contraria aos propésitos do
incremento turistico do Governo da Paraiba. Campina Grande, cremos nés,
deverd desde ja ser convocada para esta nova batalha em prol do seu
progresso econdmico e social: a batalha do turismo. Ndo devemos ficar a
margem do turismo regional, simplesmente & espera da deliberacdo pessoal e
isolado de algum turista de nos visitar, sem o conhecimento prévio dos
nossos atrativos e das condicdes oferecidas pela cidade. (FILHO, 1971, p.
12).

O autor citado sugere a divulgacdo dos atrativos de Campina, que ndo eram muitos,
especialmente, porque a festa junina na Rainha da Borborema era um festejo realizado em
familia, especialmente, no espaco rural, oportunidade em que familiares e amigos se divertiam

nas fazendas e nos sitios no entorno do municipio, em volta das fogueiras, com fogos de

artificios e baldes, no dia 23 de junho, véspera de S&o Jodo (LIMA, 2008).
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A autora analisa a festa junina campinense no espago urbano como uma invengéo
imagética e discursiva. Com base em seu livro A Fabrica dos Sonhos: a invencéo da festa
junina no espaco urbano, apresentamos a seguir, de forma resumida, os principais fatos da
progressdo dos festejos juninos em Campina Grande e as modificacbes nas comemoragdes
juninas, que deixou o0 espaco rural da regido para centralizar-se na cidade e ser gerenciada
e/ou administrada pela gestdo pablica do municipio, de forma a entendermos o contexto em

que surge a festa junina de Campina Grande, hoje conhecida como O MSJM:

Quadro 2 - Evolucéo das Festas Juninas em Campina Grande - PB

PERIODO DESCRICAO
Duas primeiras | Era um festejo comemorado entre familiares no espago rural,
décadas do século | principalmente, em torno de fogueiras, com uso de fogos de artificios e
XX balGes, em sitios e fazendas no entorno do municipio. Os campinenses

gue permaneciam na cidade na véspera de Sdo Jodo, comemoravam a
data em bailes juninos promovidos nos clubes sociais.

Década de 1930 Além das festangas nos clubes, alguns moradores comegam a promover
de forma espontdnea, comemoracfes ao santo em palhogas que eles
mesmos armavam na rua. A cobranca de ingresso era comum nesse
modelo e se estendeu a década de 1940.

Década de 1950 Surgem na cidade as comemoragbes em torno do outro santo
reverenciado no més de junho — Sao Pedro, com festa nos clubes e na
rua, e ndo em palhogas, e eram restritas a alguns moradores. Nesse
cenario, surge a quadrilha junina.

Primeira metade da | As primeiras tentativas de instituir a festa de Sdo Jodo em Campina
década de 1970 Grande, ocorrem a partir da década de 1970. O ano de 1971 merece
destaque porgue é nele que surge o primeiro Sao Jodo de rua, onde uma
quantidade considerdvel de pessoas se reuniu para prestigiar a
apresentacdo de uma quadrilha, e no cenério real da festa tinha fogueira,
alimentos e bebidas. Ao que tudo indica, as comemoragdes juninas vao
surgindo espontaneamente nas ruas até a metade da década de 1970, sem
nenhuma participacdo de empresas patrocinadoras ou da gestdo publica
tal qual ocorre na atualidade.

Segunda metade da | A partir de 1976, a Prefeitura Municipal, na gestdo de Evaldo Cavalcanti
década de 1970 Cruz, tenta centralizar o festejo junino na cidade de Campina Grande e
passa a organizar a estrutura do evento e escolher um local para
concentrar a festa. Sdo montados dois arraiais, sendo um no Pétio da
Estacdo Velha, localizado no Centro Turistico Cristiano Lauritzen, no
centro, com cinco barracas de comidas tipicas e palcos para a
apresentacdo de shows musicais e quadrilhas juninas; e outro no Parque
do Acude Novo (também no centro da cidade), para as quadrilhas
oriundas das escolas municipais e particulares. A gestdo seguinte é a de
Enivaldo Ribeiro (31/01/1977 a 31/01/1983), que demandou mais tempo
para o planejamento da festa junina. Além disso, verifica-se a ampliagdo
da infraestrutura do evento e mudanca de um dos locais da festa para a
Central de Abastecimento de Alimentos (CEASA), que passa a apoiar a
festa. Permanecem os festejos no Patio da Estacdo Velha, porém, em
periodo e turnos diferentes durante 0 més de junho. Abre-se espaco para
concursos, campeonatos, atragfes musicais e outros pequenos eventos.
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Década de 1980

Nesta década hd um retorno a descentralizacdo da festa como acontecia
no passado, com os festejos nas ruas e nos bairros com atragdes juninas.
Nesse contexto, as comemoragfes de Sdo Jodo passam a servir de palco
para politicos, citando a visita do prefeito Enivaldo Ribeiro,
acompanhado da primeira-dama, aos locais de realizagdo dos festejos. A
década de 1980 marca também o comego do S&o Jodo de Campina
Grande como um evento-espetdculo. Na visdo de Lima (2008), os
discursos da midia constroem e sustentam o Maior S&o Jodo do Mundo,
como um evento de tradi¢Oes e costume do povo campinense, além de
legitimar a festa com um evento popular e cultural importante da cidade.

Fonte: Lima, 2008.

A década de 1980, portanto, é de mudancas na estrutura urbana de Campina Grande.

Segundo a autora citada, em 1982, o entdo prefeito Enivaldo Ribeiro desapropria uma area

conhecida como Coqueiros de Zé Rodrigues, nas proximidades do Acude Novo (Parque

Evaldo Cruz), e no espaco constréi o Centro Cultural. Em parte dessa area, cerca de 25 mil

metros quadrados - conforme relata - é construido um palhocéo, local que, no ano seguinte

(1983), na gestao de Ronaldo Cunha Lima, passa a concentrar a festa junina municipal.

Figura 8 - Palhogdo montado na area posteriormente denominada Parque do Povo

e

Palhocdo de Campina Grande; um pequeno arraial em 1983.
Fonte: Didrio da Borborema/PB.

Fonte: Dominio PGblico®®

Em entrevista a TV Paraiba, afirmou sobre a histéria do MSIM:

Quando eu me elegi prefeito, passei a alimentar a ideia de fazer uma grande
festa e surgiu a ideia, entdo, de fazer um S&o Jodo. Faltava definir o local. E
eu passava pela antiga rua das Imbiras, e tinha 14 “Z¢ Fogueteiro”, que fazia
fogos, ele disse:* Dr. Ronaldo veja ali, os coqueiros de “Z¢ Rodrigues”, ¢
um mangue por que ndo aproveitar para fazer um Parque do Povo, um
parque para o povo?” Ai, eu comecei a alimentar como seria o projeto. Era

Bhtp://cgretalhos.blogspot.com.br/
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um dos corticos mais antigos da cidade: a comunidade Coqueiros de José
Rodrigues. (RONALDO CUNHA LIMA, TV Paraiba, retrospectiva de 1987
a 2014)

O morador ndo sO parece ter dado a ideia a Ronaldo Cunha Lima, bem como ter
batizado 0 novo espacgo. Sobre essa época, 0 idealizador do Sitio Sdo Jodo, sobre o qual

falaremos ainda nesta se¢éo — o produtor cultural e politico Jodo Dantas, recorda:

Roberto Cunha Lima, irméo de Ronaldo, junto com Chico do bairro da Prata,
e Aluisio Lucena, foram a Camara me procurar fora de sessdo para evitar
qualquer especulacdo que pudesse acontecer sobre o projeto que eles
queriam fazer nos coqueiros de “Zé Rodrigues”, que era um lamagal so.
Roberto chegou, dizendo queria fazer um palho¢do naquele local, colocar
bilheterias. Lembro que tinha uma ferinha perto do Shopping Center
Campina Grande, que foi construido na gestdo de Enivaldo Ribeiro e ao
lado, formou-se um aglomerado de comerciantes com barraquinhas para
vender bebidas, lanche e foi crescendo. Terminou que Enivaldo Ribeiro e
Renato Azevedo, que era o arquiteto da prefeitura, padronizando as
barraquinhas e ficou uma feirinha linda, com gente tocando violdo. Era
muito divertido. Entdo, Roberto Cunha Lima junto com os outros dois,
construiram uma palhoga mesmo. Eu me dou muito bem com Enivaldo, mas
ndo foi ele quem construiu a palhoga no Parque do Povo, e sim, Ronaldo.
Enivaldo fez o Centro Cultural e sé desapropriou a area. Romero fez a
palhoga, e deu tanta gente na festa junina, que Ronaldo mandou abrir,
colocar o povo para dentro do palhogéo de graca, e colocar o sanfoneiro para
tocar. Naquela época, eu fui responsavel por intermediar a transferéncia dos
barreiros ao lado do shopping Campina e convencé-los a irem para as
imediagdes da palhoga s6 no periodo junino. No ano seguinte, Ronaldo fez
uma espaco grande, que ja ndao era mais coberto de palha, era coberto de
telhas brasilit, maior, com madeiras mais resistentes, fez um piso, mandou
jogar po6 de pedra. Isso foi em 1984. Em 1985, comegou-se a construir a
piramide. O projeto do Maior S&o Jodo do Mundo foi de Ronaldo, o
arquiteto foi Carlos Alberto, o engenheiro estrutural foi Argemiro de Brito,
de Jodo Pessoa. (JOAO DANTAS em entrevista dada em 17 de dezembro de
2015)

O Séo Jodo no municipio teria comecado nesse contexto. No ano seguinte (1984), a
festa junina recebe o slogan de Maior Sdo Jodo do Mundo, passando a ser comemorada num
periodo maior, durante quase trinta dias. E entdo instituido o casal de espigas de milho,
Sabugildo e Milharilda, como a logomarca oficial da festa, explorada em anos seguintes em

todo o material de divulgacéo do evento.
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Figura 9 - Primeira logomarca do MSJM (1984)

Um més inteirinho de festa
2 de junho a I:de julho

Prefeitura Municipal » Administragio) Z
Ronaldo Cunha Lima| ltau

Fonte: Dominio Publico %°

Estava langada a marca oficial do MSJM, com o nome da cidade em destaque, o do
prefeito, e de um dos principais patrocinadores, evidenciando desta maneira a parceria entre o
publico e privado. Assim inicia o marketing do evento. Sobre a época, recorda idealizadora do
Memorial do Maior Sdo Jodo do Mundo, ex-presidente da PBTUR e ex-coordenadora de

Turismo no municipio, professora Cléa Cordeiro:

O marketing é muito importante em todos os setores. Ele teve e tem uma
influéncia muito grande no S&o Jodo de Campina. Quando vocé olha os
cartazes da festa vocé vé um conceito, foram criados bonecos, a Milharilda e
0 Sabugildo, e, quem viveu em Campina Grande, no periodo inicial da festa
até se emociona quando vé os bonecos. Essa foi uma grande jogada de
marketing, a ideia de se criar algo que nos representa em termos de festa
porque festa junina tem em todos os lugares do Nordeste e até no mundo.
Vocé vai a Portugal, tem festa junina, vocé vai a Espanha, também. Sdo Jodo
é um santo que é respeitado por todas as religides, um santo universal. Se é
um festa que existe em diversos lugares por que Campina Grande teve esse
destaque? Primeiro porque formatou-se a festa, e, em segundo, pelo bom
trabalho de marketing para nos diferenciar das demais. A nossa festa é
diferente das outras. Além de ter o envolvimento da cidade, tem uma alegria
que s6 Campina imprime. No final da década de 1990, por exemplo, passa a
ter uma cidade dentro da festa, a cidade cenografica no Parque do Povo,
homenageando 0 municipio. Isso ndo existe em lugar nenhum. Campina
soube fazer diferente, criar, transformar em um produto, sem desviar da
cultura junina e isso ndo é facil (...). O nosso memorial atende turistas

Dhitps://www.facebook.com/photo.php?fbid=4394285550735&set=0a.556581511129963&type=3&theater
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mostrando o que €, e como é o Sdo Jodo de Campina. Contamos desde a
década de 1980. As pessoas se vestem aqui, tiram fotos vestidos de caipiras
para sentir um pouco dessa experiéncia. Mostramos 0s cartazes, e chamamos
atencéo para alguns detalhes: a partir de 1989 uma lei proibiu o prefeito de
colocar 0 nome no cartaz, antes podia. E a leitura econémica, essa festa
comegou com muita dificuldade, tinha apenas dois patrocinadores, depois
aumentou. Por uma questdo politica, 0os bonecos deixam de existir, passa um
periodo sem os bonecos, E onde se vé a interferéncia politica na imagem da
festa, nas coisas que foram utilizadas, em 2013 voltam os bonecos, mais
repaginados, como bonecos teen. Antes era o criador que vestia a roupa do
milho e tirava as fotos, a partir de 1989 comega com uma pessoa
especializada em desenho, Willian Medeiros. (Cléa Cordeiro, em entrevista
realizada em 21 de outubro de 2015).

A festa, no formato de evento turistico, respalda-se em estratégias de marketing exige
um maior planejamento e gerenciamento da administracdo municipal, e passa a fazer parte do
calendério turistico do Instituto Brasileiro do Turismo (EMBRATUR).

Em 14 de maio de 1986, a cidade recebe o novo equipamento urbanistico: o Parque do
Povo, construido na area com 27 mil metros quadrados, posteriormente ampliados para 42 mil
metros quadrados, devido ao éxito do evento e atualmente com 42,5 mil metros quadrados.
No Parque do Povo foi construida uma estrutura semelhante a uma pirdmide destinada a

apresentacdo das quadrilhas juninas.

Figura 10 - Construcéo da estrutura em formato de pirdmide

www.cgretalhos.blogspot.com

Fonte: Dominio Publico®

“hitp://cgretalhos.blogspot.com.br/
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A partir de entdo, registram-se importantes mudancgas no formato da festa. Quando o
filho do prefeito Ronaldo Cunha Lima, Céassio Cunha Lima assume o cargo, em 1989, o S&o
Jodo campinense recebe tratamento ainda mais profissional no intuito de construir uma nova
imagem para 0 MSJM, como argumenta Lima (idem) e uma ideia de tradicdo passa a ser
propagada nos discursos e a fazer parte do imaginario popular, com a mistura de elementos

que conotam tal sentido:

Os santos juninos, os bales, as bandeirinhas, se misturam a estereétipos
regionais, a icones da cultura popular como o jumento, a cangalha, o cagua e
os dangarinos de forrd. Tais imagens criam um certo “ethos” para a festa: é o
S8o Jodo Festeiro que se mescla ao Nordeste da seca, do tropeiro, do
desbravador etc; é toda a cidade nordestina de Campina Grande que se
enfeita para festejar o Sdo Jodo. (LIMA, id., p.68)

Segundo Lima (idem) a mistura de elementos que simbolizam o Séo Jodo ou que se
tornaram icone deste, com outros que também se relacionam com a construcdo imaginaria da
regido nordestina, sdo transformados em caracteristicas do evento junino realizado no espago
urbano, bem como de espetaculo turistico, “incitando a analise segundo a qual o
acontecimento da festa pode ser visto como um evento hibrido e produto de um sincretismo
cultural — por misturar coisas que antes ndo se misturavam” (LIMA, id., p.70).

Silva (2012) explica que nesse poder imagético que a festa consegue produzir, hd uma
renovacdo e renascimento de um povo, com uma cultura situada entre o tradicional e o
moderno, entre o ritual e o espetacular, 0 comunitario e 0 mercadoldgico e essas renovacgoes
sdo caracterizadas pela hibridizacdo cultural, conforme mencionamos anteriormente.

O Parque do Povo, durante a festa passa a receber decoragdo, assim como alguns
pontos estratégicos da cidade; também destacam-se a comercializacdo de comidas tipicas
durante o evento e a participacdo de trios de forrd para animar as noites do evento, entre
outras novidades.

Nesse cendrio, ocorre 0 que Lima (idem) chama de “inventar o tipico” e aliado a esta
invencdo, turistas — agora em maior nUmero — e 0s autdctones passam a vivenciar um

simbolismo impulsionado pelos discursos que unem festa, cidade e povo:

A festa junina do “Maior S2o Jodo do Mundo” (...) é uma invengdo da
tradicdo porque cria o fenémeno e o espetaculo da festa junina no espaco
urbano, amparada na triade: festa-povo-cidade; € uma apropriacdo da
tradicdo enquanto préticas e discursos que permitem a leitura do evento
como um campo aberto a intencionalidades: nos campos econdmicos,
politico, social e cultural. (LIMA, id., p.239)
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De acordo com Nobrega (2010), o MSJM é um evento que se apropria da tradi¢éo para
atingir resultados advindos de intencionalidades. Segundo essa autora, quando 0S
representantes do poder publico municipal apresentam a festa como um movimento de
conservacao da tradicdo nordestina sem mudancas em seu curso, sendo essa visao ilusoria
com vistas a natural evolugdo das manifestagcbes culturais e da sociedade, tais discursos

tentam ofuscar as suas intencGes subjacentes:

Os discursos oficiais apesar de insistirem no carater tradicionalista e
imutéavel da festa, como ideario de respeito, de continuidade das origens e de
reconstrutor de identidades, ndo conseguem dissimular a intencionalidade de
realizar um evento para ser reconhecido como uma benesse politica, e mais
que ser vivido, visto promocionalmente. (NOBREGA, id.p. 131)

Desde que foi criado o0 MSJM no espago urbano de Campina Grande, 0 governo
centraliza as decisdes a respeito do evento e o modelo “espetacularizado” — caracterizado pela
sua dimensdo espacial e o seu raio de abrangéncia na concentracdo de pessoas (CASTRO,
2012) - atende aos propdsitos politicos, com movimentacdo de altos valores de investimentos
financeiros e amplo interesse e resposta da midia, como veremos adiante, com dados
divulgados pela PMCG.

Nesse modelo, a partir da década de 1990, sdo criadas para 0 MSJM: a Orquestra
Sanfbnica para tocar o forr6 ao som de varias sanfonas; a cidade cenogréfica com réplicas de
prédios que fazem parte da histéria de Campina Grande; muda-se a estrutura das barracas
instaladas no Parque do Povo durante a festa; implantam-se ilhas de forrd (espagos para se
dancar forr6 no Parque do Povo com trios que tocam o ritmo “ao vivo™); o Sitio Sdo Jodo,
uma réplica do que se julga ser uma casa no espagco rural; uma fogueira artificial, com mais de
15 metros de altura; o casamento coletivo, com varios casais que oficializam o seu
matrimonio durante a festa; os concursos de quadrilha junina; o trem do forrd, que transporta
forrozeiros até o distrito de Galante para comemorar os festejos juninos em outra estrutura
montada no lugar, dentre outros elementos que foram sendo incorporados ao longo das
décadas até a atualidade, indicando uma constante transformacdo do MSJM, de Campina

Grande.
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2.5 0 MSJM NO SECULO XXI ATE A ATUALIDADE

A festa junina no espaco urbano de Campina Grande sofreu inUmeras mudancas ao

longo dos anos. Em cada edicdo, considerando-se o gestor, foram realizadas alteracdes no

sentido de formata-la ainda mais como um evento espetaculo destinado a atrair o maior

namero de turistas, como tentam demonstrar as imagens do evento em 2015 nessa se¢ao.

Dentre os varios elementos presente na configuracdo e reconfiguracdo da festa,

podemos destacar como alguns dos principais:

a)

b)

c)

d)

f)

9)

h)

A demarcacdo da area do Parque do Povo engquanto um espago em que seriam
oferecidas atragcbes musicais especiais;

Uma programacdo, crescentemente importante na festa, de shows de bandas locais e
de fora da cidade;

A territorializacdo do espago em lotes divididos por empresérios de restaurantes,
bares, e congéneres, os quais organizavam inicialmente suas barracas com decoragio
prépria, as quais eram organizadas em ruas que preenchiam o espaco da festa e mais
recentemente padronizadas e diferenciadas apenas internamente e por uma escala de
tamanho crescentemente controlada pelos planejadores do evento;

A criacdo de ilhas de forrd, nas quais pequenos grupos locais tocam o que se classifica
como forrd de raiz;

A instalacdo de uma decoracdo que replica prédios simbodlicos da arquitetura da
cidade, a exemplo da catedral, do cassino El Dorado, bem como de casas, que
replicam as encontradas em pequenos sitios, na zona rurral de nosso estado, de
bodegas, pequenas mercearias também tradicionais em cidades pequenas do estado;

A instalacdo de palcos centrais e secundarios, nos quais se revezam bandas e atracdes
locais e nacionais;

A realizacdo de concursos de quadrilhas, o qual tem sido feito em vérios pontos da
area do Parque do Povo, ao longo da historia do evento;

Para oferecer mais segurancga aos que participam dos festejos no Parque do Povo, a
area passou a ser cercada e as entradas controladas por segurangas, porém 0 acesso ao
MSJM é gratuito;

Também emergiram ao longo do tempo areas em que sdo construidos os camarotes,
geralmente na proximidade do palco central, os quais sdo adquiridos por varios atores

governamentais e também particulares;
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j) O Maior S&o Jodo do Mundo também passou recentemente a se estender além do
Parque do Povo. Dentre as extensGes principais estdo o Sitio Sdo Jodo, cuja
localizagdo tem variado ao longo do tempo, e o Trem do Forrd, que sai da antiga
estacao ferroviaria, realizando viagens durante o periodo junino até a vizinha cidade
de Galante (duas atracbes que discutiremos nesta se¢do), aléem da Vila do Artesdo,
espaco construido para a producdo, comercializagdo do artesanato local e visitagéo
turistica; do Memorial Sdo Jodo, uma casa transformada em um pequeno museu que
expde aos visitantes imagens historicas do evento; e a Vila dos Tropeiros, nas
imediagdes do Monumento dos 150 anos de fundagéo da cidade.

k) Em termos de invencdo mididtica do Maior S&o Jodo do Mundo, tem se tornado
tradicional a realizacdo durante o periodo junino a realizacdo de um programa de uma
TV local, 0 Momento Junino, no espaco da Piramide (parte do Parque do Povo),

atraindo turistas e pessoas que moram na cidade.

Figura 11 - O MSJM em 2015

Fonte: Dominio PUblico?

“http://patu-emfoco.blogspot.com.br/2015/05/campina-grande-estima-faturamento-de-r.html
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Figura 12 - Multiddo assiste aos shows no Parque do Povo (2015)

PR R i R G Ry o :
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Fonte: Arquivo da PMCG.

Além do exposto, casas de shows da cidade incrementam os finais de semana do més
de junho, oferecendo shows musicais; e distritos, como S&o Jodo da Mata, Galante
(anteriormente citado) e Catolé de Boa Vista divertem o publico como eventos paralelos da
festa junina, descentralizando o MSJM.

A midia divulga 300 horas de forr6 em Campina Grande, nas quais se apresentam
atracOes nacionais e locais renomadas, mais de 70 trios de forrd nas palhocas montadas no
Parque do Povo; os concursos (local, estadual, regional) de quadrilhas juninas estilizadas séo
um espetaculo a parte; e ainda tem o casamento coletivo, que oficializa a unido de dezenas de
casais no dia de Santo Antonio, (0 santo casamenteiro).

A cidade possui 12 quadrilhas filiadas & Associacdo de Quadrilhas Juninas de
Campina Grande - ASQUAJU-CG. Juntas, elas retnem mais de 1.200 pessoas, entre
dancarinos, cenografos, produtores e equipes de apoio. Em entrevista a esta autora, a
coordenadora de Turismo da gestdo municipal atual, Catharine Brasil, ressaltou que a
justificativa para as quadrilhas juninas se tornarem estilizadas seria a influéncia da midia, a
partir do concurso realizado pela Globo Nordeste, com uma série de requisitos para as
apresentagdes que incluem figurino sofisticado e o recurso & encenacéo.

A edicdo 2015 do S&o Jodo de Campina Grande enfrentou ndo s6 as implicagdes da
crise econdmica no pais, mas a falta de abastecimento d’agua local (com a perfuragdo de

poc¢os como solucdo), fatores que se repetem em 2016. Todavia, 0 argumento da superacao € a
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tonica de todos os discursos midiaticos estabelecidos pela PMCG quanto aos resultados da
edicdo passada que ressalta a festividade com a apresentagéo de 450 artistas nos trinta dias,
atraindo cerca de dois milhdes de pessoas.

Em 2015, o puablico médio de pessoas circulando no Parque do Povo foi entre 60 a 80
mil pessoas/dia. Na estrutura do Parque do Povo, foram instaladas 232 barracas, sendo 22
restaurantes e 60 quiosques; além de 165 ambulantes de bebidas, 60 ambulantes de diversos
segmentos. A média de méo de obra ocupada por barraca foi de quatro trabalhadores, e 0 Sdo
Jodo no Parque do Povo gerou, de acordo com PMCG, quase mil oportunidades diretas de
trabalho na area principal do evento.

Para fazer pensar a complexidade da festa em termos estruturais, apresentamos o
layout do MSJM 2016:

Figura 13 - Layout S8o Jodo/2016
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Fonte: Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econémico, 2016.

Na edi¢do 2016, a administracdo municipal inseriu outras alternativas de visitagéo

publica ao mesmo tempo em que tenta impulsionar a geracdo de renda para o setor informal.
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Nesse sentido, citamos 0 Saldo de Artesanato de Campina Grande, em sua primeira verséo,
localizado em galpdes anteriormente desativados ao lado da Estacdo Velha, onde arteséo de
Campina Grande e de municipios vizinhos, expdem suas pecas para vender. Um palco para
apresentacdes de quadrilhas juninas e trios de forrd tornam o ambiente externo atraente para o
publico.

A vila do Artesdo é outro espacgo da gestdo publica do municipio para os artesdos, com
maior énfase no S&o Jodo, por se tratar de um lugar permanente para estimular o trabalho da
categoria 0 ano inteiro.

O governo do Estado, por sua vez, demonstra incentivos aos artesdos com o Saldo do
Artesanato da Paraiba, instalado em um espaco amplo na Avenida Brasilia, e reunindo
artesdos do Estado com interesses de fomentar emprego e renda, mas, sobretudo, de arrecadar
recursos para a maquina administrativa estadual, uma vez que, um dos pré-requesitos para a
participacdo dos mesmos era tornar-se microempreendedor, ou seja, formalizar-se.

Outra atividade incorporada ao S&o Jodo veio da iniciativa privada com uma ideia que
0S empresarios responsaveis asseguram ser originaria de Londres e adaptada a cidade quanto
ao seu regionalismo: o Forré Bus. Um 06nibus adquirido no Rio Grande do Norte, com
capacidade para acomodar 44 pessoas na parte superior em estrutura de ferro que permite ao
passageiro visualizar os pontos turisticos de Campina Grande. Atores tocam e cantam forrd
para divertir os passageiros e com rimas narram a historia da Rainha da Borborema.

Pela importancia adquirida no MSJM, destacaremos duas importantes contribuicdes ao

evento:

2.6 SITIO SAO JOAO

Localizado atualmente numa &rea de dois hectares, nos cruzamento do Canal do Prado
com a rua Luiza Bezerra Mota, no bairro do Catolé, o Sitio Sdo Jodo pode ser visto 0 ano
inteiro. Anteriormente, a estrutura tradicionalista era montada e desmontada no Parque do
Povo a cada inicio e final de festa. Posteriormente, foi transferido para outras areas da cidade,
até fixar-se no bairro acima citado.

O lugar tenta representar o modo simples da vida rural, um pequeno vilarejo
nordestino com origens nos séculos XIX e XX, com rogado de milho; igreja como simbologia
da religiosidade da festa; casa de farinha que produz em tempo real e homenageia 0S
primoérdios de Campina Grande; “casa de ferreiro” (representa a primeira industria instalada

no Brasil); engenho de cana de agUcar; ainda bodega, casa de taipa, entre outros elementos
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figurativos e simbolicos. Dois pavilhGes montados deram lugar para a danca e apresentacdo
de trios de forro.

Figura 14 - Fachada do Sitio Sdo Jodo, no bairro do Catolé

Fonte: Dominio Publico.?®

Figura 15 - Area interna do Sitio Sd0 Jodo

LM

Fonte: Arquivo‘PMCG.

Segundo o idealizador do projeto, Jodo Dantas, o Sitio Sdo Jodo é resultado da sua

experiéncia nas questdes culturais da regiao.

%% Roda-pé: http://saojoaodecampina.com.br/sitio-sao-joao-sera-aberto-a-visitacao-a-partir-do-comeco-de-junho/


http://saojoaodecampina.com.br/sitio-sao-joao-sera-aberto-a-visitacao-a-partir-do-comeco-de-junho/
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O Sitio Sdo Jodo é o resultado do aprendizado que eu tive durante toda a
minha vida porque sobre essa tematica nordestina eu fecho os olhos aqui e
vejo tudo, o jeito de falar, de cantar, dancar, vestir, falar... A minha literatura
foi de tematica nordestina, as pecas teatrais que eu dirigi todas eram de
temética nordestina, exceto duas, somado ao meu lado de cordelista, de
poeta popular, com as pesquisas que fiz sobre cangaco, li grandes autores de
obras nordestinas e a vida rural que eu vivi. Fiz o Sitio Sdo Jodo fora, em
S&o Paulo, montei no Parque do Anhembi, mas ndo consigo ficar longe de
Campina. O meu mundo é Campina, ndo consigo ficar longe. O Sitio Sdo
Jodo faco de olhos fechados, ndo tenho o menor trabalho com ele, continua
sendo uma obra inacabada porque tenho muitas outras coisas para montar
nele ainda. (JOAO DANTAS, PESQUISA DE CAMPO, 17 de dezembro de
2016)

Na nossa concepgdo, a inclusdo do Sitio Sdo Jodo no MSJM — h& mais de duas

décadas — refor¢a ainda mais a invengdo imagética e tradicional em torno do evento.

2.7 GALANTE

H& 22 km do municipio de Campina Grande, o distrito de Galante fica situado na
regido Sudeste de Campina Grande, e antes de fazer parte da programacdo do MSJM era um
lugar sem atrativos. A sua inclusdo na festa junina campinense a partir de 1997, concedeu-lhe
destaque com o passeio forroviério.

Trata-se de uma locomotiva decorada com simbolos juninos, intitulada “forrozeira”.
No trem, o passeio € realizado por 12 quilémetros (durante 90 minutos), saindo da Estacéo
Velha (a estacdo que era prospera nos tempos aureos do algodao e que hoje abriga um museu
em Campina Grande) até Galante, com campinenses e turistas ouvindo e dangando o ritmo do
evento: o forrd. O trajeto é composto por belas paisagens.

De acordo com a PMCG, a locomotiva possui sete vagdes, servico de bar e
restaurantes. E um trem animado, com trios de forré para divertir os forrozeiros. Os passeios
ocorrem como opc¢ao diurna para quem visita a terra do S&o Jodo.

O apito do trem € o sinal de que os turistas chegaram em Galante. No distrito, a
estrutura é montada de forma a recepcionar os visitantes com quadrilhas juninas e outras
atragdes musicais nos pavilhdes, que sdo montados para acomodar 0s participantes seja para

dancar ou degustar comidas tipicas e regionais.



77

Ao chegar a Galante, os passageiros, entusiastas forrozeiros, deparam-se
com um tipico lugarejo, uma espécie de cenario cinematografico, com
arraiais, pavilhes e palcos para apresentacdes de shows, tudo também
decorado com motivos juninos. Ha um esforco dos organizadores do evento,
da PMCG, para que Galante tenha a aparéncia tipica de um lugarejo
interiorano que cultua as tradigdes do ciclo junino. (NOBREGA, id,. 2010)

Para Galante é uma atracao histérica, devido o surgimento do distrito, como originario
da Fazenda Galante, que se transforma em Parada do Trem em 1907, data da inauguracéo da
via férrea ligando a cidade do Recife a Campina Grande. A vinda do trem de Campina Grande
para Galante, com forrozeiros, € de certa forma uma homenagem ao distrito.

Em 2015, a locomotiva fez seis passeios, sendo o do dia 24 um dos principais porque é
dia de S&o Jodo. A prefeitura de Campina Grande é responsavel pela promocdo e gastos do

evento, principalmente, com as obras de infraestrutura necessarias para o evento.

O trem do forrd é composto por uma méaquina e sete vagoes, com capacidade
total para 900 pessoas devidamente preparadas para dancar e forrozar
durante o seu percurso. Uma verdadeira equipe se encarrega por toda
estrutura em funcionamento para cumprir o horério e proporcionar um bom
divertimento aos participantes. (MENEZES FILHO, 2009 p.33).

Fonte: Arquivo PMCG.
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3 ANALISE DOS DADOS

A tonica dos discursos em torno do universo do MSJM ¢ seu significado no que se
refere as variaveis econémicas. Vejamos um exemplo emblematico do que se diz em relacéo

aos impactos econdmicos do MSJM:

Campina Grande vive, durante o periodo de realizacdo do Maior S&o
Jodo do Mundo, a cada més de junho, um notavel incremento em sua
atividade econbémica (...), com notaveis reflexdes em sua arrecadacédo de
impostos. Um dos principais indicadores deste fato é o crescimento do
montante arrecadado com o Imposto Sobre Servigos (ISS). De acordo
com o secretario de Financas, Joab Pacheco, Campina Grande arrecada,
mensalmente, em média, R$ 4 milhGes com o ISS. Contudo, nos meses
de junho, julho e agosto a prefeitura municipal registra um incremento
percentual médio da ordem de 10% em relacdo a esse imposto. Com
isso, mensalmente, entre junho e agosto, gera-se uma arrecadacao de R$
4 milhGes e 100 mil reais. Assim, ao final do periodo, os cofres
municipais tem um renda adicional de R$ 1,2 milhéo (...). Por sua vez, o
secretério de Desenvolvimento Econdmico, Luiz Alberto Leite, destacou
gue em 2016, apesar do grave quadro de crise nacional, 0 Maior Séo
Jodo do Mundo vai gerar mais empregos, receitas e rendas para o
municipio. Segundo ele, profissionais autbnomos, a area de servigos e
outros segmentos terdo ganhos além das expectativas. (CODECOM, 11
de maio 2016, Press Release)

Como visto, o MSJM trabalha com grandes numeros relativos aos impactos
econbmicos, sendo os problemas enfrentados pelos formuladores e executores do evento
sempre encarados como desafios de superacdo. A cada edicdo do evento, a alusdo aos
resultados econémicos gerados pelo evento festivo e a sua contribuicdo para o
desenvolvimento da cidade sdo largamente reforcados.

Em 2013, a prefeitura encomendou ao Grupo 6Sigma — uma empresa de
desenvolvimento de pesquisas — um amplo estudo sobre os impactos e o nivel de satisfacdo
relativos a0 MSJM de Campina Grande, sendo feito um levantamento com todos 0s setores
envolvidos no evento. Apresentamos, a seguir, alguns dados que julgamos importantes
destacar nesta pesquisa. Os resultados foram divulgados no primeiro semestre de 2016 e
demonstram aspectos importantes, dentre 0s quais passamos a comentar.

No tocante aos estabelecimentos comerciais, hotéis, bares e restaurante, a amostra para
esse segmento foi de 138 estabelecimentos comerciais, 68 bares e restaurantes e 13 hoteis,

com amostra probabilistica, totalizando 219 formularios coletados.
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3.1 SOBRE GANHOS PARA O COMERCIO

e 47% dos comerciantes de Campina Grande declararam que 0s ganhos no evento
aumentaram, em média, 27%, em relacdo ao ano anterior; 19,8% disseram que
diminuiram e 32,8% classificaram como semelhantes aos relativos a edi¢cdo do ano

anterior.

3.1.1 Sobre Ganhos para os Hotéis

e 67% dos entrevistados da rede hoteleira disseram que houve ganhos e um aumento de
26% em relacdo a 2012; 25% declararam gque os ganhos diminuiram e 8,3% avaliaram

como equivalentes aos do ano anterior.

3.1.2 Sobre Ganhos para Bares e Restaurantes

e Para 43% dos entrevistados, os ganhos subiram cerca de 25% em relagdo ao ano
anterior; 17,5% argumentaram que os ganhos diminuiram e 39,7% consideraram 0s

ganhos iguais ao do ano anterior.

A pesquisa construiu o perfil do turista e sua visdo do MSJM. Dentre os itens
pesquisados, destacamos o item de satisfacéo.
Com a mudanca estrutural do Parque do Povo, o evento ficou:
e Melhor —63,3%
e Pior—26,1%
e Igual —10,3%

Buscou-se ainda estimar a quantidade de turistas e excursionista durante todo evento,

no tocante a:
e Receita total gerada pelo turista na cidade: R$ 48.295.585,05

¢ Receita total gerada pelo excursionista na cidade: R$ 8.458.506,25



80

Outros dados econémicos importantes:

e Faturamento dos comerciantes de Galante durante 0 MSIJM: R$ 961.648,77

e Faturamento dos barraqueiros, quiosques, ambulantes e artesdos no Parque do Povo
durante o MSJM: R$ 8.780.031,66

¢ Receita total gerada no Parque do Povo pela populacgdo da cidade: R$ 45.087.476,96

e Impacto econdmico final gerado pelo Sdo Jodo de Campina Grande 2013: R$
160.952.075,32

Por outro lado, o levantamento abaixo atesta as despesas advindas com as
apresentacdes artisticas e locacbes da festa no periodo 2009 a 2015, as quais demandam maior

investimento:

Quadro 3 - Despesas do evento "O Maior Sdo Jodo Do Mundo" Periodo: 2009 - 2015

ANOS APRESENTAQOES LOCACAO DE VALOR TOTAL
ARTISTICAS ESTRUTURAS
2009 4.087.778,00 1.293.300,00 5.381.078,00
2010 4.216.100,00 2.392.300.00 6.608.400,00
2011 3.237.800,00 2.688.100,00 5.925.900,00
2012 3.392.000,00 3.248.350,00 6.640.350,00
2013 4.964.900,00 3.285.200,00 8.250.100,00
2014 4.834.100,00 4.216.000,00 9.050.100,00
2015 3.311.000,00 4.298.000,00 7.609.000,00

Fonte: Secretaria de Desenvolvimento Econdmico de Campina Grande

Os numeros apontam os altos investimentos da prefeitura na festa junina local bem
como a variagédo nos valores de cada edicéo realizada.

E importante ressaltar que os atores governamentais veiculam discursos sobre 0s
impactos do MSJM por meio da midia sobre as potencialidades econémicas do Maior S&o
Jodo do Mundo e suas contribui¢des para o desenvolvimento econdémico. Tais discursos sédo
disseminados na midia e estdo envolvidos de varias conotagdes e sentidos que surgiram ao
longo da histéria e foram incorporados ao senso comum.

Neste capitulo, apresentamos uma Analise de Conteldo (AC) das falas dos atores
governamentais e ndo governamentais envolvidos na concepgéo e realizacdo do evento nos
periodos citados anteriormente, focalizando duas gestfes diferentes e consecutivas conforme

também exposto.
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A Anélise de Conteldo, conforme o Bauer (2013) é um método de anélise de textos,
culminando em descrigfes a interpretacdes de frequéncias e qualidade das ocorréncias de
termos e de associagdo entre termos, fazendo uma ponte entre um formalismo estatistico e a
analise qualitativa dos materiais. No divisor gquantidade/qualidade das ciéncias sociais, a
analise de contetido é uma técnica hibrida [...] (BAUER, id., p. 190).

A AC é uma técnica da pesquisa para a descri¢ao objetiva, sistematica e quantitativa
do conteudo manifesto da comunicacéo (BERELSON, 1952 p. 18 apud BAUER, id., p. 192),
ou ainda um método de processamento da informacéo em que o contetdo da comunicacgao é
transformado, através da aplicacdo objetiva e sistemética de regras de categorizacao
(PAISLEY, 1969 apud BAUER, id., p. 192).

Bauer (idem) ainda afirma que a AC nos permite reconstruir indicadores e
cosmovisdes, valores, atitudes, opiniGes, preconceitos e esteredtipos e compara-los entre
comunidades. Em outras palavras, a AC € pesquisa de opinido publica com outros meios
(BAUER, id., p. 192).

Analisamos o corpus de textos selecionado, interpretando as associacbes com o
desenvolvimento encontradas, organizando os resultados em quadros sintéticos, separando a
classe tematica e suas categorias de analise das entrevistas, seguidas de seus conteidos e a
frequéncia com que aparecem no transcorrer dos textos (representada pela letra “f”).

A seguir, estdo transcritos os trechos extraidos das entrevistas a partir da tematica
desenvolvimento, seguindo uma ordem conforme a hierarquia dos cargos para a
administracdo pablica do municipio, partindo da gestdo referente ao periodo mais recente até
chegar ao mais antigo. Em seguida, sdo analisados os textos transcritos das entrevistas com
atores dirigentes de categorias, representantes da cadeia produtiva do evento e comerciantes.

Cabe ressaltar que as entrevistas das quais se originaram os textos analisados foram
realizadas usando uma sequéncia de perguntas iguais para 0s atores governamentais e outra
para 0s nao-governamentais, objetivando analisar as diferentes respostas em um mesmo
contexto. No entanto, em virtude do grau de escolaridade diferente entre os entrevistados,
receio de dar entrevista ou inibicdo, entre outras dificuldades pessoais, alguns responderam as
perguntas na integra, outros ndo conseguiram respostas para todas as questfes e outros
responderam fora do contexto em questao.

Iniciamos, desta amaneira, a analise dos textos das entrevistas com o0s atores
governamentais das duas gestBes focalizadas, tendo como temética o Maior Sdo Jodo do
Mundo e Desenvolvimento; como categorias, os efeitos planejados, observados e néo

planejados; e legados, além de contetdos e frequéncia.
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Quadro 4 - Atores da gestao publica no periodo 2014/2015
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Romero Rodrigues
Prefeito de Campina Grande

Os efeitos do Sdo Jodo sdo imensos, primeiro, do ponto de vista
econdmico, os efeitos sdo vistos no comércio, nos hotéis, bares,
restaurantes e similares, propiciando o fortalecimento da economia, tanto
é que, no resultado das receitas, ndés temos em junho um melhor
desempenho do que no periodo do Natal, onde em todo o Brasil, no final
de ano, existe um maior aquecimento das vendas no comércio.

E indiscutivel a forca do S3o Jodo para a economia local e para o
desenvolvimento da industria do turismo. Nos efeitos pds-Sdo Jodo,
percebemos o povo satisfeito com a realizacdo da festa.

Os investimentos se justificam por ser esse 0 maior evento na modalidade,
talvez, no Nordeste e no Brasil inteiro. Quando nés falamos que
conseguimos um ICMS, um ISS, os tributos que a gente arrecada
superiores ao Natal, entdo isso ai, por se s0, justifica a realizagdo da festa,
além de promover e divulgar o municipio positivamente, que € também
um ganho do ponto de vista imaterial, mas é um ganho que permanece.

Com relagdo aos distritos, a festa de Sdo Jodo existe mais fortemente em
Galante em funcdo do trem do forro e da estrutura que se construiu em
torno disso. A economia de Galante no periodo de junho se transforma
literalmente, talvez os comerciantes locais vendam mais em junho do que
nos outros meses do ano, de fato, nds falamos numa populacdo entre 8 e
10 mil habitantes e que no més de junho recebe entre 300 e 400 mil
turistas. A cada final de semana uma multiddo que prestigia Galante e o
distrito se transforma totalmente.

O MSJM é um evento fantastico, transformador, que enriquece do ponto
de vista cultural e da uma visibilidade especial a cidade ao ponto de,
guando se falar da Paraiba fora do Estado, pessoas perguntem por
Campina Grande, quando faz alguma ligacéo a cidade, essa ligacéo se da
muito pelo Maior S&o Jodo do Mundo, entdo, o evento é uma marca da
cidade e, de certa forma, 0 que propicia em termos de desenvolvimento
cultural, quando a gente se refere aos grupos, as quadrilhas juninas, é
enriquecedor, o resgate dessas raizes.

crescimento econdmico

crescimento econdmico

crescimento econdmico
+

imagem da cidade

crescimento econdmico

+

desenvolvimento do
turismo

imagem da cidade

desenvolvimento como
cultura

Luis Alberto Leite
Secretario de Desenvolvimento Econémico de Campina Grande

Eu descreveria o S&o Jodo como sendo um agente de incremento no
turismo de eventos de Campina Grande. A cidade tem uma participacéo
muito grane nesse evento até porque € um evento inserido no contexto
cultural do municipio (...)

desenvolvimento do
turismo
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Eu, particularmente, desde jovem, participo do S&o Jodo, que comecou na
rua da Floresta (...) e culminou com a percepcdo do prefeito da época,
Ronaldo Cunha Lima, em fazer com que essa festa - que ja era
comemorada entre a populacdo - se tornasse esse evento. Entdo, a festa
tomou corpo, forma e acabou sendo um dos maiores do Brasil e os
especialistas falam que ele é segundo maior depois do Carnaval do Rio de
Janeiro.

Os efeitos para Campina Grande sdo extremamente benéficos, primeiro
porgue tem um incremento no desenvolvimento econdmico, traz recursos
para Campina Grande, traz emprego, apesar da informalidade ser muito
alta, mas muitas pessoas conseguem o seu décimo terceiro, seu décimo
quarto salario no Sdo Jodo de Campina Grande (...) e em termos de
desenvolvimento incrementa bastante a arrecadacdo do municipio e do
Estado da Paraiba, como Campina divide o ICMS com todos 0s
municipios do Estado, acaba beneficiando o Estado inteiro.

desenvolvimento
econdmico

emprego e renda

desenvolvimento
econdmico

Rossalvo de Menezes Filho
Coordenador de Desenvolvimento Local de Campina Grande

H& uma verdadeira mudanca em Campina Grande no periodo do S&o Joéo
e isso é facil de se perceber porque a festa representa hoje para a cidade, a
atividade mais importante na area de turismo e nessa area de negoécio,
justamente, num periodo em que maioria das regibes do Nordeste
também tém um Sdo Jodo, mas Campina Grande tem um Sao Jodo
diferenciado porque além de ter 30 dias de festa no Parque do Povo, nds
ainda temos duas atragdes: o tem do forr6 e o0 S&o Jodo do Galante.

A economia de Campina tem um efeito positivo muito grande porque os
hotéis ficam a sua lotacdo tomada, principalmente no fim de semana. A
estrutura do Sdo Jodo mexe com mais de duas mil pessoas que trabalham
na montagem da festa, meses antes do S3o Jodo. E uma atividade que
envolve praticamente todas as secretarias da PMCG na sua organizagao.

Catherine Brasil
Coordenadora Municipal de Turismo

O Séo Jodo de Campina Grande mexe na economia criativa, na economia
informal. Ele tem um efeito no mercado, no comércio local, mas ele tem
um efeito muito maior naquelas pessoas que ndo estdo inseridas
formalmente no mercado de trabalho, ou seja, costureiras de bairro,
sapateiros, artesdos, artistas plasticos, serralheiros, marceneiros. Entdo, a
gente acaba trabalhando com uma economia informal muito forte.

Como a nossa regido necessita de mais oportunidades de emprego,
eventos como o S8o Jodo sdo importantes porque acabam sendo a receita
de familias. Por outro lado, no mercado local e no comércio, no que esta
registrado para arrecadacgdo de imposto, essas pessoas também compram a
matéria prima para poder produzir. Entdo, o efeito acaba sendo em cadeia
(...). © mesmo acontece com 0s hotéis, os restaurantes, as decora¢fes que
sdo feitas, 0 enxoval desses estabelecimentos que é renovado, temos uma

desenvolvimento do
turismo

crescimento econdmico
Emprego e renda

crescimento econdmico

emprego e renda

emprego e renda

crescimento econdmico

crescimento econdmico
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contratagcdo maior de mao de obra para esse periodo porque ndo é mais
s0 o chefe, o cozinheiro, vocé vai ter o ajudante, mais garcons (...).

Em 2013 nés tivemos um impacto geral causado no comércio de
Campina Grande na ordem de 160 milhdes, acima do que havia sido
arrecadado, e no ano de 2015, nés tivemos um crescimento em torno de
10%, e entdo fomos para 176 milhdes. Isso significa dizer que o comércio
e a industria de Campina Grande tem um impacto na arrecadagdo de
impostos significativo ndo sé para a cidade, mas para o Estado. Lembrar
que todo produto vendido tem a arrecadacdo de ISS e ICMS. A prefeitura
fica com o ISS e o Estado com o ICMS. O impacto econémico gerado a
partir do Séo Jodo de Campina beneficia ndo s6 a cidade, mas o Estado da
Paraiba.

Basicamente dentro do PP, com compras de alimentos e bebidas a gente
tem um impacto de cerca de 8 milhdes. Quando a gente parte isso para a
cidade, a gente tem gerado em hospedagem, em alimentacdo, dentro da
cidade, cerca de 45 milhdes. Em termos de impactos econdmicos, a gente
compara que o Sao Jodo é o segundo Natal para Campina Grande. Ele fica
em torno de 10% a menos na arrecadagdo se comparado ao Natal.

Entdo, a andlise do turismo precisa mudar: turismo ndo é festa e nao é
farra, turismo € negdcio (...). Em termos de lucros, o Sdo Jodo de Galante
em quatro finais de semana, gerou 1 milh&o de reais para o distrito, isso é
muito para uma economia de 3 mil pessoas em um distrito que vive
basicamente da agricultura familiar. Ndo é um impacto apenas
econdmico, falamos no impacto social, cultural também. Os efeitos do
MSJM sdo extremamente positivos e expandiram o turismo na cidade e
fora dela. N6s temos o apoio de hoteleiros de JP, que vedem também o
destino Campina Grande no periodo junino. Historicamente, eles tinham
0s meses de maio e junho como meses de baixa estacdo. A taxa média de
hospedagem deles em 2015 foi de 85%. O Sao Jodo de Campina impacta
economicamente Campina e as cidades vizinhas.

emprego e renda

crescimento econdmico

crescimento econdmico

crescimento econdmico
desenvolvimento do

turismo + crescimento
econdmico

crescimento econdmico

crescimento econdmico

desenvolvimento do
turismo

crescimento econdmico

desenvolvimento social
desenvolvimento como

cultura
Temistocles Cabral
Coordenador atual do S&o Joéo
O nosso Sao Jodo é de grande importancia ndo sé para Campina, mas para
todo Compartimento da Borborema, e até para a nossa capital Jodo Pessoa
porque hoje diante da capacidade da nossa rede hoteleira ndo atender a | desenvolvimento do

demanda no periodo junino, um dos destinos que mais se beneficiam do
Maior Sao Jodo do Mundo é Jodo Pessoa, onde se vende pacotes para
todo o eixo Sul-Sudeste proporcionando ao turista desfrutar de um destino
casado para conhecer o litoral paraibano e os festejos juninos.

E isso é extremante importante porque trata-se de um dos principais
eventos turisticos do pais e, principalmente, pelo incremento na economia
do municipio e da regido.

O proéprio Sdo Jodo hoje puxa no periodo de junho a propria capital Jodo

turismo

crescimento econdmico
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Pessoa, entdo é de extrema importancia essa festa para o turismo da
Paraiba (...).

Sobre os investimentos, ndo é um evento barato, s&o trinta dias dentro do
Parque do Povo, cerca de 500 atragBes considerando os artistas locais,
regionais e as grandes atracdes (...), mas acho vidvel considerando o
retorno. Pesquisas ja comprovaram 0 crescimento das receitas
municipais, por exemplo, de 2013 para 2015, o crescimento foi na ordem
de 9% de incremento na economia do municipio. Entdo, o MSIM
incrementa a economia.

Impacto negativo, o Unico item que requer uma atencdo mais zelosa, € a
seguranca (...). Campina Grande hoje é uma cidade pélo que tem um
grande desenvolvimentos educacional e tecnolégico, cidade de vanguarda,
e somado a isso 0 Maior S0 Jodo do Mundo, com a chegada de novos
equipamentos, que surgem decorrentes da realizacdo da festa, como
novos hotéis que a cidade vai receber. Esses efeitos sdo de extrema
importancia.

desenvolvimento do
turismo

crescimento econdmico

desenvolvimento urbano
como legado do MSIM

Marcos Alfredo Alves
Coordenador de Comunicacéo da PMCG

A gente encara 0 Sdo Jodo de Campina Grande mais do que um mero
evento. Encaramos como indudstria, muito bem consolidada, na area de
turismo de eventos.

Nos seus 32 anos de existéncia, o evento se consolidou mais pela forga da
sua raiz cultural, mais pelo envolvimento e identificacdo da cidade com o
evento que expressa a sua alma, a sua cultura, como gente.

Do ponto de vista econébmico, 0 MSJM se constituiu em um grande
momento para todas as atividades envolvidas no evento. A éarea
comercial, a area cultural, o setor de servicos, todos recebem reflexos
positivos da realizagdo do S&o Jodo. Em 2013, ficou evidente atraves de
pesquisas realizadas, que houve uma movimentacédo de dinheiro na cidade
da ordem de 160 milhdes de reais s6 durante 0 més de junho, mais do que
em dezembro.

Este ano (2015), as pesquisas ja indicam que houve um crescimento de
maneira geral na ordem de 10%, ou seja, movimentou algo em torno de
176 milhdes de reais, num ano de crise. Num momento extremamente
complicado do ponto de vista macroeconémico, em que Campina Grande
e a regido, o Estado, e o Brasil de maneira geral, vém passando por um
problema de crise hidrica, crise energeética, crise econdbmica, na area de
seguranca publica, todos esses fatores se apresentavam em algum
momento como ameacgas para um eventual sucesso do Sdo Jodo de 2015,
mas terminou em sucesso do ponto de vista econémico, na divulgagédo do
evento em nivel nacional, n6s alcangamos um indice de inser¢do do
evento na chamada grande midia inédito nesses 32 anos, no numero de
pessoas que visitaram o Parque do Povo e outras areas do evento, como 0
Sdao Jodo de Galante, o Sitio Sao Joao.

Todos esses mixes resultaram numa situacao positiva para 0 Sdo Jodo e,

desenvolvimento do
turismo

desenvolvimento
cultura

como

crescimento econdmico

crescimento econdmico

crescimento econémico
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efetivamente, ficou consolidado o sucesso do S&o Jodo de Campina
Grande (...). Inevitavelmente ha um vinculo de valorizacdo, de poder
politico muito vinculado ao Séo Jodo. Acho até interessante que haja
porque isso mostra que o0 evento é maior que os projetos politico e eles se
adequam a realidade do evento. Este ano por conta da crise financeira
houve um ajuste, um enxugamento de gastos da programacao artistica.
Mas 0 evento provou que € muito maior do que uma programacgdo
artistica pela forca da sua raiz cultural.

desenvolvimento
cultura

como

Fonte: Dados da Pesquisa, 2016.

Quadro 5 - Atores da gestdo publica no periodo 2008/2009

Veneziano Vital do Rego
Ex-prefeito de Campina Grande e atual deputado federal

Os efeitos do Maior Sdo Jodo do Mundo sdo visiveis tanto para a
economia quanto para o setor cultural da cidade e regido.
Economicamente, Campina Grande se beneficia dos periodos pré e pos e
principalmente no periodo propriamente dito dos trinta dias. Mas a gente
ja observa reflexos para os setores da nossa economia antes mesmo do
inicio e posteriormente ainda absorvemos resultados dos trinta dias. E o
segundo momento mais forte depois do periodo de Natal. Nao se
transformou o S8 Jodo simplesmente como evento cultural, tradi¢bes
tipicamente regionais, mas se transformou em um negocio para a cidade
movimentando principalmente dois setores: servi¢o e comércio.

Quando se termina o Sdo Jodo depois dos trinta dias, observa-se que em
razdo de se ter tido uma curva ascendente de entrada de fluxos de
recursos, alguns desses setores, principalmente hoteleiro, servicos de uma
maneira geral, se capitalizam durante os trinta dias e isso é convertidos
para o incremento desses negdcios no restante do ano. Entdo, a gente
consegue manter, mesmo na sazionalidade no més de agosto, no més de
setembro, um numero consideravel de postos de trabalho que foram
produzidos no periodo junino e antes mesmo dele. Entdo, nds ainda
respiramos resultados positivos no pds-Séao Joao.

Os investimentos no evento durante a nossa gestdo foram fundamentais.
O S&o Jodo tem uma historia propria que teve de todas as administragdes,
colaboradores. Porém, eu me vejo, me ponho, juntamente com todos
aqueles que foram auxiliares nossos nesses oito anos em que estive a
frente da prefeitura dando uma contribuicdo importante, sendo que nés
profissionalizamos na medida exata do que seja a palavra
profissionalizagdo. N6s demos ao Sdo Jodo contornos de um evento
profissional na acepcdo da palavra, ndo apenas numa divulgacdo muito
mais ampla, muito mais forte, internacionalizando o Sdo Jodo porque em
trés anos, nds conseguimos uma parceria que tornou o S&o Jodo muito
mais visivel ao mundo, em parceria com uma das redes que transmitiam
ao vivo a festa junina de Campina Grande, entdo, nos investimos
massivamente na infraestrutura do evento, basta relembrarmos o Parque
do Povo, que é o ponto central da festa, onde investimentos mais de 7
milhGes de reais para urbanizar toda a &rea, saneamento ndo tinha
esgotamento sanitario, toaletes, piso industrial, n6s padronizamos o Sdo

crescimento econdmico
desenvolvimento como
cultura

crescimento econdmico

crescimento econdmico

crescimento econdmico

emprego e renda

crescimento econdmico
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Jodo com outra marca, ficou muito mais aprazivel, mais organizado, mais
acessivel as pessoas.

A padronizacao, os investimentos que foram feitos para melhorar a festa,
os distritos, o S&o Jodo descentralizado também foi uma reveréncia da
nossa passagem, tudo isso atualizou, melhorou o S&o Jodo. Na nossa
gestdo, fizemos um trabalho de padronizacdo das barracas. Elas eram
expostas de maneira aleatdria, como eram feitas com madeira, existiam de
todos os tipos. Apostamos numa padronizagdo, num visual agradavel
tanto para os campinenses como para o0s visitantes. Ao padronizarmos 0s
pavilhdes de grande, médio e menor portes, seguimos uma harmonia
visual, a profissionalizagdo cobrava isso (...). A marca do MSIM ja se
autoproclama. Nés também introduzimos outros investimos importantes
como a Vila do Artesdo. Foi uma agdo, um novo equipamento que tem
tudo haver o S&o Jodo de Campina. Quando construimos a Vila, ndo foi
apenas para beneficiar a arte, a cultura, feitas com tanto brilhantismo
pelos nossos artesdos, mas como outra atragao turistica além do forr6 no
periodo junino porque |& tem aspectos que reportam ao Sao Jodo. Quando
fizemos a construcdo da Feira da Prata ndo foi somente para dar grandeza
e visibilidade aos comerciantes, mas para que servisse de ponto turistico
num periodo fora do periodo junino.

desenvolvimento urbano
como legado

desenvolvimento urbano

Alex Antonio de Azevedo Cruz
Ex-secretario de Desenvolvimento Econdmico

O Sédo Jodo sempre foi visto como um catalisador da cultura e da
economia de uma regido, da regido Nordeste, notadamente, da regido de
Campina Grande. Sempre foi visto como aquele evento turistico, que traz
receitas, traz divisas, emprego e renda para o Compartimento da
Borborema.

Nesse ponto de vista, eu acho o evento fundamental ndo s6 para a nossa
cultura, mas para a nossa economia. Os efeitos sdo muito bons porque o
S&o Jodo traz emprego, traz renda, traz diversidade cultural, ele deixa
dividendos para a cidade, notadamente, para a regido do compartimento
da Borborema e isso é muito bom.

Ha visivelmente, o aumento da receita da nossa cidade durante esse
periodo o que acarreta em mais recursos para 0 municipio para que ele
possa aplicar em agdes sociais, educacdo, transporte, infraestrutura e
outras agdes que sao obrigacdes e deveres do municipio.

No6s sempre defendemos que o0s investimentos no Sdo Jodo séo
autossuficientes. O Sdo Jodo é um evento autossuficiente, onde ele se
paga porque deixa para 0 municipio, para 0 comércio, para a industria
local e também para a populacdo dividendos que s&o benéficos ao nosso
municipio (...). O impacto do S&o Jodo sobre a receita municipal é
positivo.

O MSIM ¢é superavitario e deixa dividendos tanto culturais como
econdmicos para a cidade (...). Essa descentralizacdo no sentido de levar

desenvolvimento do
turismo
desenvolvimento como
cultura +
desenvolvimento do
turismo
desenvolvimento  como
cultura +
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econdémico
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crescimento econdmico
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Legado positivo

crescimento econdmico

crescimento econdmico
+
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a festa aos distritos de Galante, Sdo José da Mata e Catolé de Boa Vista é
fundamental, ndo s6 para o Sdo Jodo, mas também para a sobrevivéncia
econdmica e cultural desses distritos.

A relacdo entre desenvolvimento e Sdo Jodo é muita proxima. O Séo Jodo
deve ser encarado como um evento turistico, ndo como uma festa. Festa a
gente faz no quintal de casa. Entdo, isso exige todo um profissionalismo
pra captacdo de recursos, para o planejamento do S&o Jodo para chamar o
turista, com propaganda ancora, ndo s6 no Nordeste, mas em todo pais e
em outros paises.

cultura

desenvolvimento
turismo

desenvolvimento
regional

do

Gilson Andrade Lira
Ex-coordenador de Turismo

Os efeitos sdo positivissimos. Ndo s6 na cadeia produtiva do turismo de
Campina e regido (gerando inclusdo social e empregos diretos e
indiretos), como, também, gerando anualmente uma midia favoravel e
uma retumbante visibilidade para nossa cidade e estado. Quanto custaria
ter Campina Grande e sua cultura sendo divulgada e exposta de forma
maciga (em diversos veiculos de comunicacdo do pais e do exterior),
como o que acontece a cada ano por conta da realizagdo da festa? Nao da
nem para imaginar, ndo € mesmo? E o melhor: gracas a toda essa midia
favoravel e cumulativa, ano apds ano, nés continuamos colhendo, bons
frutos por conta do ‘Maior Sao Jodo do Mundo’(...).

Os indicadores e pesquisas demostram o impacto positivo da festa em
nossa economia local. Vejo que praticamente todos ganham com esse
megaevento. Desde os mais humildes, a exemplo de guardadores de
carros ou vendedores de milho em suas carrogas. Aos proprietarios de
hotéis, bares e restaurantes de nossa cidade.

Desde as competentes costureiras ou fazedoras de comida de milho.

Aos donos de supermercados, postos de combustiveis e, veiculos de
comunicagdo da cidade e do estado.

Enfim, todo o comercio local é impulsionado e com isso obtém um
incremento significativo em suas receitas, por conta dos 31 dias de festa,
em relacdo ao movimento normal dos demais meses do ano. N&o
podemos deixar de registrar que no que se refere a receita de impostos,
Campina e o estado se beneficiam igualmente. Ou seja, no meu modo de
ver: todos 0s seguimentos saem ganhando. Quanto ao turismo, 0 sucesso
do ‘Maior Sdo Jodo do Mundo’ demonstra, que a Paraiba vai muito além
do turismo de sol e praia. Além do mais, fica evidenciado que a nossa
Campina é mais que uma cidade de um povo alegre e hospitaleiro. Ela
demonstra ao Brasil (¢ a0 mundo), que tem competéncia, capacidade e
muita vocagdo para realizar eventos de grande magnitude. E ¢ bom
ressaltar, que o turismo de eventos/entretenimento € um dos que mais

inclusao social

+
emprego e renda
imagem da cidade

crescimento econdmico

emprego e renda

crescimento econdmico

crescimento econdmico

autoimagem

crescem nao no pais e no mundo. desenvolvimento do
turismo

Carlos Magno

Ex-coordenador de Comunicacao

O S&o Jodo de Campina Grande é um evento consolidado, foi o primeiro,

hoje a concorréncia é muito grande, criou-se aquela histéria de Campina | desenvolvimento do
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Grande e Caruaru, e Campina atrai turista de varios lugares (...). Com
relacdo a geracdo de renda e desenvolvimento, a partir de um evento
como o Sédo Jodo, a cidade é muito beneficiada no més de junho, ndo s
Campina mas a capital Jodo Pessoa.

Eu lembro que quando eu estava no cargo, varias vezes os hotéis de
Campina lotavam e os de Jodo Pessoa chegavam a mais de 90% em
decorréncia da nossa cidade. As agéncias fecham um pacote bem
completo, com praias em Jodo Pessoa que o turista gosta e 0 Sdo Jodo de
Campina. Entdo isso gera um desenvolvimento ndo sé para a nossa cidade,
mas para a Paraiba inteira (...).

Os efeitos posteriores a festa, podemos dizer que quando o turista volta
para a sua cidade, ele sempre leva consigo contatos. Quem participa da
festa, ndo leva apenas recordacGes da festa, mas a cultura gastronémica,
guantas pessoas ndo mantém contatos com pessoas daqui para fazer
compras? Por exemplo: sabendo que Campina é um polo de tecnologia,
vocé pode vir no periodo de Sdo Jodo e estreitar seus relacionamentos
nessa area. Isso explica também porque durante a festa, Campina tem
Varios eventos técnicos e de outras areas.

Em termos de investimentos, o ultimo S&o Jodo de Veneziano foi or¢ado
em cerca de seis milhdes e meio de reais. A prefeitura ndo tem um retorno
imediato e sim gradativo. Imediato seria o do ICMS diante das vendas
que aumentam no comércio, é um més que tem o ICMS ampliado em
relacdo aos demais. Mas o retorno vem de outras formas, na &rea de
servicos, de imagem para a cidade consolidando a cidade como
promotora de eventos.

turismo
emprego e renda
desenvolvimento

crescimento econdémico

desenvolvimento do
turismo

potencial do legado

crescimento econdmico

crescimento econdmico
desenvolvimento do
turismo

imagem da cidade

Wanderley de Oliveira Lima
Ex-gerente de execucdo do S&o Jodo

Os efeitos do Sdo Jodo para a cidade e para regido, eu descrevo como uma
oportunidade impar para os trabalhadores informais e até mesmo para
pessoas que tém seu emprego que durante a festa ganham um dinheiro
extra no periodo noturno. Os efeitos posteriores sdo positivos.

Posso citar donos de restaurantes, tenho amigos pessoais que citaram isso
gue eu vou dizer agora, que montam suas barracas no Parque do Povo,
sem também deixar de lucrar no seu estabelecimento, e 0 que arrecadam
nos trinta dias de festa corresponde a 90 dias de lucros posteriores no
restaurante, por exemplo.

Os investimentos do Sdo Jodo se justificam positivamente pela dindmica
da rede de servicos, uma gama de atividades que se relacionam com o
S8o Jodo, como a rede hoteleira, restaurantes, confecgdes, costureiras,
enfim, todos os envolvidos.

O impacto do S&o Jodo é positivo, entra uma boa carga de investimentos
para a prefeitura (...). Uma costureira, por exemplo, que costura tantos e
tantos vestidos e ai eu cito com muita propriedade a minha mée, que
naquela época fabricava entre 800 e 1000 vestidos no S&o Jodo para
vender, ela comprava o tecido, os aviamentos, e pagava a costureira para
depois vendé-los. Vejo um impacto muito positivo na economia.

emprego e renda

emprego e renda +
crescimento econdmico

efeito cascata

emprego e renda
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Foi fundamental para os distritos a nossa gestdo, porque ndo existia o Sao
Jodo ainda em S&o José da Mata. Nos levamos atracOes para la e isso
influenciou o comércio. Na época, até reformamos a pracga do distrito. Na | crescimento econémico
nossa gestdo, o Parque do Povo se tornou um grande sal&o de festas. Foi
todo revitalizado, o prefeito Veneziano investiu mais de trés milhGes de | desenvolvimento urbano
reais, em toda a estrutura do Parque junto com a piramide, as vias de
acesso também foram recuperadas e isso beneficiou muito o Sao Joao.

Fonte: Dados da Pesquisa, 2016.

Quadro 6 - Andlise das frequéncias de associagdes entre 0 MSJM e o desenvolvimento nas entrevistas
com atores governamentais

Entrevistados | Entrevistados
Classe temaética da da
Categorias Conteudos Gestio Gestdo
Romero Veneziano
f f
Crescimento
econdmico 20 19
Efeitos Imagem da cidade 2 2
planejados
] Autoimagem
MSIM Efeitos utoimage 1
observados
X Desenvolvimento 4 5
. ] como cultura
Desenvolvimento Efeitos ndo
planejados
Desenvolvimento do 8 7
turismo
Legados
Emprego e renda 5 7
Efeito cascata 1
Legado potencial para 1
desenvolvimento
social
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Legado positivo 1
Potencial de legado 1
Desenvolvimento
urbano como legado 1 1
do MSIM
Desenvolvimento 2
urbano
Desenvolvimento 2 1
econbmico
Desenvolvimento 1
Regional
Desenvolvimento 1
Desenvolvimento 1
social
Incluséo social 1
TOTAL 43 52

Fonte: Dados da Pesquisa, 2016.

Analisando o quadro da gestdo Romero, com seis entrevistados, observa-se maior

frequéncia de conteudo indicando crescimento econdmico (20 vezes); a frequéncia de

conteldo emprego e renda aparece logo apds (5 vezes); seguida desenvolvimento do turismo

(8 vezes).

Na gestdo Veneziano com cinco entrevistados, o conteddo com maior frequéncia

também & crescimento econdmico (19 vezes); o contetdo referente a emprego e renda e ao
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desenvolvimento do turismo surge logo apos (7 vezes cada um); em terceiro, desenvolvimento
como cultura (5 vezes).

Comparando desta forma as tendéncias das duas gestdes, percebemos que hd uma
predominancia na frequéncia de conteudo indicando crescimento econémico (39 vezes), ou
seja, nas duas gestbes, 0 Maior S&o Jodo do Mundo € interpretado desta forma, com vistas ao
aspecto dos impactos em termos de crescimento econémico, que indica uma concepgéo
predominante de Desenvolvimento enquanto desempenho econémico.

A frequéncia deste conteudo pode indicar uma mudanga de discurso se considerarmos
Lima (2008). Segundo a autora, a cultura sempre foi destacada nos discursos, principalmente,
os de contexto politico em sua relacéo prioritaria com o MSJM.

Percebe-se ainda outras associa¢fes frequentes entre a festa junina e a geracdo de
emprego e renda, desenvolvimento do turismo e desenvolvimento como cultura, que surgem
com maior énfase nas duas gestdes. Os conteudos relativos a geracdo de emprego e renda e
desenvolvimento da cultura tém maior notoriedade nas entrevistas da equipe de governo de
Veneziano. Na gestdo Romero, o desenvolvimento do turismo destaca-se como um dos
principais pontos trabalhados pela equipe de planejamento e execucdo do evento.

Verifica-se ainda que as duas gestfes preocupam-se com a imagem da cidade, uma
vez que esta sofre influéncias diretas e indiretas do MSJM, sendo construida e fortalecida a
medida que o0 evento vai alcancga éxito.

Na gestdo Romero, o desenvolvimento econdmico aparece (com 2 frequéncias de
conteddo) é apontado como resultado dos festejos juninos para a cidade. A gestdo Veneziano
enfatiza o desenvolvimento urbano como consequéncia do S&o Jodo de Campina Grande.

Expressdes que indicam associagdo entre o evento e o desenvolvimento econdmico e
desenvolvimento urbano apareceram secundariamente nos dois grupos de entrevistados,
evidenciando o trabalho das duas gestdes em tais sentidos.

Os legados do Maior Séo Jodo do Mundo séo evidenciados, principalmente, nas falas
da equipe do governo Veneziano Vital.

No entanto, é imprescindivel destacar que, gquesitos importantes como seguranca e
abastecimento de agua, ndo sdo citados nas falas mesmo quando questiona-se sobre os efeitos
negativos da festa, sabendo-se que situagdes ocorridas com visibilidade na midia, puseram em
risco ndo sO a seguranca de pessoas, mas 0 consumo de agua em épocas de intenso
racionamento no agude Epitacio Pessoa (Boqueirdo), na reducdo de sua capacidade pela
escassez de chuvas na regido.

No total, temos 95 frequéncias de conteudo.
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Quadro 7 - Representantes de entidades de classe e outros atores
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Entrevistados

Associagbes com 0
Desenvolvimento

José Arthur Melo de Almeida
Presidente da Camara de Dirigentes Lojistas

O Sé&o Jodo tem uma importancia econdmica muito grande para Campina
Grande. A festa tem uma repercussdo nas feiras e nos mercados livres,
em bares, restaurantes, vestuario, calcados, setor de servicos em geral,
tem o crescimento significativo em postos de gasolina.

O MSJM tem uma capilarizagdo como poucos eventos conseguem
registrar. Um exemplo do tamanho da movimentacdo aqui e da tipicidade
positiva que o Sdo Jodo nos traz é o ranking das franquias e as redes de
lojas nacionais, onde elas melhor se destacam no més de junho em relacao
as suas demais redes no Brasil. A movimentagdo é registrada em Campina
Grande.

Entdo, isso traz para a economia de Campina uma importancia
extraordinaria. Em relacdo a um més normal, o aumento de vendas no
més de junho é de 30, 40%. Normalmente, a contratagdo em dezembro
chega a 10 por centro do seu quadro normal no geral. A festa é de
importancia total, fundamental para a economia e para o0 varejo de
Campina Grande.

crescimento econdmico

crescimento econdmico

crescimento econdmico
emprego e renda
crescimento econdmico

Alvaro Moraes de Barros
Presidente da Associacdo Comercial de Campina Grande

O Séo Jodo de Campina Grande ja se consolidou, é um evento master da
cidade. Os efeitos do MSIJM no comercio é altamente favoravel,
incrementa o comércio e acredito que se tivéssemos um fluxo de turista
maior, 0 N0sso comércio seria ainda mais fortalecido.

Por causa da crise, todas as datas comemorativas para 0 comércio em
2015, ficaram a baixo da média de 2014 (...). Logicamente, que 0 MSIM
foi uma data que incrementou o comércio, mas ndo como 2014 (...). A
festa junina para o comércio é o segundo Natal.

Quando ndo tinhamos o MSJM era um periodo normal, mas com a
estrutura da festa, isso ajuda a animar as pessoas, que terminam
comprando mais, envolvidas pelo clima que a propria festa oferece (...). O
movimento no comércio aumenta em geral em torno de 50%. O segmento
que mais vende é calcados e confeccBes, hotéis, restaurantes, postos de
gasolina, todos os segmentos acabam lucrando no S&o Jodo. Geralmente,
0 comércio aumenta em torno de 10 a 20% as contratagdes temporarias.
Temos cerca de seis mil estabelecimento na areas de comeércio e servigos.

crescimento econdmico
crescimento econdmico

+ desenvolvimento do
turismo

crescimento econdmico
crescimento econdmico

crescimento econdmico

crescimento econémico

emprego e renda

Divaildo Bartolomeu de Lima
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Presidente do Sindicato Empresarial de Hospedagem e Alimentagdo
de Campina Grande e interior da Paraiba (SindCampina)

Eu diria que 0 MSJM representa tudo para Campina Grande, desde uma
resposta no social, na geragdo de emprego e renda, na prépria educacao,
na participacdo e na autoestima do povo campinense, independente de
guem esteja no poder.

O campinense vestiu-se da importancia desse evento dentro de todos 0s
segmentos que ele movimenta. NOs temos uma resposta significativa
desse evento para a economia do municipio, da regido e do Estado como
um todo. Hoje temos 2.833 estabelecimentos de alimentacdo cadastrados
no sindicato e na area de hospedagem sdo 39 estabelecimentos entre
hotéis, pousadas, e motéis, totalizando 3.118 leitos (...).

Para os restaurantes, 0 més de junho tem uma demanda maior com uma
resposta econémica melhor. A superlotacdo ultrapassa as nossas
expectativas. Quando ndo tinha o S&o Jodo de trinta dias, nossa
movimentag&o era registrada so nas datas comemorativas com 0s nativos
da regido.

Hoje, com o advento do turismo, todos os Estados tem um més de
destaque, como por exemplo, a Oktoberfest, em Santa Catarina, 0
Carnaval do Rio de janeiro. NGs temos 0 nosso S&o Jodo que para 0 N0SSO
setor representa um crescimento de 20 a 30% em relagdo aos outros
meses do ano, com contrata¢fes temporarias.

desenvolvimento social
emprego e renda
desenvolvimento
educacional +
autoestima

crescimento econdmico
crescimento econdmico

crescimento econdmico

crescimento econdmico

desenvolvimento do
turismo

crescimento econdmico
emprego e renda

Antonio de Oliveira Jatoba
Presidente do Convention Bureau

O Sdo Jodo é o terceiro evento do pais, e traz muito beneficios porque os
empresarios ajustam suas contas no periodo dessa festa, junho é sempre
melhor do que dezembro porque vem gente de fora e deixa o dinheiro
aqui.

E um evento que cada vez mais deve-se trabalhar, aperfeicoar para
continuar crescendo.

crescimento econdmico

Karina Penha Dantas
Supervisora do Setor de Produtos — Bancorbras

A divulgacdo do MSJM sempre é feita com bastante antecedéncia. Em
2016, iniciamos agora no més de fevereiro. Geralmente divulgamos nas
midias internas da Bancorbrds. O (nico ano que tivemos receita deste
produto foi em 2014, o qual fizemos um grupo teméatico da maior idade,
com média de 40 pessoas (...).




95

A festa oferece uma boa estrutura aos turistas e é bem organizada. Nés
oferecemos servi¢os de hospedagem em Jodo Pessoa, passagem aérea,
traslados e passeio para Campina Grande. O nimero mais expressivo que
levamos de turista foi em 2014, o grupo tematico do qual falei.

Percebemos que a demanda para Campina é maior do que para Caruaru
ou outras festas realizadas no mesmo periodo (...). O preco por pessoa, em
apartamento duplo, a partir de: R$ 709,00 pode ser parcelado em até 10 X
R$ 70,90. Para o preco supracitado, estamos considerando 0 servico
apenas da parte terrestre, conforme abaixo: 3 noites de hospedagem, com
café da manhd, no Hotel Hardman, em Jodo Pessoa/PB, Transfer
aeroporto/hotel/aeroporto; City Tour; Passeio ao Maior Sdo Jodo do
Mundo.

Trabalhamos com turistas de todo o Brasil, porém, a demanda ¢ baixa. No
caso do grupo de 2014, a maioria dos clientes foi de Brasilia. O grupo
ficou hospedado no hotel Hardman (JP).

desenvolvimento do
turismo
desenvolvimento do
turismo

baixa demanda turistica

Everton Sousa Crispiniano
Gerente comercial Garden Hotel

Nos caracterizamos 0 MSJM como a festa da colheita como uma festa
tipica, onde ha a festa da fartura e as pessoas que tem seus parentes fora
tém a oportunidade de vir a nossa cidade aproveitar da abundancia.

Os hotéis se preparam, todas as organizacdes de eventos também para
receber esses hdspedes no periodo de junho, é uma festa abundante e
regional durante trintas dias. O S&o Jodo traz esse aumento na demanda e
por isso gera acréscimo nas diarias, ou seja, para diminuir o fluxo porque
os hotéis hoje ndo tém a capacidade de atender a demanda do més de
junho porgue é um periodo de trinta dias de alta e as tarifas também sédo
relevantes, aumentam, chegam a dobrar de preco, dependendo do periodo
do Séo Jodo, ou seja, dentro da festa existem os periodos masters, que sdo
os finais de semana, onde o preco das tarifas oscila bastante devido ao
aumento da demanda, e o periodo singular, em que ndo h4 uma procura
grande. O que faz a tarifa ser elevada é exatamente a demanda.

Como efeitos posteriores ao S@o Jodo, vejo as possibilidades de
investimentos. Os hotéis captam recursos nesse periodo de junho para
estar investindo, para estar se atualizando, mudando, fazer investimentos
gue, com certeza, se ndo fosse o periodo de junho, ndo teria esse recurso
financeiro.

O S&o Jodo representa na cadeia em que estamos inseridos, que é a cadeia
de eventos, uma estratégia de ponto de produto. Foi formato um produto
que se chama Sdo Jodo, para nds ele é um produto, de extrema
necessidade na grade de eventos porque, além de se tratar de um evento
da cidade, ele incorpora 0 nosso equipamento. Entdo, ha uma visibilidade
nacional do nosso produto, ou seja, tanto da rede hoteleira, tanto da
cidade, é levado em conhecimento todos os produtos que nds temos aqui
na cidade, entdo ele agrega isso e em contrapartida se vocé for andar em
outros lugares do pais, Campina Grande é, geralmente, conhecida por

crescimento econdmico

crescimento econdmico

legado potencial em
termos de crescimento
econdmico

imagem da cidade
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causa do Sao Jodo.

Paula Germana Siqueira Campos Jatoba
Gerente geral do Hotel Village

No6s vemos de forma positiva os efeitos do Sdo Jodo ndo s6 para a
hotelaria, mas os demais segmentos. Quando a gente recebe um fluxo
maior de visitantes, a gente tem uma tendéncia a ter um lucro maior nesse
periodo, obviamente, e além de Campina, o interior também que esta
expandindo essa festa, atraindo também pessoas das cidades
circunvizinhas.

NOs nos preparamos porque sabemos que, no Sao Jodo, a hotelaria chega
ao apice em Campina, recebemos pessoas ndo so aos fins de semana, mas
durante a semana também recebemos pessoas de fora, de outras cidades.
Entdo a cada ano, nés sabemos que, se fizermos um bom trabalho, se nos
empenharmos, estas pessoas vao voltar ndo sé para a regido, mas 0 N0SsoO
hotel.

Tentamos fazer um trabalho diferenciado, sempre tentando melhorar a
cada ano para que superemos as expectativas que Virdo nos anos
seguintes. NOs oferecemos 147 leitos e os turistas sdo de boa parte do
Brasil, Sdo Paulo, Brasilia, Fortaleza, Pernambuco, e outros Estados.

Para a rede hoteleira, o Sdo Jodo representa 0 melhor més do ano. H4 um
percentual de acréscimo significativo. Contratamos alguns gargons para
atender o contingente, trés no maximo. E um negdcio vantajoso e
podemos ter sim, novas hospedagens a partir do Sdo Jodo, de pessoas
gue voltam depois da festa para conhecer mais a cidade.

crescimento econdmico
+

desenvolvimento do
turismo

desenvolvimento do
turismo

crescimento econémico
emprego e renda
desenvolvimento do
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Artur Magno Silveira Cavalcanti
Diretor Administrativo Restaurante Vila Antiga Grill Ltda

Além de um grande evento cultural da nossa regido, o S8 Jodo de
Campina Grande representa um aumento no fluxo de clientes que visitam
nossa casa, consequentemente, contribuindo para a elevagdo dos indices
de venda do estabelecimento. O percentual de faturamento durante esse
periodo do ano tem um aumento de 15%. Uma oportunidade de negdcio
que identificamos nesse periodo, sdo os grupos de turistas que vém a
nossa cidade através de empresas de turismo, as quais Somos
conveniadas.

crescimento econdmico

desenvolvimento do

turismo

Damiana Pequeno da Silva
Gerente do restaurante Jodo de Barro, centro

O Sé&o Jodo representa para nés uma grande demanda, um potencial muito
grande em relagdo aos novos clientes que chegam de varios lugares para a
festa. Isso representa para os donos de restaurantes um movimento maior
e um excelente lucro, principalmente nessa época de crise, digamos que é

crescimento econdmico
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uma porta financeira que se abre (...).

O nosso faturamento aumenta cerca de 50% a 80%. N@s caprichamos na
decoragéo do restaurante para o S&o Jodo, tudo aqui € muito regional (...).
Para dar conta, no periodo de junho temos que contratar funcionarios.
Contratamos dois, além dos sete que ja temos. Contratamos mais um
garcom e cozinheira.

No S&do Jodo aumentam as oportunidades sim de negd6cio. Nessa época
conseguimos patrocinio da AMBERYV, ANTARTICTA, por exemplo,
colocamos a marca dessas empresas nas canecas e vendemos e eles
dispdem alguns fardamentos para nos.

crescimento econdmico

emprego e renda

crescimento econdmico

Maria José da Silva Cavalcante
Comerciante (barraca)

O Séo Jodo contribui para animar mais a cidade, com a chegada dos
turistas, movimenta o comércio, gera mais emprego. NGOs temos esse
restaurante, ‘O Espetdo’ ha uns doze anos e sempre colocamos barraca no
Parque do Povo.

Para darmos conta da barraca 14 e do restaurante aqui, porque aumenta o
movimento, contratamos cerca de 4 pessoas para reforgar nosso quadro
que possui mais de 10 funcionarios. Aqui nés temos capacidade para
atender cerca de 500 pessoas. Quando o S0 Jodo acaba 0 movimento cai.

A festa representa um aumento pra gente em torno de 20%. Com esse
dinheiro a mais que recebemos, guardamos para investir no préprio
restaurante, na estrutura. No ano passado, com os recursos da barraca e do
restaurante ampliamos a estrutura, construindo uma &rea de lazer para as
criancas que frequentam com 0s pais o restaurante.

No més do Sao Jodo, fechamos o restaurante a noite e trabalhamos s6 na
barraca no Parque do Povo. Colocamos barraca no Parque do Povo desde
0 primeiro Sdo Jodo, passamos um tempo sem colocar e depois voltamos.
A primeira barraca se chamou Boido, que era 0 nome do nosso bar e
restaurante. Agora se chama Espetéo, desde que comecgou a gestdo de
Romero.

Instalamos a nossa barraca na parte de baixo, nos pavilhdes grandes.
Pagamos cerca de 5 mil reais pela locacdo do espaco e levamos tudo para
la. Vendemos carne de sol na nata, no queijo, arrumadinho, varios pratos.
Compensa montar uma barraca no Parque do povo, ficamos em evidéncia
e funcionamos nos dois locais, no Parque do Povo e aqui no bairro da
Prata, onde funcionamos. Eu passo os 30 dias |4 na barraca e trabalho
todas as noites, trabalho das 18h até enquanto durar o movimento. O S&o
Jodo deu oportunidade sim para mudar a vida dos comerciantes.

Valdete Pimentel, funcionaria publica
Comerciante (quiosque)

Ha trés anos eu e 0 meu companheiro colocamos quiosque no Parque do

Desenvolvimento do
turismo +

crescimento econdémico
+ emprego e renda

emprego e renda

crescimento econdmico
prospectivo

desenvolvimento social
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Povo, durante o S8o Jodo. Decidimos investir nesse tipo de negdcio com
0s recursos gue nés tinhamos e vimos que durante o Sdo Jodo ha uma
grande possibilidade de comércio na cidade e achamos que o quiosque
ndo exige tanto investimento, fica instalado numa area que tem um fluxo
de pessoas que ndo precisa mais do que duas pessoas para trabalhar, eu e

ele (...).

O que nb6s recebemos com o trabalho no quiosque em um més
corresponde a trés salarios minimos. Esse dinheiro nés aplicamos na
poupanca para futuramente adquirirmos um bem como a nossa casa
propria, estamos juntando esses recursos desde 2013.

A possibilidade de colocar o quiosque nos mostra que é possivel
empreender o resto do ano. Essa experiéncia nos capacita a administrar
melhor 0s nossos recursos (...). Acho que quando passa o Sdo Jodo, abre-
se oportunidades para novos investidores, a populacdo também é
beneficiada porque algumas obras sdo feitas para esse periodo e
posteriormente ficam para a cidade.

crescimento econdmico

qgualidade de vida
(consumo)
potencial do legado
econdmico

desenvolvimento urbano

Wanderlan de Lima
Taxista

Trabalho como taxista ha 10 anos e no periodo de S&o Jodo trabalho até as
2 ou 3 horas da madrugada. Fago uma base de 20 a 25 corridas durante o
més e isso representa um aumento de 10% no meu faturamento se
relacionarmos com 0s outros meses do ano.

Com o dinheiro eu compro eletrodomésticos para a minha residéncia,
comprei televisdo e moveis. E bom! Consigo ganhar um dinheiro extra
nesse periodo transportando muitos turistas para os hotéis, gente do Rio,
Sao Paulo, Brasilia. Eles falam que gostam do Sdo Jodo de Campina
Grande. Para Campina, 0 SAo Jodo representa lucro e para a nossa classe
melhorou e quando tinha a Micarande era melhor ainda!

crescimento econdmico

gualidade de vida
(consumo)
desenvolvimento do

turismo

crescimento econdmico

Sandi Guimaraes Araujo
Taxista

Sou taxista hd 11 anos e todos os anos trabalho no do Sao Jodo. A festa é
muito boa para a cidade, em termos de economia, hotéis, no nosso caso,
taxis, melhora muito, apesar de em alguns anos ter tido uma queda, mas
melhora muito no Sao Jodo.

D4 para lucrar 3x mais do que nos dias e meses normais. D& pra ganhar
mais de R$200,00 por noite. Trabalho cerca de 12h, de 18h as 6h da
manha. Quando o S&o Jodo acaba, a demanda diminui bastante. D4 uma
queda brusca.

Com o dinheiro que ganho no trabalho durante o S&o Jodo ajeito a casa, 0
carro, invisto na manutencdo geral do carro. Compro eletrométicos. O
Sdo Jodo é o coracdo de Campina. Campina sem o Sdo Jodo ndo existe
porque tudo que o povo ver fora é o S&o Jodo. Até fora do pais. Muitos

crescimento econdmico
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turistas que levo sdo do Rio Grande do Sul, da Bahia, de Pernambuco.
Eles falam muito bem da cidade. N6s paraibanos temos a cultura de tratar
muito bem as pessoas, Somos carismaticos, pessoas simples, eles adoram
porque & fora eles ndo veem essas coisas. O povo é muito fechado, muito
materialista. E aqui, ndo, a gente é mais simples, mais humilde, ndo d&
muito valor essas coisas materiais. Eu acho isso legal.

desenvolvimento do

turismo

Leonardo Teodato Rodrigues
Mototaxista

Sou mototaxista ha dez anos. No periodo do S&o Jodo percebo que o meu
faturamento aumenta entre 30 e 40%. Trabalho mais durante o dia
transportando os ambulantes, os turistas e o pessoal que fica na pousada
também.

O Séo Jodo representa uma economia mais valorosa para a cidade, é um
grande evento aqui no Nordeste e fica entre o terceiro ou quarto do Brasil,
e para a gente que trabalha de motototaxista é uma oportunidade a mais
para ganhar um trocado.

Com esse dinheiro ja troquei de moto, ja fiz beneficios em casa, ¢ uma
festa que sempre soma. Tenho duas motos, j& dei entrada numa casa
também e isso tudo com a ajuda do Séo Jodo, a festa ajudou bastante pra
iSS0.

crescimento econdmico
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Odair José Nascimento.
Mototaxista

Trabalho como mototaxista no Parque Evaldo Cruz, (Acude Novo) ha
oito anos. Ja trabalhei sete anos seguidos no Sdo Jodo e 0 aumento no meu
faturamento chega aumenta em torno de 70% (...)..

A festa € um momento na economia, no ganho, tem muitos turistas, sobe
bastante a meta que a gente tem, chega até a duplicar. Trabalho durante o
dia e a noite. As pessoas que transporto, a maioria é daqui mesmo de
Campina, transporto alguns turistas até o hotel.

O S&o Jodo representa desenvolvimento sim para Campina, no aspecto
econdmico, vem muitos turistas pra ca nessa época do ano durante 0s
trinta dias. Para nés, o Séo Jodo é melhor do que 0 més de dezembro.

crescimento econdbmico

desenvolvimento do

turismo

desenvolvimento
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Fonte: Dados da Pesquisa, 2016.

Quadro 8 - AC das falas dos ndo-governamentais

Classe temaética

Categorias Contetdos
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MSIM

X
Desenvolvimento

Efeitos planejados

Efeitos observados

Efeitos ndo
planejados

Legados

Crescimento econémico

32
Imagem da cidade 2
Autoestima 1
Desenvolvimento do 13
Turismo
Baixa demanda turistica 1
Emprego e renda 10
Desenvolvimento social 2
Legado potencial em termos
de crescimento econdmico 1
Potencial de legado
econbmico 1
Desenvolvimento
educacional 1
Desenvolvimento urbano 1
Desenvolvimento econdmico 1
Qualidade de vida (consumo) 4
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TOTAL 70

Fonte: Dados da Pesquisa, 2016.

Nas falas dos atores ndo-governamentais ha indicacdo de conteddos semelhantes ao
dos atores governamentais, porém, a inclusdo de novos fortalecem os efeitos do MSJIM.

Por exemplo, o conteddo crescimento econémico também é frequente nesse segundo
grupo de entrevistados, sendo citado 32 vezes, bem como desenvolvimento do turismo (13
vezes) e emprego e renda (10 vezes), todavia, o desenvolvimento como a cultura — bem citado
entre 0s atores governamentais, nao recebe énfase nesse quadro de entrevistas.

As citagbes a qualidade de vida relacionada ao consumo sdo enfatizadas pelos
comerciantes de quiosques, taxistas, bem como mototaxistas que adquirem bens materiais
com o lucro advindo do evento festivo e o relacionam com melhorias de vida.

Encontramos referéncias entre os atores ndo-governamentais a imagem da cidade e ao
desenvolvimento social em menor frequéncia. Outros tipos de desenvolvimento como
educacional, urbano e econdmico também sdo citados com baixa frequéncia.

Aparecem nesse bloco de entrevistados, conteddos como desenvolvimento
educacional, autoestima e outros, ndo citados no primeiro, ou seja, entre os atores que
representam os governos administrativos de Romero Rodrigues e Veneziano Vital do Rego.

Ao todo, foram entrevistados 11 atores governamentais e 15 n&do-governamentais
totalizando 26 pessoas envolvidas na formulacéo e execucdo do MSJM. Ao contabilizarmos o
total de frequéncia de contetido nas falas de todos estes atores, chegamos a 165 frequéncias de
conteddo nas categorias efeitos planejados, observados, ndo planejados, e legados, tendo a
classe tematica Maior S&o Jodo do Mundo, sendo, portanto, o crescimento econdmico

evidenciado pela maioria.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nossa pesquisa destacou as teorias do desenvolvimento a partir de uma visdo
economicista até chegar a inclusdo de fatores sociais para se ter um desenvolvimento pleno.
Nessa perspectiva, ingressamos no debate do desenvolvimento enddgeno por compreender
sua relacdo com o desenvolvimento regional e enfocamos estratégias utilizadas pelos espacos
regionais na construcdo de um modelo que busque impulsionar a economia ao tempo em que
tente estimular a justica social.

O cenério econdmico mundial em que emerge o debate do desenvolvimento enddgeno,
na década de 1980, é marcado por uma grande recessdo, cujos impactos foram maiores nos
paises menos desenvolvidos. Como alternativa, 0 modelo enddgeno vai sendo copiado em
muitos desses territdrios, que buscam o enfrentamento a crise econémica por meio de
importantes fatores envoltos nesse novo modelo, como a exploracdo de suas potencialidades
locais.

Né&o diferentemente em Campina Grande, a cidade investiu consideraveis esforcos no
segmento de eventos como a mais nova alternativa encontrada para resgatar a prosperidade
econdmica de outrora. Uma ldgica que considerou uma cidade interiorana, sem muitos
atrativos como praias, ou outras caracteristicas que despertassem a época a curiosidade e 0
interesse de visitantes.

Nesse cenario, surge 0 MSIJM que ao longo dos anos se profissionaliza,
reconfigurando-se de acordo com as tonicas do recente empreendedorismo e do turismo de
eventos, a partir de processos de planejamento e realizacdo centralizados em articulacGes
entre as gestdes dos prefeitos municipais e do capital privado atraido em torno da festa junina
transformada em um grande espetaculo para atrair turistas e, consequentemente, dividendos
para a cidade e seus patrocinadores.

O MSJM envolve uma larga cadeia produtiva com representatividade econdmica
incorporada aos discursos midiaticos, impulsionados pela for¢a do marketing. A festa junina
tem em seu bojo um conjunto de diversas intencdes, envolvendo desde as mais estritamente
ligadas ao desempenho econdmico quanto as ligadas as oportunidades de acumulo de capital
politico pelos seus formuladores e realizadores institucionais.

Nas entrevistas realizadas com atores governamentais foi nitido o desejo de
demonstrar eficiéncia e competéncia na gestdo da festa, confirmando o aspecto de vitrine

politica que o evento assume (Cf. LIMA, idem), estando presente nas falas dos atores
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envolvidos no seu planejamento e realizacdo um carater predominantemente ufanista, comum
aos discursos politico-institucionais em relagdo a suas agdes, seja de forma direta ou indireta.

Percebeu-se ainda a auséncia de arquivos que contem a histdria de manheira completa
do MSJM. Os arquivos que nds encontramos pareceu-nos incompleto e politico-partidario
possuindo maior escala de materiais referentes as gestdes passadas quando estas fazem parte
das aliangas com o governo atual. Tal percepcdo nos aponta para um enfraguecimento da
forca civil sobre o patriménio publico, para a auséncia de dominio sobre uma histéria que os
discursos governamentais divulgados na midia enaltecem como do povo campinense.

Observamos ainda que os discursos veiculados em materiais publicitarios tentam
esconder as verdadeiras intencdes em torno do MSJM que sdo econdmicas como atesta a
nossa pesquisa, sendo estes com forte apelo cultural. Portanto, destacamos aqui o forte
paradigma economicista do Maior Sao Jodo do Mundo.

Na nossa pesquisa em relagdo as associacfes com concepgdes de desenvolvimento, foi
visivel a ocorréncia significativa da alusdo as categorias referidas aos efeitos da festa em
termos de crescimento econémico, aparecendo secundariamente, mas de modo relacionada ao
desempenho econdmico, as categorias desenvolvimento do turismo, emprego e renda, e
desenvolvimento como cultura. As alusfes aos potenciais impactos posteriores a ela também
ocorreram em torno da concepcdo de desenvolvimento enquanto crescimento econdmico,
aparecendo de forma secundaria as referéncias a variaveis relativas a imagem da cidade,
desenvolvimento social, desenvolvimento urbano, entre outras variaveis que também podem
ser interpretadas como a ideia do legado do evento.

Entre os atores ndo governamentais envolvidos na realizagcdo do evento aqui analisado
apareceu uma énfase relativa aos impactos da festa sobre a renda pessoal e de modo indireto a
melhoria da qualidade de vida decorrentes disso. Esse dado reforca a associacdo entre o
MSJM e o desenvolvimento visto como o resultado da intensificacdo da atividade econémica
inclusive em seus reflexos na vida dos individuos.

A referéncia a impactos negativos foi residual, quase inexistente, 0 que denota uma
visdo predominantemente positiva dos impactos do MSJM, confirmando a legitimacdo de sua
invencdo enquanto uma das principais estratégias de desenvolvimento de Campina Grande.
Sabemos que 0s impactos negativos existem, e até aparecem nos discursos do senso comum,
por exemplo, no que se refere a0 aumento de ocorréncias de atos de violéncia no periodo.
Todavia, a constru¢cdo do evento ndo favorece a formulagdo de versGes, de visOes que
apontem qualquer elemento negativo, o que se relaciona, inclusive, com a garantia da

legitimidade da sua realizacéo, dos seus formuladores e realizadores — 0s gestores municipais
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e seus grupos politicos, bem como os agentes dos diversos setores da economia local
contemplados pelo evento.

Um possivel desdobramento dessa pesquisa é a focalizacdo dos que participam do
MSJM enquanto consumidores do que nele se oferece. Ouvir as falas dos que ndo estdo
envolvidos no planejamento e realizacdo da festa de modo direto, mas como participantes,
consumidores do produto, da commodity em que ela se transformou pode revelar aspectos
relativos as tensdes e eventuais conflitos que ndao apareceram nas entrevistas dos atores cujas

falas foram aqui analisadas.
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Relagéo dos Entrevistados

Atores institucionais/governamentais

Prefeito Romero Rodrigues

Secretario Municipal de Desenvolvimento Econémico, Luiz Alberto Leite
Coordenador de Desenvolvimento Local, Rossalvo de Menezes Filho
Coordenadora Municipal de Turismo, Catharine Brasil

Coordenador Municipal de Comunicacao, Marcos Alfredo Alves
Coordenador atual do S&o Jodo, Temistocles Cabral

Ex-prefeito e atual deputado federal, Veneziano e prefeito Romero
Ex-secretério de Desenvolvimento Econémico, Alex Anténio de Azevedo Cruz
Ex-coordenador de Turismo, Gilson Lira

Ex-coordenador de Comunicacgéo, Carlos Magno

Ex-gerente de execucdo de Eventos, Wanderley de Oliveira Lima

Atores ndo-governamentais

Presidentes da Camara dos Dirigentes Lojistas, José Arthur Melo de Almeida
Presidente da Associacdo Comercial de Campina Grande, Alvaro Moraes de Barros
Presidente do SindCampina, Divaildo Bartolomeu de Lima

Presidente do Convention Bureau local, Ant6nio de Oliveira Jatoba

Representante da Bancorbrés, Karina Penha Dantas

Representante do Garden Hotel, Everton Sousa Crispiniano

Representante do Hotel Village, Paula Germana Siqueira Campos Jatoba
Representante do Restaurante Vila Antiga Grill, Artur Magno Silveira Cavalcanti
Representante do Restaurante Jodo de Barro, Damiana Pequeno da Silva
Comerciantes no Parque do Povo, Maria José da Silva Cavalcante (barraca) e Valdete
Pimentel (quiosque)

Taxistas: Wanderlan de Lima e Sandi Guimaraes Araujo

Mototaxistas: Leonardo Teodato Rodrigues e Odair José Nascimento
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Perguntas (para todos os atores):
1. Como o(a) senhor(a) descreveria os efeitos do MSJM para cidade e regido?
2 . Como o(a) senhor(a) descreveria os efeitos do MSJM sobre sua atividade?

3. Como o(a) senhor(a) descreveria o legado do MSIM?

Especificamente para atores governamentais:

1. Como o(a) senhor (a) justificaria os investimentos no MSIM?

2 . Como o(a) senhor (a) descreveria 0s impactos sobre a Receita do municipio?

3. Como o(a) senhor (a) descreveria os impactos do MSJM para distritos e regido
metropolitana?

4 . Como o(a) senhor (a) descreveria os impactos Negativos da festa?

Especificamente para atores ndo-governamentais:

1. 0O que 0 MSJIM representa para o setor?

2 . Como era o periodo de junho para o setor antes da invencdo do MSJM?

3 . Qual o percentual médio de lucros para o setor em junho e qual a relacdo com os
percentuais médios nos outros meses?

4 . H& contratacdo de profissionais temporéarios para o periodo do evento? Se sim, em média

de quantos?

5. Com o MSJM aumentam as oportunidades de negdocios?



